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Afgerelse—2014-13 Club Please

Alkoholreklamenaavnet har afholdt made, hvor Naevnet behandlede klagen over Club Please’s
markedsfgring.

Alkoholreklamenaevnet traf falgende af garel se pa medet;
Afgerelse:

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfering af alkohol og konstaterer
derfor, at klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, hvorfor
Naavnet har kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege
at den faktiske administration af udskaankningen harer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaarnet bemaaker herefter, at Naavnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naavnets retningslinjer har saaligt til formdl at be-
skytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saaligt beskyttel sesbehov grundet
deres naturlige godtroenhed, og barn og unge og akohol ikke harer sammen. Naavnet
laagger derfor veagt pg, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkohol-
holdige drikkevarer sdledes, at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om alko-
holindtagel se.

Afholdelse af 16+ fester er ikkei sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfo-
ring af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsfaringen af 16+ fester kombine-
res med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer sker der en overtraadel se af ret-
ningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer daretter sig i
mod barn og unge. Nar man betegner et diskoteksarrangement som veerende "16+”
henvender man sig til unge under 18 & og markedsferingen ma daikke indeholde al-
koholreklamer. Dette anser Naavnet som vaaende en overtraadel se af retningslinjerne.

Vi vil endvidere gerne gare opmaarksom pa at, hvor forbuddet mod markedsfering af
alkohol rettet mod bgrn og unge i Markedsfaringslovens § 8 stk. 3 opererer med en 18
ars graanse, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 ars graansei forhold til
begrebet ”bgrn og unge” i retningslinjerne. VVores barn og unge-begreb er mere fly-
dende, hvorfor unge over 18 ar ogsa er beskyttet af retningslinjerne.

If@lge retningslinjernes § 4 stk. 1 gadder felgende:

’De erhvervsdrivende skal udvise sarlig agtpagivenhed med hensyn til valg af savel
reklamemiddel som reklamens indhold og udformning™

Dette betyder at man som erhvervsdrivende har et ansvar i forhold til det budskab
man gnsker at kommunikere gennem sin markedsfaring.
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Naavnet finder, at det for Alkoholreklamenaa/net fremlagte materiale, kan sidestilles
med opfordring til uméadeholdent forbrug, provokerende markedsfaring samt mar-
kedsfaring rettet mod barn og unge, hvilket er i strid med Retningslinjerne for mar-
kedsfering af alkoholholdige drikkevarer § 3, stk. 2, 8 4 stk. 2 og 3 samt § 6 og der
udtales kritik heraf.

Naevnet finder det utilfredsstillende, at De ikke har taget skridt til at svare pa henven-
delser, sa en dialog kunne vaare etableret. Safremt De ikke aandrer Deres markedsfo-
ring, sa den falger retningslinjerne vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op, ligesom bevillingsnaevnet vil blive
inddraget.
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