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Afgarelse — 2014-14 Diskotek DownTown

Alkoholreklamenavnet afholdt den 3. juni 2014 mgde, hvor Naevnet behandlede klagen over
Diskotek DownTowns markedsfaring.

Alkoholreklamenavnet traf falgende afggrelse pa medet;
Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol og konstaterer
derfor, at klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, hvorfor
Navnet har kompetence til at behandle sagen. Navnet gnsker samtidig at understrege
at den faktiske administration af udskankningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet bemarker herefter, at Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Navnets retningslinjer har szrligt til formal at be-
skytte bgrn og unge. Bgrn og unge er underlagt et serligt beskyttelsesbehov grundet
deres naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Navnet
leegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkohol-
holdige drikkevarer saledes, at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om alko-
holindtagelse.

Afholdelse af 16+ fester er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfga-
ring af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsfgringen af 16+ fester kombine-
res med markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer sker der en overtraedelse af ret-
ningslinjernes § 6, idet markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer da retter sig i
mod bgrn og unge. Nar man betegner et diskoteksarrangement som varende ”16+”
henvender man sig til unge under 18 ar og markedsfgringen ma da ikke indeholde al-
koholreklamer. Dette anser Navnet som veerende en overtraedelse af retningslinjerne.

Vi vil endvidere gerne gare opmeerksom pa at, hvor forbuddet mod markedsfering af
alkohol rettet mod bgrn og unge i Markedsfaringslovens § 8 stk. 3 opererer med en 18
ars greense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 ars graense i forhold til
begrebet ”bern og unge” i retningslinjerne. VVores bgrn og unge-begreb er mere fly-
dende, hvorfor unge over 18 ar ogsa er beskyttet af retningslinjerne.

Ifalge retningslinjernes § 4 stk. 1 gaelder falgende:

Alkoholreklamenavnet
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"De erhvervsdrivende skal udvise scerlig agtpdgivenhed med hensyn til valg af savel
reklamemiddel som reklamens indhold og udformning”
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Dette betyder at man som erhvervsdrivende har et ansvar i forhold til det budskab [:e kloa H?e

man gnsker at kommunikere gennem sin markedsfaring. nevnet

Alkoholreklamenavnet bemarker, at prismarkedsfaring ikke i sig selv kan sidestilles
med opfordring til umadeholdent forbrug, idet det alene er aggressiv prismarkedsfg-
ring i umiddelbar sammenhang med opfordringer til omfattende alkoholindtagelse,
der sidestilles med opfordring til umadeholdent alkoholforbrug.

Navnet gar opmarksom pa, at det at blive frifundet i en straffesag ikke er det samme,
som at blive frifundet i Neevnet. Naevnet har med interesse laest domsudskriftet, men
ma konstatere, at denne i forhold til Navnets afggrelse ikke kan tillegges betydning.

Hvis der eksempelvis er begransning pa, hvor mange der kan dele et givent tilbud pa
alkohol kan prismarkedsfaringen sidestilles med en opfordring til umadeholdent alko-
holforbrug i strid med retningslinjernes § 3 stk. 2. Dette er der imidlertid ikke fort be-
vis for i denne sag.

Ud fra det oplyste konstaterer Navnet, at der er anvendt aggressiv prismarkedsfering,
men at dette ikke overskrider retningslinjerne.

Nevnet finder, at det for Alkoholreklamenavnet fremlagte materiale, ikke kan side-
stilles med opfordring til umadeholdent forbrug og frifinder indklagede for denne pa-
stand. Neevnet konstaterer imidlertid, at der er anvendt alkoholmarkedsfaring rettet
mod bgrn og unge, hvilket er i strid med Retningslinjerne for markedsfering af alko-
holholdige drikkevarers § 6 og der udtales kritik heraf. Alkoholreklamenzvnet tager
dog til efterretning, at indklagede pa baggrund af klagen har @ndret markedsfarings-
politik saledes, at den nu er i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfg-
ring af alkoholholdige drikkevarer.
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