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Afgerelse — 2015-4 Jupiter

Alkoholreklamenavnet afholdte den 25. februar 2015 made, hvor Naevnet behandlede klagen
over Jupiters markedsfering.

Alkoholreklamenavnet traf falgende afggrelse pa madet;
Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence til
at behandle sagen. Navnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administra-
tion af udskeenkningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet bemarker herefter, at Naevnet aktivt gnsker at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Navnets retningslinjer har szrligt til formal at be-
skytte bgrn og unge. Bgrn og unge er underlagt et serligt beskyttelsesbehov grundet
deres naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Navnet
leegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkohol-
holdige drikkevarer, saledes at der ikke sendes forkerte signaler — serlig ikke til unge
- om alkoholindtagelse.

| denne sag leegger den erhvervsdrivende ikke skjul pa, at malgruppen er gymnasiele-
ver. Dette understattes bade af udtalelse til et medie og ved at markedsferingen ek-
sempelvis knytter sig til Operation Dagsvark, der oplyser pa deres hjemmeside, at de
er oplysnings- og solidaritetsorganisation for elever pa de danske ungdomsuddannel-
ser. Det er derfor Naevnets vurdering, at der er tale om markedsfgring rettet mod bgrn
0g unge.

Nzvnet vil i denne sammenhang gerne gere opmerksom pa, at hvor forbuddet mod
markedsfaring af alkohol rettet mod bgrn og unge i Markedsfaringslovens § 8, stk. 3
opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenavnet ikke en skarp 18 ars
greense i forhold til begrebet ’barn og unge” i retningslinjerne. VVores bgrn og unge-
begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 ar kan veere beskyttet af retnings-
linjerne.
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| denne sag er der endvidere konstateret en generel aggressiv markedsfgring med ud-
tryk som ’solid tirsdags brandert” og "fri bar s& du nedigt gar kold”. Dette opfatter
Alkoholreklamenavnet som aggressiv markedsfaring, der opfordrer til massiv alko-
holindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslin-
jernes 8 3, stk. 2.

Nevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenzvnet fremlagte materiale er anvendt
alkoholmarkedsfaring rettet mod bgrn og unge, hvilket er i strid med retningslinjerne
for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers 8§ 6, samt at der er sket en overtree-
delse af § 3, stk. 2 med opfordringer til umadeholdent forbrug.

Der udtales derfor kritik af Jupiters markedsfaring, og det forventes, at markedsferin-
gen tilpasses omgaende og fremover, sa den er i overensstemmelse med retningslin-
jerne.

Navnet finder det endvidere utilfredsstillende, at | ikke har taget skridt til at svare pa

henvendelser, sa en dialog kunne veere etableret. Safremt | ikke &ndrer jeres markeds-
faring, sa den felger retningslinjerne, vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op, ligesom bevillingsnavnet vil blive
inddraget.
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