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Afgerelse — 2016-3 Boozyl ce

Alkoholreklamenae/net har behandlet klagen over Boozylces markedsfering og truffet fal-
gende afgerelse:

Afgerelse

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfering af alkohol. Alkoholre-
klamenae/net gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naev-
nets retningslinjer har saaligt til formal at beskytte barn og unge.

Denne sag dregjer sig om markedsfaring af alkoholholdige is. Indledningsvis har
Alkoholreklamenaa/net undersagt, om markedsfaringen i den konkrete sag falder
inden for retningslinjernes anvendel sesomrade, jf. § 2 hvoraf det fremgar, at ret-
ningslinjerne finder anvendel se pa markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer.

Alkoholreklamenaa/net kan konstatere, at produkternei den konkrete sag markeds-
fares som ”frozen coctails” og at smagsvarianterne “Mojito”, “Strawberry
Daiquri”, ”Vodka Energy”, "Melon Sour” og "Rum Orange” i de konkrete mar-
kedsfaringstiltag sidestilles med og sad ges som aternativer til alkoholholdige drik-
kevarer. Endvidere kan Alkoholreklamenaa/net konstatere, at produkterne sedgesi
en optget substans, der er tiltaakt frys-selv i hjemmet. Endeligt fremgar det, at
produkterne, for sa vidt angar de der sedgesi fysiske butikker, er placeret i disses
vin- og akoholafdelinger.

Det er herefter ud fra en samlet vurdering Alkoholreklamenaa/nets opfattelse, at
markedsfaringen i den konkrete sag falder inden for retningslinjerne, hvorfor Naev-
net har kompetence til at behandle sagen.

Markedsfering af alkoholholdigeiser ikkei sig selv i strid med retningslinjerne for
markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Naevnet vil dog i denne sammen-
haang gerne gere opmagrksom pa, at man som erhvervsdrivende skal indrette mar-
kedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendesforkerte sig-
naler — saaligt ikke til bern og unge — om akoholindtagelse. Barn og unge er un-
derlagt et saaligt beskyttel sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og akohol ikke hgrer sammen. Det er derfor helt afgarende, at der tages
fornadent hensyn til begrn og unge, nar der er tale om et produkt der normalvis kan
appelleretil barn og unge.

Naavnet gnsker endvidere at gare opmagrksom pa, at erhvervsdrivende har det ende-
lige ansvar for indholdet pa Facebook-sider, Instagram og lignende, som tilharer den

Alkoholreklamenaavnet

Faxehus - Gamle Carlsberg Vej 16 - DK-1799 KebenhavnV - 1If: +45 72 16 24 40 - www.alkoholreklamenaevnet.dk - info@alkoholreklamenaevnet.dk



erhvervsdrivende. Alkoholreklamenaa/net mener i denne sammenhamng, at erhvervs-
drivende | gbende skal kontrollere, hvad der forefindes pa dennes markedsf aringska-
naler og sikre, at der ikke er elementer som overtrasder retningslinjerne for markeds-
faring af alkoholholdige drikkevarer.
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Naavnet henstiller til, at man som erhvervsdrivende pa digitale platforme vadger at
operere med administratorgodkendte indlagg. Hvis man ikke vadger at gare dette, an-
befaler Naavnet en disclaimer pa platformene, som informerer om, at der sker en lg-
bende monitorering med henblik pa at sikre, at der ikke foregér ulovligheder og in-
formerer om indholdet af reglerne. Det gadder saligt, nér der er sider, der henvender
sig til barn og/eller unge.

Alkoholreklamenaavnet ansker endvidere at henlede opmaaksomheden pa, at man
i forbindel se med markedsfgringen skal udvise en passende omtanke og vaae saa-
lig papasselig ved anvendelse af kendte personer. Markedsfaring maikke vise rol-
lemodeller, som specielt appellerer til barn og unge.

Naavnet tager til efterretning, at indklagede har reageret hurtigt pa Alkoholrekla-
menaavnets henvendelse og samtidig oplyst, at de har taget og vil tage yderligere
forholdsregler for at indrette sig efter retningslinjerne.
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