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Forord

| 2015 fokuserede Alkoholreklamenaevnet pa at @ge forbrugernes kendskab til retningslinjerne og mulighederne for at klage over
markedsfering. Der blev ogsa arbejdet med synligheden af Naevnets virke og pd at gore det lettere for de erhvervsdrivende at
navigere i retningslinjerne. Nogle af disse tiltag vil vi praesentere nedenfor.

Naevnet havde endvidere generelle, tematiske diskussioner om blandt andet markedsfering i forhold til barn og unge, og der blev
foretaget en undersggelse af omfanget af alkoholmarkedsfering pa de sociale medier og udarbejdet vejledninger. Alkoholreklame-
neaevnet deltog endelig aktivt i den offentlige debat og var tillige i sig selv grundlag for offentlig debat.

Alkoholreklamenaevnet blev inviteret til Odense for at praesentere Naevnet og retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer. Odense kommune har med succes taget initiativ til at oprette et "Nattelivsforum” bestdende af restauratgrer, politi, Nat-
teravnene, uddannelsesinstitutioner, studerende, kulturlivet og kommunen. P4 madet praesenterede Neevnet retningslinjerne for
markedsfering af alkoholholdige drikkevarer og gennemgik og analyserede eksempler pa reklamer, som restauratgrerne selv havde
anvendt. Sddanne aktiviteter skaber synlighed og @get kendskab til Alkoholreklamenaevnet, og naevnet vil gerne fortsat deltage i
sddanne arrangementer fremadrettet.

Initiativerne ser ud til at have virket. Antallet af klager fra privatpersoner steg i 2015, om end det fortsat er lavt. Stigningen ser vi
som et udtryk for, at flere har faet kendskab til Alkoholreklamenasvnet og dets arbejde.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer i udstrakt grad har til formal at
beskytte bagrn og unge. De har et sarligt behov for beskyttelse blandt andet grundet deres naturlige godtroenhed og manglen-
de erfaring. Mindredrige horer ikke sammen med alkohol. Naevnet laegger derfor vaegt pd, at markedsferingen af alkoholholdige
drikkevarer indrettes saledes, at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om indtag af alkohol. | 2015 var der i en raekke sager
anledning til at behandle markedsfaring over for bern og unge. Szerligt diskotekerne har benyttet indbydelser til de 16+-arige,
hvor de unge inviteres til deltagelse i diskoteksmiljget, selv om de ikke vil kunne blive betjent ved udskaenkning af alkohol, for de
er 18 dr. Neevnet har set kritisk pa disse markedsferingstiltag, ndr de kombineres med alkoholmarkedsfering.

| 2015 behandlede Alkoholreklamenaevnet i alt 18 sager angdende markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Der blev udtalt
kritik i 16 af sagerne, hvor Naevnet i 5 sager tog til efterretning, at indklagede havde tilpasset sin markedsfgring omgaende. Alko-
holreklamenaevnet fandt ikke, at der var grundlag for at udtale kritik i to af sagerne.

Denne arsberetning redeger for de sager, som Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2015. Det er vigtigt at have for gje, at der ikke
er redegjort for samtlige elementer, der 13 til grund for Alkoholreklamenaevnets afgerelser. Redegarelserne kan derfor ikke ses som
en facitliste for, hvad man som erhvervsdrivende ma og ikke ma ved markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer. Alkoholrekla-
menavnet ser pa det samlede indtryk af markedsfaringstiltaget. Et tiltag kan derfor vurderes at veere kritisabelt, selvom enkeltele-
menterne hver for sig er uproblematiske.

Markedsfaring udvikler sig over tid og sted. Derfor er vurderingen af markedsferingstiltag heller ikke statisk, men en dynamisk
starrelse. Vi ser det derfor som en vaesentlig opgave at fglge udviklingen taet og drage de ngdvendige konklusioner af, hvad vi
konstaterer.

gpd-b%selyst.
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Advokat Pérrifylle Backhausen (H)
Formand for Alkoholreklamenavnet




Om Alkoholreklamenaevnet

| 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en raekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde et saet

retningslinjer, der regulerede markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer. Forhandlingerne medfgrte vedtagelsen af retnings-
linjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer samt oprettelsen af Alkoholreklamenaevnet (dengang Handhaevelsesud-
valget), der skulle administrere og handhaeve de nye retningslinjer. Bade retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for
samregulering, idet erhvervs- og forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet hdndhaevelsen forestds af et uathaengigt

organ.

Retningslinjerne udger branchens fortolkning af god markedsferingsskik, der er reguleret i markedsferingslovens § 1. Retnings-
linjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, der sker pa det
danske marked.

Formalet med at udarbejde retningslinjerne i samarbejde med erhvervsorganisationer og forbrugerorganisationer samt etablerin-
gen af Alkoholreklamenasvnet er at sikre, at retningslinjerne bliver en integreret del af de erhvervsdrivendes markedsfgring, og at
virksomhederne udviser ansvar og tager bade sundheds- og forbrugerhensyn i deres markedsfaring.

Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenavnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebzerer gensidig orientering
om modtagelse, behandling og afgarelse af klager. Derudover har Forbrugerombudsmanden forpligtet sig til, at man i prioritering
af sager vil lade Alkoholreklamenaevnets kompetence indga i sine overvejelser, og Alkoholreklamenasvnet har forpligtet sig til

at lade sager vedrgrende bgrn og unge videresende til Forbrugerombudsmanden, safremt indklagede ikke straks retter sig efter
Alkoholreklamenaevnets kritik.

Retningslinjerne for markedsforing af alkoholholdige drikkevarer

Retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer tradte i kraft i ar 2000. God markedsferingsskik er imidlertid en
ubestemt starrelse, der hele tiden udvikler sig, ikke kun ved tilblivelsen af nye medier, men tillige gennem befolkningens accept af,
hvad der tolereres i det offentlige rum. Alkoholreklamenaevnet besluttede derfor i 2010, efter 10 &r med de oprindelige retningslin-
jer, at opdatere retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Revisionen medferte ikke en materiel zendring af
retningslinjerne. Revisionen omfattede blandt andet, at Alkoholreklamenaevnets hidtidige praksis blev kodificeret i retningslinjerne,
og retningslinjerne blev bragt i overensstemmelse med de europzeiske standarder for selvregulering, der blev udstedt af Kommis-
sionen i 2007.

De reviderede retningslinjer fremkom efter forhandling med alle de oprindelige forhandlingsparter til retningslinjerne fra 2000,
ligesom Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmandens sagsbehandlingsaftale fortsatte uaendret.

Erfaringerne siden 2000 har vist, at Alkoholreklamenaevnet effektivt har medvirket til at regulere markedsferingen af alkohol, og
at Neevnets afgarelser er blevet efterlevet. Erfaringerne viser endvidere, at retningslinjerne i hgj grad er blevet en integreret del af
erhvervslivets markedsfering, idet markedsfaringen sker med en stadig hgjere grad af omtanke og aktivt medansvar.



Om Alkoholreklamenaevnet

Alkoholreklamenzvnet
Alkoholreklamenaevnets opgave er at behandle og afgere klager vedrgrende markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer i
Danmark.

Medlemmerne af Alkoholreklamenavnet er:

- Forbrugerrddet Teenk

- Bryggeriforeningen

- Dansk Erhverv

- Kreativitet og Kommunikation

+ De Samvirkende Kgbmaend

« HORESTA

- Vin og Spiritusorganisationen i Danmark

Alkoholreklamenzevnet ledes af en uafhaengig formand. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observatgrstatus. Safremt et
medlem af én af de tilsluttede brancheorganisationer er indklaget, indtager den pagaeldende organisation brancherepraesentan-
tens saede.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenaevnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af én
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.

Sagsbehandling

Alkoholreklamenaevnets afggrelser treeffes alene af Naevnets medlemmer, men bade klager og indklagede har mulighed for at
komme med bemaerkninger til den omstridte sag. For at fremme dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager repraesentanter
for brancher, der ikke er berart af en sag, i Neevnets mader. Dette medbvirker til, at brancheorganisationerne i deres radgivning af
medlemmer giver udtryk for synspunkter, der er afledt af droftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenzevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Nar Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at retningslinjerne er overtradt, udtaler Naevnet kritik af den erhvervsdrivende, der er
ansvarlig for den pageeldende markedsfering. I seerlige grove eller gentagne tilfeelde vil kritikken blive offentliggjort gennem en
pressemeddelelse. Alle afgarelser offentliggeres pa Alkoholreklamenaevnets hjemmeside.

Alkoholreklameneevnet forventer, at afgaerelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Safremt den erhvervsdrivende ikke agerer,
kan Alkoholreklamenaevnet opfordre de bag reglerne staende organisationer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb
af kommerciel art eller anmode Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.



Klagesager 2015

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenazevnet fordelt sig pa falgende made.

Antal

2011 2012 2013 2014

Il Ktk
Il Ffterretning
I Frifindelse

2015

| 2015 behandlede Alkoholreklamenavnet 18 sager angaende markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer. Der blev udtalt kritik i
11 af sagerne, mens Alkoholreklamenzevnet ikke fandt, at der var grundlag for at udtale kritik i 2 af sagerne. Alkoholreklamenzevnet
udtalte kritik i yderligere 5 sager, men pa baggrund af indklagedes argumenter og umiddelbare handling for at fere markedsferin-
gen i overensstemmelse med retningslinjerne, tog Naevnet sagerne til efterretning.

De 18 sager, Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2015, fordelte sig som falger:

Sag

Klagens genstand

- Markedsfering rettet mod
bern og unge

+ Markedsfering rettet mod
bgrn og unge

- Markedsfering rettet mod
barn og unge

- Opfordring til stort og/eller
umadeholdent forbrug

+ Markedsfering rettet mod
bern og unge

Afggrelse

Born og unge har en szerlig beskyttelse i henhold til retningslinjerne, hvilket Alkohol-
reklamenaevnet vaegter hgjt, og understreger, at barn, unge og alkohol ikke harer
sammen. En sammenkobling af alkoholmarkedsfering og et efterskolearrangement
er i strid med retningslinjerne, uanset at der ikke udskaenkes til mindredrige. Der blev
udtalt kritik heraf.

Barn og unge har en szerlig beskyttelse i henhold til retningslinjerne, hvilket Alkohol-
reklamenaevnet vaegter hgjt, og understreger, at bgrn, unge og alkohol ikke harer
sammen. En sammenkobling af alkoholmarkedsfering og et 16+ arrangement er i
strid med retningslinjerne, uanset at der ikke udskaenkes til mindredrige. Der blev
udtalt kritik heraf.

Born og unge har en szerlig beskyttelse i henhold til retningslinjerne, hvilket Alkohol-
reklamenaevnet vaegter hejt, og understreger, at bern, unge og alkohol ikke hgrer
sammen. En sammenkobling af alkoholmarkedsfering og et 16+ arrangement er i
strid med retningslinjerne, uanset at der ikke udskaenkes til mindrearige. Der blev
udtalt kritik heraf.

B@rn og unge har en szerlig beskyttelse i henhold til retningslinjerne, hvilket Alkohol-
reklamenaevnet veegter hgjt, og understreger, at bgrn, unge og alkohol ikke harer
sammen. En sammenkobling af alkoholmarkedsfering og et 16+ arrangement er i
strid med retningslinjerne, uanset at der ikke udskaenkes til mindredrige. Der blev
udtalt kritik heraf.
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Sag Klagens genstand Afgorelse
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Sag Klagens genstand Afgorelse
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Klagesager 2015

1. Efterskolefesten - Lions og Barrels

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Arrangererne af "Efterskolefesten”var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede indsendte ikke bemaerkninger.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig ikke til unge — om alkoholindtagelse.

| denne sag er malgruppen efterskoleelever, idet arrangementet betegnes “Efterskolefesten”. Det er derfor Naevnets vurdering,
at der er tale om markedsfaring rettet mod bern og unge. Markedsferingen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. Dette
geelder uanset volumenprocent alkohol, hvilket falger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4:

Ved markedsfering over for bern og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol.

Nar der reklameres med fri bar, er der tale om alkoholmarkedsfering til et arrangement for unge under 18 ar. Dette er en overtrae-
delse af retningslinjerne.

Naevnet vil i denne sammenhaeng gerne gere opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfering af alkohol rettet mod bgrn
og unge i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 ars
graense i forhold til begrebet "bern og unge”i retningslinjerne. Vores bern og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogséa unge
over 18 ar kan veere beskyttet af retningslinjerne.

Naevnet finder, at der i det for Neevnet fremlagte materiale er anvendt alkoholmarkedsfering rettet mod barn og unge, hvilket er i
strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6.

Der udtales derfor kritik af Efterskolefestens markedsfering, og det forventes, at markedsferingen tilpasses omgdende og fremover,
sa den er i overensstemmelse med retningslinjerne.

Neevnet finder det endvidere utilfredsstillende, at | ikke har taget skridt til at svare pa henvendelser, sa en dialog kunne vaere

etableret. Safremt | ikke aendrer jeres markedsfering, sa den falger retningslinjerne, vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op, ligesom bevillingsnaevnet vil blive inddraget.
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Klagesager 2015

2. Klub Laekker

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Klub Laekker var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemzerkede, at der ikke blev udskaenket til mindredrige, og at de ikke kunne genkende det billede, som klager forsagte
at male af dem i klagen. De ville tage til efterretning, hvis der var brug for en tilpasning af markedsferingen.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men
nar markedsferingen af 16+ arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel-
se af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod bgrn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 16-drige og opefter, som det er tilfseldet her, henvender man sig til unge
under 18 ar. Markedsferingen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. Dette gaelder uanset volumenprocent alkohol, hvilket
felger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4:

Ved markedsfering over for bern og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol.

Nar der reklameres med diverse drinks, @l og shots, er der tale om alkoholmarkedsfering til et 16+ arrangement. Dette er en over-
treedelse af retningslinjerne.

Naevnet vil endvidere gerne ggre opmaerksom pg, at hvor forbuddet mod markedsfering af alkohol rettet mod bgrn og unge

i markedsferingslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 drs graense i
forhold til begrebet "b@rn og unge”i retningslinjerne. Vores barn og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 ar
kan veere beskyttet af retningslinjerne.

Neevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenaevnet fremlagte materiale er anvendt alkoholmarkedsfgring rettet mod bern og
unge, hvilket er i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6.

Der udtales derfor kritik af Klub Laekkers markedsfaring, og det forventes, at markedsferingen tilpasses omgdende og fremover, sa
den er i overensstemmelse med retningslinjerne.
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3. Klub Kontra

Klager
Alkohol og Samfund

Klagens indhold
Klub Kontra var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at de efter modtagelsen af klagen fremover ville tilrette deres markedsfering, séledes at den stemmer overens
med retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men
nar markedsferingen af 16+ arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel-
se af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod bgrn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 16-drige og opefter, som det er tilfseldet her, henvender man sig til unge
under 18 ar. Markedsferingen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. Dette gaelder uanset volumenprocent alkohol, hvilket
felger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4:

Ved markedsfering over for bern og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol.

Nar der reklameres med diverse drinks, @l og shots, er der tale om alkoholmarkedsfering til et 16+ arrangement. Dette er en over-
treedelse af retningslinjerne.

Naevnet vil endvidere gerne ggre opmaerksom pg, at hvor forbuddet mod markedsfering af alkohol rettet mod bgrn og unge

i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 drs graense i
forhold til begrebet "b@rn og unge”i retningslinjerne. Vores barn og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 ar
kan veere beskyttet af retningslinjerne.

Neevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenaevnet fremlagte materiale er anvendt alkoholmarkedsfgring rettet mod bern og
unge, hvilket er i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6.

Der udtales derfor kritik af Klub Kontras markedsfering, og det forventes, at markedsferingen tilpasses omgdaende og fremover, sa
den er i overensstemmelse med retningslinjerne.
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4, Jupiter

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Jupiter var anklaget for gennem markedsfering at opfordre til stort forbrug samt at rette markedsfgringen af alkohol mod barn og
unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede fremsendte ingen bemaerkninger.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

| denne sag leegger den erhvervsdrivende ikke skjul pa, at malgruppen er gymnasielever. Dette understattes bade af udtalelse til
et medie og ved at markedsfaringen eksempelvis knytter sig til Operation Dagsvaerk, der oplyser pa deres hjemmeside, at de er
oplysnings- og solidaritetsorganisation for elever pa de danske ungdomsuddannelser. Det er derfor Naevnets vurdering, at der er
tale om markedsfering rettet mod bgrn og unge.

Naevnet vil i denne sammenhang gerne gere opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfaring af alkohol rettet mod barn
og unge i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenavnet ikke en skarp 18 ars
graense i forhold til begrebet "barn og unge”i retningslinjerne. Vores bern og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge
over 18 ar kan veere beskyttet af retningslinjerne.

| denne sag er der endvidere konstateret en generel aggressiv markedsfering med udtryk som “solid tirsdags brandert”og "fri bar
sa du nadigt gar kold”. Dette opfatter Alkoholreklamenaevnet som aggressiv markedsfaring, der opfordrer til massiv alkoholindta-
gelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Neevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenaevnet fremlagte materiale er anvendt alkoholmarkedsfgring rettet mod bgrn og
unge, hvilket er i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6, samt at der er sket en overtraedel-
se af § 3, stk. 2 med opfordringer til umadeholdent forbrug.

Der udtales derfor kritik af Jupiters markedsfering, og det forventes, at markedsferingen tilpasses omgaende og fremover, sa den er
i overensstemmelse med retningslinjerne.

Neevnet finder det endvidere utilfredsstillende, at | ikke har taget skridt til at svare pa henvendelser, sa en dialog kunne vaere

etableret. Safremt | ikke aendrer jeres markedsfering, sa den felger retningslinjerne, vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op, ligesom bevillingsnaevnet vil blive inddraget.

14



Klagesager 2015

5. Efterskolefesten - den officielle

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Arrangererne af "Efterskolefesten”var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemzerkede, at der ikke blev udskaenket til mindredrige, og at de ikke mente at vaere ansvarlige for et stemningsbillede
uploadet pa Facebook af en gaest.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

| denne sag er der ingen tvivl om, at malgruppen er efterskoleelever, idet arrangementet betegnes "Efterskolefesten’. Det er derfor
Naevnets vurdering, at der er tale om markedsfering rettet mod barn og unge.

Nzevnet vil i denne sammenhaeng gerne gere opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfering af alkohol rettet mod bgrn
og unge i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 drs
graense i forhold til begrebet "barn og unge”i retningslinjerne. Vores barn og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge
over 18 ar kan veere beskyttet af retningslinjerne.

Ud fra det fremsendte materiale fra klager er der imidlertid ingen omtale eller henvisninger til alkohol, bortset fra et stemningsbil-
lede uploadet af en gaest forud for arrangementet, der viser en raekke unge mennesker omkring et bord, hvorpa der er placeret
alkohol.

Et sddan billede anser Alkoholreklamenavnet som veerende brugergenereret indhold. Den erhvervsdrivende har som udgangs-
punkt et ansvar for, at ogsa brugergenereret indhold, eksempelvis pa en Facebook-eventside, ikke er i strid med retningslinjerne
for markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer. Der pahviler sdledes den erhvervsdrivende en forpligtelse til Iabende at sikre, at
der ikke er sadanne stridige elementer. Denne forpligtelse er szerlig skaerpet, ndr der er tale om markedsfering rettet mod bern og
unge.

Alkoholreklamenaevnet vurderer imidlertid efter en samlet bedgmmelse, herunder seerligt fordi billedet er uploadet kort fer arran-
gementets start, og at der i @vrigt ingen omtale eller henvisninger er til alkohol i markedsferingen, at der i det konkrete tilfeelde

ikke er grundlag for at udtale kritik af indklagede. Dette under forudsaetning af, at det omtalte billede er flernet fra siden.

Alkoholreklamenzevnet henstiller endelig til, at den erhvervsdrivende underseger mulighederne for at szette tekniske foranstaltnin-
geriveerk, som gar det lettere at kontrollere markedsfgringen i et univers, hvor brugergenereret indhold kan vaere problematisk.
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6. Absolut Vodka

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Alkohol & Samfund indklagede Absolut Vodka for manglende agtpagivenhed ved reklamens indhold og udformning.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede beklagede, at kampagnen kunne opfattes som stedende, men mente ikke, at der var tale om en overtraedelse af
retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Nzevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge.

Klager har observeret markedsferingstiltaget fra Absolut Vodka i tre forskellige versioner: som outdoorreklamer pa lysskilte i
centrum af Kebenhavn, som en billboardreklame pa et stillads pd Amagertorv samt ved anvendelse af plakater pa Kongens Nytorv
metrostation. Der er indsendt billedmateriale, der viser dette.

Naevnet har vurderet, om der sker en overtraedelse af retningslinjernes § 4, stk. 1, som lyder: De erhvervsdrivende skal udvise seerlig
agtpagivenhed med hensyn til valg af savel reklamemiddel som reklamens indhold og udformning, og § 4, stk. 2, som lyder: Mar-
kedsfaringen ma ikke fremtraede eller virke patreengende, provokerende eller pa anden made szerligt overtalende.

Alkoholreklamenaevnet finder ikke, at der i outdoor- samt billboardreklamerne skal udtales kritik. Om end disse markedsfgrings-
tiltag er placeret i det offentlige rum, er det ikke pa en sadan made, at Naevnet efter en samlet konkret vurdering anser dem som
udtryk for manglende agtpagivenhed. Naevnet finder endvidere ikke, at der er tale om patreengende, provokerende eller pa anden
made szerligt overtalende markedsfaring eller @vrige elementer i strid med retningslinjerne.

Markedsferingstiltaget pa Kongens Nytorv metrostation bestdr af en raekke plakater, som er paklistret henholdsvis metrostationens
glasvaegge samt perrondgre. P4 glasvaeggene ser man produktet afbilledet i et farverigt univers, og kampagnens navn markeres
med hvid skrift pa en sort baggrund. Pa perrondgrene er Absolut Vodka flasken forstarret og monteret saledes, at metropassager-
ne skal "igennem”flasken, nar de @nsker at stige pa metroen. Der er i gvrigt ikke efterladt mange flader, hvor der ikke er reklameret.

| den samlede vurdering af markedsferingstiltaget pa Kongens Nytorv har Alkoholreklamenzaevnet bade set pa markedsferingstilta-
gets form, herunder inddragelse af flasken i reklamen, placering og selve eksponeringen i et offentligt, men dog aflukket omrade.
Som markedsferingstiltaget er udformet, er det ikke muligt for en metropassager at skaffe sig adgang til det offentlige transport-
middel uden at blive konfronteret direkte med produktet. Hertil kommer, at der er anvendt en markedsfaringsplatform, hvor alle
aldersgrupper faerdes.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der ikke er udvist seerlig agtpagivenhed fra den erhvervsdrivende ved udformning

af denne del af kampagnen, som det kraeves i henhold til retningslinjernes § 4, stk. 1. Derfor vurderer Alkoholreklamenaevnet, at
denne del af markedsferingstiltaget fra Absolut Vodka er i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rer, og der udtales kritik heraf.

16



Klagesager 2015

7. Australian Bar Arhus

Klager
@stjyllands Politi

Klagens indhold
@stjylland Politi indklagede Australian Bar Arhus for gennem markedsfering at opfordre til stort forbrug.

Indklagedes bemaerkninger

The Australian Bar bemaerkede, at de @nsker og tilstreeber til enhver tid og i alle typer af markedsfgring at overholde de til enhver
tid geeldende retningslinjer for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. De gjorde opmaerksom pa, at The Australian Bars
officielle facebookside er oprettet som alkoholrelateret, hvilket betyder, at ingen under 18 ar har adgang til siden eller opslag delt
pa siden. For at sikre at alle retningslinjer overholdes, har de desuden laenge haft interne procedurer omkring og undervisning i
markedsfering pa diverse medier, men at der var sket en fejl i disse procedurer.

Alkoholreklamenavnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet ansker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenzevnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt til formal
at beskytte bgrn og unge.

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfering med udtryk som "Drink your brains out’, “drikke under bordet”,
"gratis sprut og mere sprut”i sammenhang med reklame for fri bar. Seerligt udtrykket "Drink your brains out”er blevet anvendt
som blikfang i markedsfaringen. Det samlede markedsferingstiltag opfatter Alkoholreklamenavnet som aggressiv markedsfering,
der opfordrer til massiv alkoholindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Det bemaerkes, at en erhvervsdrivende har det endelige ansvar for markedsferingsretlige tiltag, som dennes ansatte foretager sig
som led i anseettelsesforholdet. Det betyder i den konkrete sag, at Australien Bar ikke kan fraskrive sig ansvaret for den pageaeldende
markedsfering af deres virksomhed, desuagtet at markedsferingen har fundet sted pa en medarbejders private Facebook profil.

Der udtales kritik af denne markedsfegring, men Naevnet tager til efterretning, at indklagede har reageret hurtigt pa vores henven-

delse og samtidig oplyst, at markedsferingen var aendret, allerede inden Alkoholreklamenaevnet rettede henvendelse, med henblik
pa at bringe den i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer.
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8. Klub Kontra Paskefest

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Klub Kontra var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at de efter modtagelsen af klagen fremover ville tilrette deres markedsfering, séledes at den stemmer overens
med retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Afholdelse af arrangementer rettet mod folkeskoleelever og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markeds-
fering af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsfaringen af sddanne arrangementer kombineres med markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtreedelse af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da
retter sig imod bgrn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 16-arige og opefter, som det er tilfaeldet her, henvender man sig til unge
under 18 ar. Markedsfaringen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfaring. Alkoholreklamenzevnet kan konstatere, at der ikke
lzengere reklameres med diverse drinks, @l og shots, hvilket indklagede tidligere har faet kritik for, og Neevnet mener derfor ikke, at
der er tale om en gentagelsessag.

Det bemaerkes imidlertid, at erhvervsdrivende har det endelige ansvar for indholdet pa Facebooksider og lignende, som tilhgrer
den erhvervsdrivende. Alkoholreklamenasvnet mener i denne sammenhaeng, at erhvervsdrivende Iabende skal kontrollere, hvad
der forefindes pa dennes markedsfaringskanaler og sikre, at der ikke er elementer, som overtraeder retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkoholholdige drikkevarer. Det betyder i den konkrete sag, at Klub Kontra ikke kan fraskrive sig ansvaret for den pageelden-
de markedsfering af deres event. Dette geelder bade for uploads fra tilknyttede promotere og fra potentielle gaester.

Der udtales kritik af billedet af den fordrukne kanin omringet af olflasker, som er uploaded af en promoter, samt af “Getting Drunk”
visualiseringen, som er uploadet af en gaest. Naevnet tager til efterretning, at indklagede siden hen har flernet de patalte elementer
pa siden med henblik pa at overholde retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Naevnet henstiller til, at man som erhvervsdrivende pa digitale platforme veelger at operere med administratorgodkendte indlzaeg.
Hvis man ikke veelger at gere dette, anbefaler Naevnet en disclaimer pa platformene, som informerer om, at der sker en Igbende
monitorering med henblik pa at sikre, at der ikke foregar ulovligheder og informerer om indholdet af reglerne. Det gzelder serligt,
nar der er sider, der henvender sig til barn og/eller unge.

For sa vidt angar klagers pastand om overtraedelse af markedsfgringslovens § 8, stk. 3 vil vi oplyse, at det er Forbrugerombudsman-

den, der er handhaever markedsfgringsloven. I denne sammenhaeng bemaerkes, at alle sager i Alkoholreklamenaevnet lgbende
sendes til Forbrugerombudsmanden til orientering.
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9, Zwei Grosse Bier Bar

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Alkohol & Samfund indklagede Zwei Grosse Bier Bar for gennem markedsfaring at opfordre til stort forbrug og patreengende og
provokerende markedsfering.

Indklagedes bemaerkninger
Zwei Grosse Bier Bar oplyste, at de ikke mente, der var tale om en opfordring til stort forbrug eller en patreengende markedsfering,
men at de ville &ndre markedsferingen af hensyn til barn og unge.

Alkoholreklamenzevnets afgarelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Neevnet aktivt ensker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Neaevnets
retningslinjer har seerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et szerligt beskyttelsesbehov grundet de-
res naturlige godtroenhed, og fordi barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor veegt p3, at de erhvervs-
drivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — saerlig ikke til unge
— om alkoholindtagelse.

Klagen drejer sig om et spiritustilbud, som fremgar pa bagsiden af en biografbillet. Det patalte tilbud lyder: "Kab en flaske inkl.
sodavand til 300,-" og ledsages af logoet for Zwei Grosse Bier Bar, som forestiller to fadgl. Derudover er der ogsa en opfordring i
markedsferingstiltaget til at booke bord pa Zwei Grosse Bier Bar via dennes app. Klager henviser til, at der er tale om en overtree-
delse af § 3, stk. 2 om umadeholdent forbrug samt § 4, stk. 2 om blandt andet patreengende og provokerende markedsfering.

Alkoholreklamenaevnet bemeerker, at prismarkedsfaring ikke i sig selv kan sidestilles med opfordring til umadeholdent forbrug.
Derimod vil aggressiv prismarkedsfering i sammenhaeng med opfordringer til omfattende alkoholindtagelse normalt sidestilles
med opfordring til umadeholdent alkoholforbrug. Hvis der eksempelvis er begreensning pa, hvor mange der kan dele et givent
tilbud pa alkohol, kan prismarkedsferingen sidestilles med en opfordring til umadeholdent alkoholforbrug i strid med retnings-
linjernes § 3, stk. 2. Dette er ikke tilfeldet her. Endvidere finder Naevnet ikke, at der er elementer i markedsfgringen, der kan anses
som veerende i strid med § 4, stk. 2.

Indklagede har pa opfordring af Naevnet redegjort naermere for de forretningsgange, der er relevante for en fuld oplysning af sa-
gen. Indklagede har oplyst, at markedsfaringen er foregaet i en biograf med en bred variation af film lige fra bgrne- og familiefilm
til film rettet mod et voksent publikum. Biografbilletterne sidder pa ruller, i serier med 10 forskellige reklamer, og der feres ingen
kontrol med, hvem der modtager et givent tilbud.

Alkoholreklamenzevnet udtaler derfor kritik, jf. retningslinjernes § 6, idet der ikke er fart det forngdne tilsyn fra den erhvervsdriven-

des side, i forhold til hvem alkoholmarkedsferingen rettede sig mod. Alkoholreklamenzevnet tager dog til efterretning, at indklage-
de straks efter modtagelse af klagen har ophart med denne form for markedsfering.
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10. Klub Kad

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Klub Kad var indklaget for at rette markedsfaringen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemzerkede, at det pa ingen made var hensigten at opfordre til indtagelse af alkohol.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Neevnet aktivt ansker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Neaevnets
retningslinjer har saerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet de-
res naturlige godtroenhed, og fordi bern og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervs-
drivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — saerlig ikke til unge
- om alkoholindtagelse.

Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men
nar markedsfaringen af 16+ arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel-
se af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod barn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 16-arige og opefter, som det er tilfseldet her, henvender man sig til unge
under 18 ar. Markedsfgringen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. | det konkrete tilfeelde er der tale om et link pd 16+
eventet, hvor felgende oplyses: "Er du 18+ og har lyst til at booke et bord, sa er du garanteret en af de bedste siddepladser med
vennerne. Sa klik pa linket eller skriv til "X" pa "telefon” (Navn og telefonnummer er Alkoholreklamenaevnet bekendt). Klikker man
pa linket, bliver man ledt videre til en side, hvor der blandt andet findes alkoholmarkedsfering. Der forefindes ikke i gvrigt alkohol-
markedsfering eller henvisninger hertil pa eventets side.

Det er Alkoholreklamenzvnets holdning, at der som udgangspunkt skal vaere en fuldstaendig adskillelse af den markedsfering,

der retter sig mod 16+ segmentet og 18+ segmentet. P4 denne made sikrer man sig som erhvervsdrivende, at der ikke opstar
misforstaelser om, hvem markedsfgringen retter sig mod. Der gaelder saledes et skaerpet ansvar for erhvervsdrivende, som afholder
blandede aldersfester. | den konkrete sag noterer Alkoholreklamenzevnet sig, at Klub Kad tydeligt har markeret, at linket retter sig
mod de, som er 18+, ligesom der ikke indikeres indtagelse af alkohol i forbindelse med linket. P4 baggrund heraf finder Neevnet
konkret ikke, at der skal udtales kritik.
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11. Central Park

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Central Park var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at der var blevet solgt alkohol til arrangementet, men at det ikke var meningen at markedsfere dette mod
mindredrige.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkning harer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, séledes at der ikke sendes forkerte signaler — seerligt ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering
af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsferingen af sddanne arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholhol-
dige drikkevarer, sker der en overtraedelse af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig
imod bern og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 1.g'ere og opefter, som det er tilfaeldet her, henvender man sig til unge
under 18 ar. Markedsfgringen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. | det pageeldende eksempel er der konstateret
alkoholmarkedsfering ved saetningen: ”.. . Alt lige fra det billigste slavevodka til en 3 L Belverde..." Der skal derfor udtales kritik af
markedsfaringen.

Alkoholreklamenaevnet forventer, at der ved fremtidige arrangementer ikke vil forefindes markedsfering af alkoholholdige drikke-
varer rettet mod mindredrige.
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12. Party Prinsen

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Alkoholpartnerskabet var indklaget for gennem markedsfgring blandt andet at opfordre til stort forbrug samt at rette markedsfea-
ringen af alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemaerkede, at kampagnen matte falde uden for retningslinjernes anvendelsesomrade, idet der var tale om en oplys-
ningskampagne og ikke markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Alkoholreklamenzevnets afgarelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Alkoholreklamenaevnet bemaerker, at Naevnet aktivt gnsker
at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og
unge er underlagt et szerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og bern og unge og alkohol ikke harer
sammen. Neevnet laegger derfor vaegt pg, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, saledes
at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om alkoholindtagelse.

Indledningsvist har Alkoholreklamenaevnet undersggt, om kampagnen falder inden for retningslinjernes anvendelsesomrade, jf. §
2, stk. 3 og stk. 4, hvoraf det fremgar, at retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

| forbindelse hermed kan Alkoholreklamenaevnet konstatere, at der er tale om en oplysningskampagne udviklet af Alkoholpartner-
skabet i samarbejde med et professionelt reklamebureau. Endvidere kan Naevnet konstatere, at det er en kampagne, som har til
formal at skabe opmeerksomhed omkring salgsaldersgraenserne for alkohol i detailhandlen. Derved er der ikke tale om en kampag-
ne, der har til formal at markedsfare alkohol, og kampagnen ligger som udgangspunkt uden for Naevnets kompetence.

Der kan imidlertid opsta tilfaelde, hvor eksempelvis en kampagne far karakter af alkoholmarkedsfering, om end dette ikke var in-
tentionen fra afsenderen. Dette kunne eksempelvis — men ikke alene — vaere, hvis man i en kampagne kunne identificere konkrete

alkoholholdige produkter eller brands, der relaterer sig til alkohol i en anprisende sammenhaeng.

Ud fra en samlet vurdering finder Alkoholreklamenaevnet imidlertid ikke, at der i kampagnen er elementer, som ger, at kampagnen
far karakter af alkoholmarkedsfering.
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13. Dansebar Roskilde

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Dansebar Roskilde var indklaget for at rette markedsfgringen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemzerkede, at de ikke har haft til hensigt at skabe tvivl eller blive sat i forbindelse med uddannelsesinstitutioner, og at
de i fremtiden vil vi veere meget mere papasselige med brugen af ord, der omhandler uddannelser og henvender sig til “unge’”.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Naevnet vil endvidere gerne ggre opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfaring af alkohol rettet mod barn og unge

i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenasvnet ikke en skarp 18 ars graense i
forhold til begrebet "bgrn og unge”i retningslinjerne. Vores bgrn og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 ar
kan veere beskyttet af retningslinjerne.

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfgring seerligt med den indklagede video, hvor en raekke unge udstil-
les i pavirket tilstand og samtidig bliver kraftigt opfordret til at drikke yderligere. At dette sker i et ungdommeligt miljg, ser Naevnet
som en skaerpende omsteendighed. Det samlede markedsfgringstiltag opfatter Alkoholreklamenaevnet som aggressiv markedsfa-
ring, der opfordrer til massiv alkoholindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjerne.

Der udtales kritik af Dansebar Roskildes markedsfgring, men Naevnet tager til efterretning, at indklagede dels har lagt et aldersfilter

ind i Facebook og dels har reageret hurtigt pa vores henvendelse og samtidig oplyst, at markedsferingen er eendret med henblik
pa at bringe den i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer.
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14. Jameson Irish Whiskey

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Jameson Irish Whiskey var indklaget for ikke at udvise ansvarlig adfeerd.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede beklagede, at kampagnen kunne opfattes som stedende, men mente ikke, at der var tale om en overtraedelse af
retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Nzevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge.

Jameson Irish Whiskey har pa Facebook uploadet et billede med en herrecykel, hvorpa der i stedet for en almindelig drikkedunk er
placeret en flaske whisky i cyklens drikkedunksholder. Hertil er skrevet en kort tekst, lavet som en omskrivning af sangen “jeg er sa
glad for min cykel”.

Naevnet har vurderet, om der sker en overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. T om ansvarlig markedsfaring, som lyder: "De
erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkoholholdige drikkevarer udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse”

Det er Alkoholreklamenzevnets vurdering, at der ved at placere en whiskyflaske i en drikkedunksholder pa en cykel ikke er udvist
forn@den ansvarlig adfeerd fra den erhvervsdrivende. Der skabes en association mellem produkt, indtagelse og cykling. Derfor
vurderer Alkoholreklamenaevnet, at denne del af markedsferingstiltaget fra Jameson Irish Whiskey er i strid med retningslinjerne
for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, og der udtales kritik heraf.
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15. Stereo Bar

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Stereo Bar var indklaget for gennem markedsfgring at opfordre til stort forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede fremsendte ikke kommentarer.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge.

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfgring med udtryk som "tag dine 4 bedste/mest fordrukne venner”,
"2 KAMPE Jeegerbomb’, "det kan godt geres hurtigere”i sammenhang med reklame for en drikkekonkurrence. Det samlede
markedsferingstiltag opfatter Alkoholreklamenaevnet som markedsfering, der opfordrer til massiv alkoholindtagelse og dermed et
umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Der udtales derfor kritik af Stereo Bars markedsfering, og det forventes, at markedsfgringen tilpasses omgaende og fremover, sa
den er i overensstemmelse med retningslinjerne.

Naevnet finder det endvidere utilfredsstillende, at | ikke har taget skridt til at svare pa vores henvendelse, sd en dialog kunne veere

etableret. Safremt | ikke aendrer jeres markedsfering, sa den falger retningslinjerne, vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op.
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16. Meny Viborg

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Meny Viborg var indklaget for at rette markedsfgringen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Meny Viborg oplyste, at de efter modtagelsen af klagen havde tilrettet deres markedsfering, sdledes at den stemte overens med
retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Nzevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har seerligt til formadl at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hagrer sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Naevnet vil endvidere gerne ggre opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfaring af alkohol rettet mod barn og unge

i markedsfgringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaesvnet ikke en skarp 18 ars graense i
forhold til begrebet "b@rn og unge”i retningslinjerne. Vores barn og unge-begreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 ar
kan veere beskyttet.

Erhvervsdrivende skal udvise saerlig agtpdgivenhed ved en markedsferings udformning og indhold, hvor markedsfaringen kan
na bern og unge. Det er Naevnets opfattelse, at erhvervsdrivende som minimum bgr angive en minimumsaldersgraense, nar der
anvendes konkurrencer i markedsferingen for alkoholholdige drikkevarer. Dette geelder i seerlig haj grad ved markedsferingstiltag
for produkter, der kan appellere til unge, og tiltagene anvender sociale medier aktivt, herunder eksempelvis som her opfordrer til
deling af opslag, at "tagge”venner eller lignende.

Naevnet tager til efterretning, at indklagede oplyser, at de ved en fejl ikke fik angivet en aldersgraense pa opslaget for konkurren-
cen, og at det aldrig var intentionen at rette markedsferingen mod mindrearige.
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17. Breandum Snaps

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Brendum Snaps var indklaget for at rette markedsfgringen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger

Breandum Snaps bemaerkede, at de hos TV2 havde indkgbt reklamespots i en "uspecificeret voksenblok godkendst til alkohol-
reklamer”, men at de for en god ordens skyld havde vaeret i kontakt med TV2 og bedt om fremover ikke at blive placeret far
julekalenderen.

Alkoholreklamenzevnets afgarelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer ma aldrig rette sig mod barn og unge. Det falger samtidig af retningslinjerne for
markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6, stk. 4 at:

"Markedsferingen ma derudover aldrig finde sted i medier, hvor over 30 % af publikum er, eller med rimelighed vurderes at veere,
barn og unge”

Altia har oplyst, at de har indkabt reklamespots for Brandum Snaps hos TV2 i "uspecificerede voksenblokke godkendt til alkoholre-
klamer,’og den patalte TV-reklame ogsa blev programsat og afviklet i en blok hos TV2, der var defineret som sadan.

Neevnet udtaler kritik af placeringen af reklamen for Brandum Snaps i reklameblokken op til TV2's julekalender "Julegnsket’, der
sendes kl. 20.00-20.30. Det er Naevnets vurdering, at alene risikoen i den konkrete sag for at 30 % af publikum er bern og unge ger,
at der udtales kritik. Dette desuagtet, at indklagede efterfalgende har oplyst, at der er tale om en "uspecificeret voksenblok’, hvor
21 % af seerne var under 18 ar.

Naevnet har noteret sig, at indklagede har veeret i lsbende kontakt med TV2, og vi kan oplyse, at kopi af denne afgerelse fremsen-
des til TV2.
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18. Panorama

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Panorama var indklaget for at rette markedsferingen af alkohol mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Panorama fremsendte ikke bemaerkninger.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter, at Naevnet aktivt @nsker at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets ret-
ningslinjer har seerligt til formadl at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn og unge og alkohol ikke hagrer sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge — om
alkoholindtagelse.

Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men
nar markedsfaringen af 16+ arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel-
se af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod barn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for 16-arige og opefter, som det er tilfseldet her, henvender man sig til unge
under 18 dr. Markedsfgringen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. Dette gaelder uanset volumenprocent alkohol, hvilket
felger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4:

Ved markedsfering over for bern og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol.

Nar der reklameres med diverse alkoholholdige drikkevarer og anvendes udtryk som “so what we get drunk’, er der tale om alko-
holmarkedsfaring til et 16+ arrangement. Dette er en overtraedelse af retningslinjerne.

Naevnet vil endvidere gerne ggre opmaerksom pa, at hvor forbuddet mod markedsfaring af alkohol rettet mod barn og unge i
markedsfaringslovens § 8, stk. 3 opererer med en 18 ars graense, har vi i Alkoholreklamenaevnet ikke en skarp 18 drs greense i for-
hold til begrebet "bgrn og unge”i retningslinjerne. Vores barn og ungebegreb er mere flydende, hvorfor ogsa unge over 18 dr kan
vaere beskyttet af retningslinjerne.

Naevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenaevnet fremlagte materiale er anvendt alkoholmarkedsfgring rettet mod barn og
unge, hvilket er i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarers § 6, og der udtales derfor kritik af
Panoramas markedsfgring.

Naevnet finder det endvidere utilfredsstillende, at | ikke har taget skridt til at svare pa vores henvendelse, sd en dialog kunne veere

etableret. Safremt | ikke aendrer jeres markedsfering, sa den falger retningslinjerne, vil der blive rettet henvendelse til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om at tage sagen op.
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Retningslinjer for markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Alkohol og Samfund (dengang Alkoholpolitisk Landsrad), Forbrugerrddet Teenk,
Bryggeriforeningen, Dansk Erhvery, Kreativitet og Kommunikation (dengang Danske Reklamebureauers Brancheforening), De Sam-
virkende Kgbmaend, Erhvervsministeriet, Foreningen af Danske Spiritusfabrikanter, Vin og Spiritusorganisationen i Danmark, Coop
(dengang Feellesforeningen af Danske Brugsforeninger), HORESTA, Sundhedsministeriet og Fedevarestyrelsen.

Retningslinjerne

Formalsbestemmelse

§ 1 Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige standard for god markedsfgringsskik for alkoholholdige drikkevarer, jf.
markedsfaringslovens § 1.

Stk. 2 Retningslinjerne har seerligt til formal at beskytte barn og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at veere alment
beskyttende over for forbrugerne.

Anvendelsesomrade
§ 2 Retningslinjerne er en minimumsstandard.
Stk. 2 Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende, der markedsferer sig i Danmark.

Stk. 3 Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfering af alle alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol
eller derover.

Stk. 4 Ved markedsfaring over for barn og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uan-
set volumenprocent alkohol.

Stk. 5 Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer med under 2,8 volumenprocent ma ikke kunne forveksles med eller mar-
kedsfares sammen med alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol eller derover.

Ansvarlig markedsfering

§ 3 De erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkoholholdige drikkevarer udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hen-
syn til de sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2 Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.
Stk. 3 Markedsferingen ma ikke fremstille afholdenhed eller moderat forbrug pa en nedseettende made.
Markedsfoeringens udformning og indhold

§ 4 De erhvervsdrivende skal udvise sarlig agtpagivenhed med hensyn til valg af savel reklamemiddel som reklamens indhold og
udformning.

Stk. 2 Markedsfgringen ma ikke fremtraede eller virke patreengende, provokerende eller pa anden made saerligt overtalende.

Stk. 3 Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes
mentale eller fysiske formden.

Stk. 4 Markedsfaringen ma ikke anvende personer, hvis udtalelse eller fremtraeden vil have en saerlig vaegt i kraft af personens
position eller stilling i samfundet.

Stk. 5 Markedsfgringen ma ikke forbinde alkoholholdige drikkevarer med aktiv sportsudevelse.
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Stk. 6 Markedsfaringen ma ikke vise indtagelse af alkoholholdige drikkevarer forbundet med en risikofyldt adfaerd.
Stk. 7 Markedsfgringen ma ikke vise indtagelse af alkoholholdige drikkevarer pa arbejdspladser eller pd uddannelsesinstitutioner.
Medie

§ 5 Retningslinjerne geelder, uanset hvilke medier den erhvervsdrivende anvender til markedsferingen af alkoholholdige
drikkevarer.

Stk. 2 Markedsfaringen ma ikke finde sted pa arbejdspladser, pd uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3 | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstilladelse til udskaenkning af alkoholholdige drikkevarer pa de i stk. 2 anfor-
te steder, kan markedsfaringen finde sted, safremt den begraenses til det praktisk nedvendige.

Bern og unge
§ 6 Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod b@rn og unge.

Stk. 2 Markedsfgringen ma aldrig anvende personer, der pa grund af deres unge udseende giver indtryk af, at unge mennesker
drikker alkoholholdige drikkevarer.

Stk. 3 Modeller, skuespillere og lignende, der anvendes i markedsfgringen skal vaere, og se ud til at vaere, mindst 25 dr.

Stk. 4 Markedsfgringen ma derudover aldrig finde sted i medier, hvor over 30 % af publikum er, eller med rimelighed vurderes at
vaere, bgrn og unge.

Bemaerkninger
Til§2

Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor der ved fortolkning af retningslinjerne bade skal tages hensyn til
disses ordlyd og and.

Retningslinjerne finder anvendelse uanset hvilken erhvervsdrivende, der har ivaerksat markedsfaringen eller leveret indhold til mar-
kedsfaringen. Virksomheden er saledes omfattet af retningslinjerne, uanset om virksomheden selv, en underleverander, forbrugere

eller andre har offentliggjort markedsferingen.

Retningslinjerne er underlagt virkningslandsprincippet, hvilket medferer, at al markedsfering, der er rettet mod det danske marked,
eller der har virkning pa det danske marked, er underlagt principperne i disse retningslinjer.

Graensen for hvilke alkoholholdige drikkevarer, der er omfattet af naervaerende retningslinjer, felger af Forbrugerombudsmandens
retningslinjer fra 1990, hvor der gjaldt en generel undergraense pa 2,8 volumenprocent alkohol.

Ved markedsfgring forstas ogsa brug af producentnavn eller logo for virksomheder, hvis man almindeligvis forbinder navnet eller
logoet med produktion, salg eller distribution af alkoholholdige drikkevarer. Det vil dog vaere muligt for f.eks. et bryggeri at mar-
kedsfere producentnavn og logo sammen med ikke-alkoholholdige produkter, ndr disse markedsfgres ligevaerdigt.
Retningslinjerne er et supplement til markedsferingsreglerne i Fedevarelovgivningen.

Til§3

Markedsfgringen skal udfgres med passende omtanke for det sociale ansvar og vaere baseret pa principperne om rimelighed og
arlighed.

Til§ 4

Risikofyldt adfeerd kan f.eks. veere bilkarsel, betjening af potentielt farlige maskiner eller udfersel af andre potentielt farlige
aktiviteter.

Ved personer, der har en seerlig position eller stilling i samfundet, forstas politikere, sportsstjerner, musikere, skuespillere og
lignende.
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Til§5
Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet som markedsfering, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse med
uddelingen af sddanne priser og legater anvender virksomhedsnavn, varemaerker mv. pa en sddan made, at det har karakter af

produktmarkedsfaring.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdrivende kan sponsere en begivenhed og markedsfare sponsoratet i henhold
til retningslinjerne.

Retningslinjerne gaelder ogsa for navngivning, emballering og etiketudformning af nye produkter, der lanceres pa markedet.
Til§6

Barn og unge og alkohol herer ikke sammen. Det er derfor vigtigt, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af alkoholhol-
dige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om alkoholindtagelse.

Markedsfaringen bar medvirke til at understatte det samfundsmeessige anske om, at barn ikke drikker alkohol, og at unge ikke
starter pa alkoholindtagelse i en for tidlig alder.

Den totale markedsfaring over for bgrn og unge geelder bade for sa vidt angdr medie, produkt og markedsfgringsbudskabet.

Markedsfaringen ma ikke vise rollemodeller, som specielt appellerer til barn og unge eller anvende billeder, personer, tegneserier
eller ikoner, der specielt appellerer til barn.

Markedsfering, der forbindes med sport og idraet, ma aldrig rettes mod barn og unge, idet op mod tre fierdedele af alle skolebarn,
ifalge Socialforskningsinstituttet dyrker idraet i en klub.

Det er i modstrid med retningslinjerne at sponsorere idreetsevents rettet mod bern og unge og at fremstille merchandise rettet
seerligt mod bern og unge.

Der er ikke fastlagt en absolut aldersgraense for begreberne barn og unge, nar der er tale om markedsfering. Et naturligt udgangs-
punkt kan vaere 18 dr, som er myndighedsalderen og valgretsalderen. De erhvervsdrivende skal dog vaere opmaerksomme pa

de situationer, hvor gruppen af bgrn og unge aldersmeessigt ligger omkring 18 dr, feks. 15-21 ar. Sddanne situationer kan veere
omfattet af disse regler.
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Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et eller flere konkrete markedsfgringstiltag, der omhandler markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol eller derover. Der er fri klageadgang til Naevnet, dvs. at bade privat-
personer, virksomheder og organisationer har mulighed for at klage til naevnet.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholreklamenzevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyldelse af en
online klageformular.

Krav til klagen
En klage skal indeholde falgende oplysninger:

- Hvilket markedsferingstiltag klagen omhandler

- Hvor og hvornar markedsferingen er blevet set

- Hvilken regel i retningslinjerne, der anses for at veere overtradt

- En kopi eller billede af eller eventuelt link til markedsferingstiltaget

- Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mail eller evt. telefonnummer)

Klagers kontaktdata er ngdvendige for Naevnets undersegelse af sagen og for at give klager tilbagemelding om afgarelse. Kon-
taktdata vil ikke blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en organisation eller lignende, vil navnet pa organisationen dog blive
offentliggjort.

Sagsbehandling

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenzevnet. Dette geelder bade for forbrugere, virksomheder eller organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrere ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
vaeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Klager modtager en bekraeftelse pa, at Alkoholreklamenaevnet har modtaget klagen. Derefter indhenter Alkoholreklamenaevnet
kommentarer fra den erhvervsvirksomhed, der er ansvarlig for det indklagede markedsferingstiltag. Alkoholreklamenaevnet traeffer
afgarelsen pa baggrund af klagen og indklagedes bemaerkninger.

Alkoholreklamenzevnet traeder sammen for at treeffe en afgerelse i sagen. Safremt et medlem af en af de tilsluttede brancheorgani-
sationer er indklaget, besatter den pagaeldende organisation brancherepraesentanternes saede. Forbrugerrddet Teenk er perma-
nent medlem i Alkoholreklamenzevnet og indtager forbrugerrepraesentanternes seede. Alkoholreklamenasvnet ledes af en uaf-
haengig formand, der er advokat med meaderet for Hgjesteret. Alkoholreklamenzevnet s@ger sa vidt muligt at opna en konsensus
afgarelse. Er dette ikke muligt, er det formandens stemme, der er udslagsgivende. Alkoholreklamenzevnet offentligger i afgarelsen,
hvis der ikke var tale om en konsensusafgerelse.

Sagsbehandlingstiden i Alkoholreklamenaevnet er ca. 1-2 mdneder, fra klagen modtages og til afgerelsen er offentliggjort.
Klagefrist

Der er ingen klagefrister, men klagen skal vedrgre en aktuel markedsfaring eller en markedsfering, der har fundet sted inden for
det seneste ar.
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Kontaktinformationer

Alkoholreklamenavnet
Faxehus

Gamle Carlsberg Vej 16
1799 Kebenhavn V

Telefon: +45 72 16 24 27
Email: info@alkoholreklamenaevnet.dk
www.alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenavnets formand:
Advokat Pernille Backhausen

SIRIUS advokater

Frederiksberggade 11, 1.

1459 Kgbenhavn K

Telefon: +45 88 88 85 85
Email: pb@siriusadvokater.dk

Udgivet af:
Alkoholreklamenaevnets sekretariat

Eftertryk af usigneret tekst tilladt med
kildeangivelse
2016
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