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Afggrelse — 2016-6 Introfesten — Hele Sjaellands Introfest

Alkoholreklamenavnet har behandlet klagen over Thor Slotsdals markedsfgring af “’Introfe-
sten — Sjeellands Starste Introfest” og truffet falgende afgerelse:

Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence
til at behandle sagen.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, lige-
som Naevnets retningslinjer har serligt til formal at beskytte bgrn og unge. Bgrn og
unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og bgrn og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet leegger derfor veegt pa, at
de erhvervsdrivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, sa-
ledes at der ikke sendes forkerte signaler — serlig ikke til unge - om alkoholindta-
gelse.

I denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfering af et arrangement
pa Facebook, hvor der i en time gives fri bar i gl og cider. Der markedsfares bl.a.
med sz&tningerne:

”Gled dig til en sanselgs nat med beerpong, instawall og kun det bedste
fra vores pladevendere” og Promillen bliver sat pa prave”.

Navnet opfatter ovennavnte setninger som aggressiv markedsfaring, der opfordrer
til massiv alkoholindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid
med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenavnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er rettet
mod nye elever pa ungdomsuddannelser, men det fremgar af facebooksiden, at 10.
klasselever ligeledes kan tilmelde sig.

Nar man betegner et arrangement som verende for nye studerende pa ungdomsud-
dannelserne, som det er tilfeeldet her, henvender man sig til unge under 18 ar. Mar-
kedsfgringen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfgring. Dette geelder uanset vo-
lumenprocent alkohol, hvilket fglger direkte af retningslinjernes 8 2, stk. 4. Mar-
kedsfgring af let-gl er dermed ikke tilladt over for bgrn og unge under 18 ar.
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Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever og lignende er ikke i sig
selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer,
men nar markedsferingen af sadanne arrangementer kombineres med markedsfg-
ring af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraeedelse af retningslinjernes §
6, idet markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod bgrn og
unge.

I markedsfgringen er anvendt billeder af unge, der drikker alkoholholdige drikke-
varer i en skov. Navnet finder, at de unge pa billederne aldersmaessigt er tilsvarende
den aldersgruppe, som arrangementet retter sig imod. Anvendelsen af disse billeder
I markedsfgringen er i strid med retningslinjernes 8 6, stk. 2, hvorefter markedsfg-
ringen aldrig ma anvende personer, der pa grund af deres unge udseende giver ud-
tryk for, at unge mennesker drikker alkoholholdige drikkevarer.

Navnet finder det desuden problematisk, at bgrn og unge anvendes som markeds-
faringskanal af arrangementet ved, at der pa facebooksiden er en konkurrence, hvor
man deltager ved at invitere 400 facebookvenner til arrangementet.

Alkoholreklamenavnet udtaler skarp kritik af Thor Slotsdals markedsfaring af in-
trofesten. Thor Slotsdal har som arranggr af arrangementer pa Klub Kontra 3 gange
tidligere modtaget kritik for overtraedelse af retningslinjerne. Naevnet finder, at den
fortsatte markedsfaring i strid med retningslinjerne er sa skaerpende en omstaendig-
hed, at Neevnet har overdraget sagen til Forbrugerombudsmanden med anmodning
om, at der foretages retslige skridt mod Thor Slotsdal.
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