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Afgarelse — 2017-1 Diskotek No.5 — Party uartig

Alkoholreklamenavnet har behandlet klagen over Diskotek No. 5s markedsfering af “’Party
uartig” og truffet falgende afgarelse:

Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence
til at behandle sagen. Neaevnet gnsker samtidig at bemerke, at den faktiske admini-
stration af udskankningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, lige-
som Neevnets retningslinjer har serligt til formal at beskytte bgrn og unge. Bgrn og
unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og bgrn/unge og alkohol harer ikke sammen. Nzavnet leegger derfor veegt pa, at de
erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, saledes
at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig ikke til unge - om alkoholindtagelse.

| denne sag er der tale om afholdelse af et 16+ arrangement, hvor der er fri bar i
Cuba Cabaha den farste time.

Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for
markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsferingen af 16+ ar-
rangementer kombineres med markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, sker
der en overtraedelse af retningslinjernes 8 6, idet markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer da retter sig imod bgrn og unge.

P& arrangementets facebookside er lavet et opslag med overskriften “No. 5 drak alt
for meget alkohol. Her: No. 5" 0g teksten "Trenger du ogsa til en billig aften i
byen? Sa tror vi, at vi kan trekke et godt tiloud op af hatten!
| aften karer vi nemlig 10kr bar pa drinks og profil gl fra klokken 23 til 07.” |
opslaget anvendtes emojis af @l og drinks.

Alkoholreklamenavnet bemeerker, at prismarkedsfaring i sig selv ikke kan sidestil-
les med opfordring til umadeholdent forbrug. Prismarkedsfering kan dog indga som
element i vurderingen af, om der foreligger en overtreedelse af retningslinjerne. Ag-
gressiv prismarkedsfgring i umiddelbar sammenhang med opfordringer til omfat-
tende alkoholindtagelse, der sidestilles med opfordring til umadeholdent alkohol-
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forbrug kan derimod veere i strid med retningslinjerne. Alkoholreklamenavnet fin-
der, at opslaget samlet set opfordrer til et umadeholdent alkoholforbrug i strid med
retningslinjernes § 3, stk. 2.

Arrangementet kaldes “party uartig / 16+”, og arrangementets coverbillede fore-
stiller en kvinde og en mand, som begge er letpakladte. Under dresscode star: ”kom
pa disko i dit bedste "party uartig” kostume og vi kvittere med enten 4 shots eller
1 Cuba Cabaha drink gratis”. Nevnet finder, at sammenkoblingen af titlen “party
uartig” og billeder af letpéklaedt kvinde og mand medferer en overtraedelse af ret-
ningslinjernes § 4, stk. 2, som omhandler bl.a. patreengende og provokerende mar-
kedsfagring. Neevnet finder det serlig problematisk, at bgrn og unge opfordres til at
komme i party uartig” kostume med henblik pa at fa alkoholholdige drikkevarer
gratis.

Der udtales derfor kritik af Diskotek No. 5s markedsfgring. Neevnet tager dog til
efterretning, at indklagede har erkendt, at det var en fejl, at der blev markedsfert
alkoholholdige produkter over for bgrn og unge og samtidig oplyst, at markedsfg-
ringen vil veere andret fremadrettet. Neevnet forventer, at de gvrige markedsferings-
tiltag ligeledes indrettes, saledes at de fremadrettet er i overensstemmelse med ret-
ningslinjerne.
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