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Forord af Alkoholreklamenavnets formand

| 2016 har der veeret et fald i antallet af klager til Alkoholreklamenzevnet sammenlignet med de foregdende ar. Omkring halvdelen
af klagerne blev indgivet af privatpersoner. Derudover er Neevnet i lgbet af dret jeevnligt blevet kontaktet af erhvervsdrivende, som
er opmaerksomme pa retningslinjerne om alkoholmarkedsfering, og som har sggt vejledning hos Neevnet inden ivaerksaettelse

af markedsferingstiltag. Neevnet har ikke kompetence til at give bindende forhdndsbeskeder, men er interesseret i generelt at
vejlede de erhvervsdrivende om retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Det er en positiv tendens, ndr de
erhvervsdrivende pa eget initiativ seger vejledning inden markedsfaring iveerksaettes, og at de erhvervsdrivende dermed udviser
interesse for at udave en ansvarlig markedsfaring, som overholder retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Naevnet henviste i 2016 - for kun anden gang i Naevnets historie - en sag til Forbrugerombudsmanden. | denne sag havde den ind-
klagede 3 gange tidligere modtaget kritik fra Naevnet uden, at markedsfgringen var rettet ind i overensstemmelse med retnings-
linjerne. Som led i at sikre en effektiv handhaevelse af retningslinjerne fandt Naevnet, at det var nedvendigt at anmode Forbruger-
ombudsmanden om at foretage retslige skridt mod den erhvervsdrivende. Neevnets samarbejde med Forbrugerombudsmanden
indebeerer derudover, at Forbrugerombudsmanden henviser klager over alkoholmarkedsfering til Alkoholreklamenaevnet.

| 2016 var der i mediebilledet stor fokus pa gymnasieelevernes alkoholkultur og markedsfering af alkohol pa gymnasierne. Naevnet
modtog seerligt i lebet af efterdret adskillige henvendelser fra journalister, som var interesseret i Neevnets afggrelser om markeds-
foring af alkohol pd ungdomsinstitutioner, som reguleres i retningslinjernes § 5, stk. 2 og 3. Neevnet modtog ligeledes klager, som
omhandlede arrangementer rettet mod gymnasieelever, som fx afslutnings- og introfester. Som fglge heraf besluttede Naevnet
atindlede et tema om markedsfering af alkoholholdige produkter, som er rettet mod gymnasieeleverne. Naevnets intention er at
udarbejde en vejledning, som kan hjaelpe gymnasiernes ledelse og festudvalg i forhold til retningslinjerne om markedsfgring af
alkohol pd gymnasier. Neevnet vil i det kommende dr mgdes med repraesentanter for bade gymnasiernes ledelse og gymnasieele-
verne til en dialog om emnet. Naevnet har tidligere udarbejdet vejledninger om prismarkedsfering og 16+ fester.

Denne arsberetning redeger for de sager, som Alkoholreklamenavnet behandlede i 2016. Det er vigtigt at have for gje, at der
ikke er redegjort for samtlige elementer, der 13 til grund for Alkoholreklamenaevnets afgarelser. Redegarelserne kan derfor ikke ses
som en facitliste for, hvad man som erhvervsdrivende ma og ikke ma ved markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer. Alko-
holreklamenaevnet vurderer det samlede indtryk af markedsferingstiltaget. Et tiltag kan derfor vurderes at veere kritisabelt, selvom
enkeltelementerne hver for sig er uproblematiske.

Markedsfaring udvikler sig over tid og sted. Derfor er vurderingen af markedsferingstiltag heller ikke statisk, men en dynamisk
starrelse. Vi ser det derfor som en vaesentlig opgave at falge udviklingen teet og drage de nadvendige konklusioner af, hvad vi
konstaterer.

God laeselyst.

Advokat Pernille Backhausen (H)
Formand for Alkoholreklamenavnet




Forord af Erhvervsminister Brian Mikkelsen

Effektiv forbrugerbeskyttelse gennem samarbejde

En helt grundlzeggende forudsaetning for forbrugerbeskyttelsen er, at virksomhederne udviser god skik i deres markedsfering.
Dette gaelder seerligt, nar det drejer sig om reklamer for alkohol, hvor der bade er sundhedsmaessige og sociale hensyn, der spiller
ind — og specielt ndr det gaelder markedsfering overfor bern og unge. Alkoholreklamenaevnet spiller en helt central rolle i forhold
til at sikre forbrugerbeskyttelsen og udstikke normen for god skik pa dette omrade.

Alkoholreklamenaevnet star som et solidt eksempel pa fordelene ved selvregulering og pa, hvor langt vi kan na ad frivillighedens
vej gennem samarbejde. Naevnet bestdr af repraesentanter for en bred vifte af organisationer. Her findes bade repraesentanter for
producenterne af alkohol, for detailhandelen som saelger alkohol, for restaurationerne som udskaenker alkohol, for reklamebran-
chen og ikke mindst for forbrugerne. Og Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen deltager i naevnets mader som observater.

Erhvervsministeriet og flere andre myndigheder stod i sin tid, sammen med farnaevnte organisationer, bag oprettelsen af naevnet
og udarbejdelsen af retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Enhver kan indbringe en klage for Alkoholreklamenaevnet, og organisationerne bag Alkoholreklamenaevnet treeffer afggrelserne
sammen med naevnets formand. Organisationerne kender virksomhederne indgdende og kan Igbende vejlede dem om naevnets
afgerelser og holdninger. Det betyder selvjustits. Professionelle virksomheder vil jo helst undga sager, der kan fare til darlig omtale.

Alkoholreklamenaevnet leverer en betydelig indsats i forhold til at nedbringe sagsmaengden, og da naevnet i langt de fleste
tilfaelde kan lgse sagerne, inden det bliver ngdvendigt at tage retsmaessige skridt, aflastes Forbrugerombudsmanden. Neevnets
sagshistorik understotter dette.

Forbrugerombudsmandens og Alkoholreklamenaevnets samarbejde fungerer smidigt og effektivt. Rammerne for samarbejdet er
fastlagt i en aftale mellem de to institutioner, der praeciserer snitfladerne i behandlingen af sager om markedsfering af alkohol og
sikrer, at Forbrugerombudsmanden og naevnet orienterer hinanden om behandlingen og udfaldet af sagerne. Det er til gavn for
virksomhedernes retssikkerhed og sikrer, at forbrugerne kan have tillid til de afgarelser, der bliver truffet.

Antallet af indkomne sager var historisk lavt i 2016, og det ser jeg som et udtryk for, at naevnet virker og er effektivt. Samtidigt

er de opstillede retningslinjer efterhanden sa indarbejdede hos virksomhederne, at de kun bliver overtradt i meget fa tilfaelde.
Og det er jo netop det, der er formalet med selvregulering: At virksomhederne far og tager ansvar. Det virker forebyggende til
gavn for forbrugerbeskyttelsen - og forebyggelse er nu engang bedre end straf og firkantede regler. Virksomhederne har vist sig
tilliden veerdig, og samarbejdet mellem Alkoholreklamenaevnet, Forbrugerombudsmanden og myndighederne er et eksempel til
efterfolgelse.

Brian Mikkelsen
Erhvervsminister







Om Alkoholreklamenaevnet

| 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en raekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde et saet

retningslinjer, der regulerede markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer. Forhandlingerne medfgrte vedtagelsen af retnings-
linjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer samt oprettelsen af Alkoholreklamenaevnet (dengang Handhaevelsesud-
valget), der skulle administrere og handhaeve de nye retningslinjer. Bade retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for
samregulering, idet erhvervs- og forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet hdndhaevelsen forestds af et uathaengigt

organ.

Retningslinjerne udger branchens fortolkning af god markedsferingsskik, der er reguleret i markedsferingslovens § 1. Retnings-
linjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, der sker pa det
danske marked.

Formalet med at udarbejde retningslinjerne i samarbejde med erhvervsorganisationer og forbrugerorganisationer samt etablerin-
gen af Alkoholreklamenasvnet er at sikre, at retningslinjerne bliver en integreret del af de erhvervsdrivendes markedsfgring, og at
virksomhederne udviser ansvar og tager bade sundheds- og forbrugerhensyn i deres markedsfaring.

Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebaerer gensidig orientering
om modtagelse, behandling og afgerelse af klager. Derudover har Forbrugerombudsmanden forpligtet sig til, at man i prioritering
af sager vil lade Alkoholreklamenzaevnets kompetence indgd i sine overvejelser, og Alkoholreklamenaevnet har forpligtet sig til

at lade sager vedrgrende bgrn og unge videresende til Forbrugerombudsmanden, safremt indklagede ikke straks retter sig efter
Alkoholreklamenzevnets kritik.



Alkoholreklamenaevnets sammensaetning

Alkoholreklamenaevnets opgave er at behandle og afgere klager vedragrende markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer i
Danmark.

Medlemmerne af Alkoholreklamenavnet er:

- Forbrugerrddet Teenk

- Bryggeriforeningen

- Dansk Erhverv

- Kreativitet & Kommunikation

+ De Samvirkende Kgbmaend

« HORESTA

- Vin og Spiritusorganisationen i Danmark

Alkoholreklamenaevnet ledes af en uafthaengig formand. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observaterstatus. Safremt et
medlem af én af de tilsluttede brancheorganisationer er indklaget, indtager den pageeldende organisation brancherepraesentan-
tens seede.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenavnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af én
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.
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Alkoholreklamenavnets medlemmer

Alkoholreklamenavnets formand:

Pernille Backhausen
Advokat (H)
Sirius Advokater

Alkoholreklamenaevnets medlemmer:

@

Jakob Steenstrup Martin Jargensen Claus Begelund Nielsen Nikolai Klausen
Jurist Advokat, Chefkonsulent Vicedirektar Sekretariatschef
Forbrugerradet Dansk Erhverv DSK VSOD

Niels Hald Maria Vegger Bjerrehus Kaare Friis Petersen Tanja Hejrup
Direkter Juridisk seniorradgiver Erhvervsjuridisk chef Specialkonsulent
Bryggeriforeningen Kreativitet & HORESTA Konkurrence- og
Kommunikation Forbrugerstyrelsen
(Observatar)
Sekretariat:

Al |
Mette Nygaard Godiksen
Juridisk konsulent
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Selvregulering og god markedsfaringsskik

Retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer tradte i kraft i ar 2000. God markedsfaringsskik er imidlertid en
ubestemt starrelse, der hele tiden udvikler sig, ikke kun ved tilblivelsen af nye medier, men tillige gennem befolkningens accept af,
hvad der tolereres i det offentlige rum. Alkoholreklamenaevnet besluttede derfor i 2010, efter 10 &r med de oprindelige retningslin-
jer, at opdatere retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Revisionen medferte ikke en materiel zendring af
retningslinjerne. Revisionen omfattede blandt andet, at Alkoholreklamenaevnets hidtidige praksis blev kodificeret i retningslinjerne,
og retningslinjerne blev bragt i overensstemmelse med de europeeiske standarder for selvregulering, der blev udstedt af Kommis-
sionen i 2007.

De reviderede retningslinjer fremkom efter forhandling med alle de oprindelige forhandlingsparter til retningslinjerne fra 2000,
ligesom Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmandens sagsbehandlingsaftale fortsatte uaendret.

Erfaringerne siden 2000 har vist, at Alkoholreklamenaevnet effektivt har medvirket til at regulere markedsferingen af alkohol, og
at Neevnets afgarelser er blevet efterlevet. Erfaringerne viser endvidere, at retningslinjerne i hgj grad er blevet en integreret del af
erhvervslivets markedsfering, idet markedsfaringen sker med en stadig hgjere grad af omtanke og aktivt medansvar.
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Sagsbehandling

Alkoholreklamenaevnets afggrelser traeffes alene af Naevnets medlemmer, men bade klager og indklagede har mulighed for at
komme med bemeaerkninger til den omstridte sag. For at fremme dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager repraesentanter
for brancher, der ikke er berert af en sag, i Neevnets mader. Dette medbvirker til, at brancheorganisationerne i deres radgivning af
medlemmer giver udtryk for synspunkter, der er afledt af droftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklameneevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Nar Alkoholreklamenzevnet konstaterer, at retningslinjerne er overtradt, udtaler Naevnet kritik af den erhvervsdrivende, der er
ansvarlig for den pdgaeldende markedsfering. | seerlige grove eller gentagne tilfselde vil kritikken blive offentliggjort gennem en
pressemeddelelse. Alle afgarelser offentliggares pa Alkoholreklamenaevnets hjemmeside.

Alkoholreklamenaevnet forventer, at afggrelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Safremt den erhvervsdrivende ikke agerer,
kan Alkoholreklamenzaevnet opfordre de bag reglerne staende organisationer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb
af kommerciel art eller anmode Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.
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Klagesager 2016

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenazevnet fordelt sig pa falgende made.
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| 2016 behandlede Alkoholreklamenaevnet 7 sager. Alkoholreklamenzevnet afviste en af sagerne, da den 1& uden for Naevnets
kompetenceomrade. | 2 af sagerne fandt Alkoholreklamenaevnet ikke, at der var grundlag for at udtale kritik. Alkoholreklamenaev-
net udtalte kritik i 3 sager, men pa baggrund af indklagedes argumenter og umiddelbare handling for at fare markedsfaringen

i overensstemmelse med retningslinjerne, tog Naevnet sagerne til efterretning. | en af sag udtalte Alkoholreklamenaevnet skarp
kritik, og da indklagede 3 gange tidligere har modtaget kritik, blev sagen henvist til Forbrugerombudsmanden. Det er kun anden
gang i Alkoholreklamenasvnets historie, at en sag henvises til Forborugerombudsmanden.

Nogle af de sager, Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2016, indeholdt flere mulige kritikpunkter. Samlet set fordelte klagerne sig
pa felgende emner:

Ansvarlig
markedsfgring — 8 %

Anvendelse af unge personer
i markedsfaringen - 8 %

Patreengende, provokerende eller
seerlig overtalende markedsfering - 15 %

Opfordring til stort/umadeholdent
forbrug - 31 %

Markedsfering rettet mod
bern og unge - 38 %
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Klagesager 2016

De 6 sager, Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2016, fordelte sig som felger:

Sag Klagens genstand Afgorelse
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Klagesager 2016

1. Crazy Daisy Vejen

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Crazy Daisy Vejen var indklaget for gennem markedsfering af alkohol at opfordre til stort og/eller umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede beklagede opslaget og oplyste, det er blevet flernet. Indklagede fremadrettet vil indrette sin markedsfgring, sdledes at
den stemmer overens med retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at understrege, at den faktiske administration
af udskaenkningen hegrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har szerligt til formal
at beskytte bern og unge.

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfering med udtryk som “Arrh, det smager ligesom saftevand!l’, "vildt

man kan drikke 100" "man kan blive fuld af 10", "du far ingen temmermaend af Wonn’, "det gor heller ikke ondt at kaste op”i sam-
menhang med reklame for fri bar.

Naevnet har vurderet, om der sker en overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. 2, som lyder: Markedsfaring af alkoholholdige drik-
kevarer ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

Det samlede markedsferingstiltag opfatter Alkoholreklamenaevnet som aggressiv markedsfering, der opfordrer til massiv alkoho-
lindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Der udtales kritik af denne markedsfering, men Naevnet tager til efterretning, at indklagede har reageret hurtigt pa Alkoholrekla-
menavnets henvendelse og samtidig oplyst, at markedsferingen er ophert straks efter henvendelsen.
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Klagesager 2016

2. Penthouse

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Penthouse var indklaget for gennem markedsfering af alkohol, som var saerlig patreengende og/eller provokerende, at opfordre til
et stort og/eller umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede afviste, at markedsfaringen var i strid med retningslinjerne.

Alkoholreklamenaevnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har szerligt til formal
at beskytte bern og unge.

Klager har observeret markedsferingstiltaget fra Penthouse pa seks stationer i og omkring det centrale Kgbenhavn. Markedsfo-
ringstiltaget bestar af outdoor-reklamer placeret i eksisterende reklamestandere pa stationerne. | reklamerne fremhaeves teksten
"Penthouse’, "Fri bar, Tempt, flaskegl, Faxe Kondi Booster, Sodavand’, "500 meter”.

Naevnet har vurderet, om der sker en overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. 2, som lyder: Markedsfaring af alkoholholdige drik-
kevarer ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug og § 4, stk. 2, som lyder: Markedsferingen ma ikke fremtraede eller
virke patreengende, provokerende eller pa anden made szerligt overtalende.

Alkoholreklamenaevnet finder ikke, at der i forhold til de omhandlede outdoor-reklamer skal udtales kritik. Om end disse markeds-
feringstiltag, som er placeret i det offentlige rum, blandt andet indeholder teksten "Fri bar, Tempt, flaskeal, Fakse Kondi Booster,
Sodavand’, er det ikke pa en sddan made, at Neevnet efter en samlet konkret vurdering anser dem som udtryk for markedsfering,
der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug.

Alkoholreklamenaevnet finder endvidere ikke, at der er tale om patreengende, provokerende eller pa anden méade szerligt over-
talende markedsfering eller @vrige elementer i strid med retningslinjerne. Alkoholreklamenaevnet bemaerker dog, at jo starre
eksponering et markedsferingstiltag har, jo starre papasselighed skal den erhvervsdrivende udvise. Endvidere bemaerker Alkohol-
reklamenaevnet, at man skal vaere saerlig papasselig ved markedsfaring af produkter, som appellerer til unge. Saledes ma markeds-
foringen af alkoholholdige drikkevarer, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod barn og unge, jf. retningslinjerne § 6,
stk. 1.

Dette andrer dog ikke ved, at det er naevnets opfattelse at markedsferingstiltaget i den konkrete sag, ud fra en samlet vurdering,
er i overensstemmelse med retningslinjerne.
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Klagesager 2016

3.Boozy Ice

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Boozy Ice var indklaget for markedsfering af alkohol rettet mod bgrn og unge samt anvendelse af rollemodeller i markedsfgringen.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at de efter modtagelsen af klagen havde tilrettet markedsfgringen, saledes at den fremadrettet er i overens-
stemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en for-
bedret alkoholkultur, ligesom Nzevnets retningslinjer har seerligt til formal at beskytte barn og unge.

Denne sag drejer sig om markedsfering af alkoholholdige is. Indledningsvis har Alkoholreklamenavnet undersagt, om markedsfg-
ringen i den konkrete sag falder inden for retningslinjernes anvendelsesomrade, jf. § 2 hvoraf det fremgar, at retningslinjerne finder
anvendelse pa markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Alkoholreklamenzevnet kan konstatere, at produkterne i den konkrete sag markedsferes som "frozen coctails”og at smagsvarianter-
ne "Mojito’, "Strawberry Daiquri’;, "Vodka Energy”, "Melon Sour”og "Rum Orange”i de konkrete markedsferingstiltag sidestilles med
og seelges som alternativer til alkoholholdige drikkevarer. Endvidere kan Alkoholreklamenaevnet konstatere, at produkterne saelges
i en opteet substans, der er tilteenkt frys-selv i hjemmet. Endeligt fremgar det, at produkterne, for sa vidt angar de der szelges i
fysiske butikker, er placeret i disses vin- og alkoholafdelinger.

Det er herefter ud fra en samlet vurdering Alkoholreklamenzevnets opfattelse, at markedsferingen i den konkrete sag falder inden
for retningslinjerne, hvorfor Naevnet har kompetence til at behandle sagen.

Markedsfering af alkoholholdige is er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer.
Nzevnet vil dog i denne sammenhang gerne gere opmaerksom pa, at man som erhvervsdrivende skal indrette markedsferingen af
alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — seerligt ikke til barn og unge — om alkoholindtagelse. Barn
og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og bern og unge og alkohol ikke harer
sammen. Det er derfor helt afggrende, at der tages forngdent hensyn til bern og unge, nar der er tale om et produkt der normalvis
kan appellere til barn og unge.

Naevnet gnsker endvidere at ggre opmaerksom p4, at erhvervsdrivende har det endelige ansvar for indholdet pa Facebook-sider,
Instagram og lignende, som tilhgrer den erhvervsdrivende. Alkoholreklamenaevnet mener i denne sammenhaeng, at erhvervs-
drivende lgbende skal kontrollere, hvad der forefindes pa dennes markedsferingskanaler og sikre, at der ikke er elementer som
overtraeder retningslinjerne for markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer.

Naevnet henstiller til, at man som erhvervsdrivende pa digitale platforme veelger at operere med administratorgodkendte indlaeg.
Hvis man ikke veelger at gare dette, anbefaler Naevnet en disclaimer pa platformene, som informerer om, at der sker en lgbende
monitorering med henblik pa at sikre, at der ikke foregar ulovligheder og informerer om indholdet af reglerne. Det geelder szerligt,
nar der er sider, der henvender sig til barn og/eller unge.

Alkoholreklamenaevnet @nsker endvidere at henlede opmeerksomheden pa, at man i forbindelse med markedsfgringen skal udvise
en passende omtanke og veere sarlig papasselig ved anvendelse af kendte personer. Markedsfgring ma ikke vise rollemodeller,

som specielt appellerer til bgrn og unge.

Naevnet tager til efterretning, at indklagede har reageret hurtigt pa Alkoholreklamenzevnets henvendelse og samtidig oplyst, at de
har taget og vil tage yderligere forholdsregler for at indrette sig efter retningslinjerne.
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Klagesager 2016

4, Sidste skoledag

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Arrangeren af et sidste skoledags-arrangement var indklaget for markedsfering af alkohol, der var rettet mod bgrn og unge, og
som opfordrede til et stort og/eller umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at der er tale om et arrangement, som afholdes i privat regi.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Alkoholreklamenzevnet bemaerker, at Naevnet aktivt gnsker
at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt til formal at beskytte bgrn og unge. Barn og
unge er underlagt et szerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og bgrn og unge og alkohol ikke harer
sammen. Neevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, saledes
at der ikke sendes forkerte signaler — seerligt ikke til unge — om alkoholindtagelse.

Klagen drejer sig om et arrangement, der afholdes for 9.-10. klasses elever, hvor der blandt andet reklameres med fri bar. Indholdet
af den frie bar er ikke naermere beskrevet i klagen.

Indklagede har oplyst, at arrangementet "Sidste Skoledag”er et sammenskudsgilde, der afholdes af eleverne selv, at festen er privat
og ikke har nogen kommerciel karakter.

Alkoholreklamenzevnet kan konstatere, at der ud fra det fremsendte materiale, ikke synes at veere tilstraekkelige oplysninger til
at afklare, om der konkret er tale om markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, samt om der er sket markedsfering i strid med

retningslinjerne.

Ud fra en samlet bedgmmelse er det herefter Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der i det konkrete tilfaelde ikke er grundlag for
at udtale kritik af indklagede.
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5. Introfest — Club Retro

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Club Retro var indklaget for gennem markedsfaring af alkohol at opfordre til et stort og/eller umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Club Retro oplyste, at de havde begdet en fejl med markedsferingen af arrangementet, og at de fremover vil indrette deres mar-
kedsfaring i overensstemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Nzevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og alkohol harer ikke sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge - om alkoholindtagelse.

Naevnet har konstateret, at der pa facebook-siden for eventen reklameres med fglgende bordpakker, der indeholder alkoholhol-
dige drikkevarer:

DEN BILLIGE MARKEDYRET DEN T@RSTIGE LEGENDEN
1 flaske spiritus (Vodka, 1 Flaske Belvedere 0,7 L 1 Flaske spiritus (Vodka, 1 Flaske Belvedere 3 L
Captain Morgan osv.) 1 Flaske M6et 0,7 L Captain Morgan osv.) 24 Red Bull
1 Mixer 2 Mixer 1 Flaske shot 12 Entre
4 Entre 8 Entre 1 Flaske husets Pris.: 3995"
Pris.. 795 kr Pris.: 1195 champagne
1 Mixer
6 Entre
Pris.: 1195

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfaring, hvor falgende blandt andet fremgik pa facebook-siden for
eventen:

"Et nyt dr er startet, og vi er et skridt teettere pd vores drommeliv. Meget skiftes ud. Bollevenner, keerester, skole og drukvaner. Nye bekendt-
skaber skal indvies, og hvad er indvielse uden en INTROFEST! Over 100 Skoler/Gymnasier fra hele Nordsjeelland inviteres med til Sjeellands
starste introfest. Hele 2 etager i totalt nyombyggede lokaler!

Introfesten er et kendt og berygtet event fra alle studieretninger i hele Danmark. Det er ikke bare en fest, det er FESTEN! Drik dig ind i det nye
skoledr med resten af Nordsjzellands elever. - Nyt, ar, ny klasse, ny introfest, vi ses til Introfesten 2016!"

Naevnet har vurderet, om der sker en overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. 2, som lyder: Markedsfering af alkoholholdige drik-
kevarer ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

Det samlede markedsferingstiltag opfatter Alkoholreklamenzevnet som aggressiv markedsfering, der opfordrer til massiv alkoho-
lindtagelse og dermed et umadeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er rettet mod elever pd ungdomsuddannelser.
Afholdelse af 16+ arrangementer er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men
nar markedsfaringen af 16+ arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel-

se af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod barn og unge.

Naevnet finder, at der i det for Alkoholreklamenaevnet fremlagte materiale er tale om alkoholmarkedsfering der opfordrer til uma-
deholdent forbrug og at alkoholmarkedsfaringen er rettet mod bgrn og unge.

Der udtales derfor kritik af Club Retros markedsfgring, men Neevnet tager til efterretning, at indklagede har reageret hurtigt pa
vores henvendelse og samtidig oplyst, at markedsfaringen vil veere zendret fremadrettet.
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6. Introfesten - Hele Sjellands introfest

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Thor Slotsdal var som arranger af et arrangement indklaget for markedsfaring af alkohol, der var rettet mod barn og unge, opfor-
drede til et stort og/eller umadeholdent forbrug og anvendte unge modeller.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede oplyste, at arrangementets frie bar var i letgl. Indklagede mente ikke, at markedsferingen var i strid med
retningslinjerne.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Nzevnet kompetence til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaevnet @nsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har saerligt til formal
at beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og alkohol ikke hgrer sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkoholholdige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til unge - om alkoholindtagelse.

| denne sag er der konstateret en generel aggressiv markedsfering af et arrangement pa Facebook, hvor der i en time gives fri bar i
ol og cider. Der markedsfares bl.a. med saetningerne:

"Glaed dig til en sanselgs nat med beerpong, instawall og kun det bedste fra vores pladevendere” og "Promillen bliver sat pa prave”.

Naevnet opfatter ovennaevnte saetninger som aggressiv markedsfering, der opfordrer til massiv alkoholindtagelse og dermed et
umaddeholdent forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er rettet mod nye elever pa ungdomsuddannelser, men
det fremgar af facebooksiden, at 10. klasselever ligeledes kan tilmelde sig.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for nye studerende pa ungdomsuddannelserne, som det er tilfaeldet her, henven-
der man sig til unge under 18 dr. Markedsferingen ma da ikke indeholde alkoholmarkedsfering. Dette gaelder uanset volumenpro-
cent alkohol, hvilket felger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4. Markedsfering af letal er dermed ikke tilladt over for barn og unge
under 18 ar.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering
af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsferingen af sddanne arrangementer kombineres med markedsfering af alkoholhol-
dige drikkevarer, sker der en overtraedelse af retningslinjernes § 6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer da retter sig
imod bgrn og unge.

| markedsfaringen er anvendt billeder af unge, der drikker alkoholholdige drikkevarer i en skov. Naevnet finder, at de unge pa bille-
derne aldersmaessigt er tilsvarende den aldersgruppe, som arrangementet retter sig imod. Anvendelsen af disse billeder i markeds-
foringen er i strid med retningslinjernes § 6, stk. 2, hvorefter markedsfgringen aldrig ma anvende personer, der pa grund af deres
unge udseende giver udtryk for, at unge mennesker drikker alkoholholdige drikkevarer.

Naevnet finder det desuden problematisk, at bgrn og unge anvendes som markedsfgringskanal af arrangementet ved, at der pa
facebooksiden er en konkurrence, hvor man deltager ved at invitere 400 facebookvenner til arrangementet.

Alkoholreklamenzevnet udtaler skarp kritik af Thor Slotsdals markedsfaring af introfesten. Thor Slotsdal har som arranger af arran-
gementer pd Klub Kontra 3 gange tidligere modtaget kritik for overtraedelse af retningslinjerne. Naevnet finder, at den fortsatte
markedsfering i strid med retningslinjerne er sa skeerpende en omstaendighed, at Naevnet har overdraget sagen til Forbrugerom-
budsmanden med anmodning om, at der foretages retslige skridt mod Thor Slotsdal.

21



e
T T Nan

= ,,Pkr\w\ :Mw\

22



Retningslinjer for markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Alkohol og Samfund (dengang Alkoholpolitisk Landsrad), Forbrugerrddet Teenk,
Bryggeriforeningen, Dansk Erhvery, Kreativitet og Kommunikation (dengang Danske Reklamebureauers Brancheforening), De Sam-
virkende Kgbmaend, Erhvervsministeriet, Foreningen af Danske Spiritusfabrikanter, Vin og Spiritusorganisationen i Danmark, Coop
(dengang Feellesforeningen af Danske Brugsforeninger), HORESTA, Sundhedsministeriet og Fedevarestyrelsen.

Retningslinjerne

Formalsbestemmelse

§ 1 Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige standard for god markedsfgringsskik for alkoholholdige drikkevarer, jf.
markedsferingslovens § 1.

Stk. 2 Retningslinjerne har szerligt til formal at beskytte barn og unge. Derudover har retningslinjerne til formdl at veere alment
beskyttende over for forbrugerne.

Anvendelsesomrade
§ 2 Retningslinjerne er en minimumsstandard.
Stk. 2 Retningslinjerne geelder for alle erhvervsdrivende, der markedsfarer sig i Danmark.

Stk. 3 Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfering af alle alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol
eller derover.

Stk. 4 Ved markedsfering over for bgrn og unge, jf. § 6, finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige drikkevarer uan-
set volumenprocent alkohol.

Stk. 5 Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer med under 2,8 volumenprocent ma ikke kunne forveksles med eller mar-
kedsfares sammen med alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol eller derover.

Ansvarlig markedsfering

§ 3 De erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkoholholdige drikkevarer udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage seerligt hen-
syn til de sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2 Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.
Stk. 3 Markedsferingen ma ikke fremstille afholdenhed eller moderat forbrug pa en nedseettende made.
Markedsfgringens udformning og indhold

§ 4 De erhvervsdrivende skal udvise sarlig agtpagivenhed med hensyn til valg af savel reklamemiddel som reklamens indhold og
udformning.

Stk. 2 Markedsferingen ma ikke fremtraede eller virke patreengende, provokerende eller pa anden made saerligt overtalende.

Stk. 3 Markedsferingen ma ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes
mentale eller fysiske formden.

Stk. 4 Markedsfgringen ma ikke anvende personer, hvis udtalelse eller fremtraeden vil have en sarlig veegt i kraft af personens
position eller stilling i samfundet.

Stk. 5 Markedsfaringen ma ikke forbinde alkoholholdige drikkevarer med aktiv sportsudevelse.
Stk. 6 Markedsfaringen ma ikke vise indtagelse af alkoholholdige drikkevarer forbundet med en risikofyldt adfaerd.

Stk. 7 Markedsferingen ma ikke vise indtagelse af alkoholholdige drikkevarer pa arbejdspladser eller pa uddannelsesinstitutioner.
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Retningslinjer for markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer

Medie

§ 5 Retningslinjerne gaelder, uanset hvilke medier den erhvervsdrivende anvender til markedsferingen af alkoholholdige
drikkevarer.

Stk. 2 Markedsfgringen ma ikke finde sted pa arbejdspladser, pa uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3 | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstilladelse til udskaenkning af alkoholholdige drikkevarer pa de i stk. 2 anfor-
te steder, kan markedsferingen finde sted, safremt den begrzaenses til det praktisk n@dvendige.

Bgrn og unge
§ 6 Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod bgrn og unge.

Stk. 2 Markedsfgringen ma aldrig anvende personer, der pa grund af deres unge udseende giver indtryk af, at unge mennesker
drikker alkoholholdige drikkevarer.

Stk. 3 Modeller, skuespillere og lignende, der anvendes i markedsfaringen skal vaere, og se ud til at veere, mindst 25 ar.
Stk. 4 Markedsfgringen ma derudover aldrig finde sted i medier, hvor over 30 % af publikum er, eller med rimelighed vurderes at
vaere, bern og unge.

Bemaerkninger

Til§ 2

Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor der ved fortolkning af retningslinjerne bade skal tages hensyn til
disses ordlyd og and.

Retningslinjerne finder anvendelse uanset hvilken erhvervsdrivende, der har ivaerksat markedsfaringen eller leveret indhold til mar-
kedsferingen. Virksomheden er sdledes omfattet af retningslinjerne, uanset om virksomheden selv, en underleverander, forbrugere

eller andre har offentliggjort markedsferingen.

Retningslinjerne er underlagt virkningslandsprincippet, hvilket medferer, at al markedsfering, der er rettet mod det danske marked,
eller der har virkning pa det danske marked, er underlagt principperne i disse retningslinjer.

Graensen for hvilke alkoholholdige drikkevarer, der er omfattet af naervaerende retningslinjer, folger af Forbrugerombudsmandens
retningslinjer fra 1990, hvor der gjaldt en generel undergraense pa 2,8 volumenprocent alkohol.

Ved markedsfering forstds ogsa brug af producentnavn eller logo for virksomheder, hvis man almindeligvis forbinder navnet eller
logoet med produktion, salg eller distribution af alkoholholdige drikkevarer. Det vil dog vaere muligt for feks. et bryggeri at mar-
kedsfare producentnavn og logo sammen med ikke-alkoholholdige produkter, ndr disse markedsfgres ligevaerdigt.
Retningslinjerne er et supplement til markedsferingsreglerne i Fedevarelovgivningen.

Til§ 3

Markedsfgringen skal udfgres med passende omtanke for det sociale ansvar og vaere baseret pa principperne om rimelighed og
cerlighed.

Til § 4

Risikofyldt adfeerd kan f.eks. veere bilkarsel, betjening af potentielt farlige maskiner eller udfersel af andre potentielt farlige
aktiviteter.

Ved personer, der har en seerlig position eller stilling i samfundet, forstas politikere, sportsstjerner, musikere, skuespillere og
lignende.
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Retningslinjer for markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer

Til§5
Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet som markedsfering, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse med
uddelingen af sddanne priser og legater anvender virksomhedsnavn, varemaerker mv. pa en sddan made, at det har karakter af

produktmarkedsfering.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdrivende kan sponsere en begivenhed og markedsfare sponsoratet i henhold
til retningslinjerne.

Retningslinjerne gaelder ogsa for navngivning, emballering og etiketudformning af nye produkter, der lanceres pa markedet.
Til§6

Barn og unge og alkohol herer ikke sammen. Det er derfor vigtigt, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af alkoholhol-
dige drikkevarer, sdledes at der ikke sendes forkerte signaler til de unge om alkoholindtagelse.

Markedsfaringen bar medvirke til at understette det samfundsmaessige @nske om, at barn ikke drikker alkohol, og at unge ikke
starter pa alkoholindtagelse i en for tidlig alder.

Den totale markedsfaring over for barn og unge gaelder bade for sd vidt angdr medie, produkt og markedsfaringsbudskabet.

Markedsfaringen ma ikke vise rollemodeller, som specielt appellerer til barn og unge eller anvende billeder, personer, tegneserier
eller ikoner, der specielt appellerer til barn.

Markedsfering, der forbindes med sport og idraet, ma aldrig rettes mod bern og unge, idet op mod tre fierdedele af alle skolebarn,
ifelge Socialforskningsinstituttet dyrker idraet i en klub.

Det er i modstrid med retningslinjerne at sponsorere idraetsevents rettet mod bgrn og unge og at fremstille merchandise rettet
seerligt mod bern og unge.

Der er ikke fastlagt en absolut aldersgraense for begreberne barn og unge, ndr der er tale om markedsfering. Et naturligt udgangs-
punkt kan vaere 18 ar, som er myndighedsalderen og valgretsalderen. De erhvervsdrivende skal dog vaere opmaerksomme pa

de situationer, hvor gruppen af bgrn og unge aldersmeessigt ligger omkring 18 dr, f.eks. 15-21 &r. Sddanne situationer kan veere
omfattet af disse regler.
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Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et eller flere konkrete markedsfgringstiltag, der omhandler markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent alkohol eller derover. Der er fri klageadgang til Naevnet, dvs. at bade privat-
personer, virksomheder og organisationer har mulighed for at klage til naevnet.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholreklamenzevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyldelse af en
online klageformular.

Krav til klagen
En klage skal indeholde falgende oplysninger:

- Hvilket markedsferingstiltag klagen omhandler

« Hvor og hvornar markedsfgringen er blevet set

- Hvilken regel i retningslinjerne, der anses for at veere overtradt

- En kopi eller billede af eller eventuelt link til markedsfaringstiltaget

- Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mail eller evt. telefonnummer)

Klagers kontaktdata er nedvendige for Naevnets undersegelse af sagen og for at give klager tilbagemelding om afgarelse. Kon-
taktdata vil ikke blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en organisation eller lignende, vil navnet pa organisationen dog blive
offentliggjort.

Sagsbehandling

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenaevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder eller organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsfgringstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Klager modtager en bekraeftelse pa, at Alkoholreklamenaevnet har modtaget klagen. Derefter indhenter Alkoholreklamenaevnet
kommentarer fra den erhvervsvirksomhed, der er ansvarlig for det indklagede markedsferingstiltag. Alkoholreklamenzevnet traeffer
afgerelsen pa baggrund af klagen og indklagedes bemaerkninger.

Alkoholreklamenaevnet treeder sammen for at treeffe en afgerelse i sagen. Safremt et medlem af en af de tilsluttede brancheorgani-
sationer er indklaget, besaetter den pdgaeldende organisation brancherepraesentanternes saede. Forbrugerradet Teenk er perma-
nent medlem i Alkoholreklamenzevnet og indtager forbrugerrepraesentanternes saeede. Alkoholreklamenavnet ledes af en uaf-
haengig formand, der er advokat med maderet for Hgjesteret. Alkoholreklamenaevnet seger sa vidt muligt at opna en konsensus
afgarelse. Er dette ikke muligt, er det formandens stemme, der er udslagsgivende. Alkoholreklamenzevnet offentligger i afgarelsen,
hvis der ikke var tale om en konsensusafggarelse.

Sagsbehandlingstiden i Alkoholreklamenaevnet er ca. 1-2 maneder, fra klagen modtages og til afgarelsen er offentliggjort.
Klagefrist

Der er ingen klagefrister, men klagen skal vedrgre en aktuel markedsfering eller en markedsfering, der har fundet sted inden for
det seneste ar.

by
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Kontaktinformationer

Alkoholreklamenavnet

Faxehus

Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kebenhavn V

Telefon: +45 72 16 24 27

E-mail: info@alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenzvnets formand:
Advokat Pernille Backhausen

SIRIUS advokater

Frederiksberggade 11, 1.

1459 Kebenhavn K

Telefon: +45 88 88 85 85

E-mail: pb@siriusadvokater.dk

Udgivet af:
Alkoholreklamenaevnets sekretariat

Eftertryk af usigneret tekst tilladt med kildeangivelse
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