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Afgerelse— 2017-17 Café Guldhornene

Alkoholreklamenaa/net har modtaget en klage vedregrende Café Guldhornenes markedsfegring
af arrangementet ”Breezer ridder”. Neevnet har modtaget partsharingsindleaeg fra den erhvervs-
drivendes advokat og har pabaggrund af samtligeindleay i sagen truffet fal gende afgerelse:

Afgerelse:

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, har Naavnet kompetence
til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaa/net gnsker aktivt at bidragetil en forbedret alkoholkultur, lige-
som Naevnets retningslinjer har saaligt til formal at beskytte bern og unge.

Sagen omhandler et arrangement, som pa Café Guldhornenes Facebook markeds-
faresmed, at man ved at drikke 10 Breezerei | gbet af aftenen, udnaevnestil Breezer-
ridder af Guldhornene.

Naevnet har konstateret en generel aggressiv markedsfering, hvor der pa Café Guld-
hornenes Facebook-side fremgik:

’Drik 10 x slingresaft og bliv Breezer Ridder!
Kun 250,-
Tilmelding fer kl. 22.00

Og:

"Er du fan af de eksotiske Breezer? S3 kom forbi Kromutter i morgen! Nu
kan du nemlig drikke 10 slingresaft og blive udneent Breezer ridder af
Guldhornene

Ja du lasste rigtigt! SA er du til de sade? Eller faler du dig lidt pa den sure
side? SA det godt Kromutter har hele fire forskellige varianter af det laskre
boblevand!

Ses vi???”

Alkoholreklamenaa/net bemaaker, at prismarkedsfaring i sig selv ikke kan sidestil-
les med opfordring til umadeholdent forbrug. Prismarkedsfering kan dog indga som
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element i vurderingen af, om der foreligger en overtraedel se af retningslinjerne. Ag-
gressiv prismarkedsfaring i umiddelbar ssmmenhaang med opfordringer til omfat-
tende alkoholindtagelse, der sidestilles med opfordring til uméadeholdent alkohol-
forbrug kan derimod vagei strid med retningslinjerne. Alkoholreklamenaa/net fin-
der, at markedsfaringen opfordrer til et umadeholdent alkoholforbrug i strid med
retningslinjernes 8 3, stk. 2.

Naevnet har endvidere vurderet, om der ved den pagaddende markedsfering er sket
en overtraadel se af retningslinjernes § 4, stk. 2, som lyder: Markedsfaringen maikke
fremtraade eller virke patraangende, provokerende eller pa anden méde saaligt over-
talende.

| vurderingen af markedsfaringstiltaget har Naevnet inddraget, at der udloves en
praamiering for at indtage en naamere angivet maangde alkohol. Praamieringen knyt-
ter sig til den enkelte geests praestation i forhold til alkoholindtag.

Alkoholreklamenaevnet finder ud fra en konkret vurdering, at markedsfaringen
fremtraeder saligt overtalendei strid med retningslinjernes 8 4, stk. 2. Naavnet fin-
der den omtalte praamiering saaligt skaarpende.

Alkoholreklamenaevnet har konstateret, at Café Guldhornene har markedsfert et til-
svarende koncept under navnet ”Ridder af Guldhornene”

Af Café Guldhornenes hjemmeside fremgik:

Bliv Ridder af Guldhornene og fa dit eget personlige navneskilt med dato hangt
op pa baren. For at blive slaet til Ridder af Guldhornene skal kandidaten vaare en
mand eller kvinde og minimum 20 & gammel. Ridderslaningen foregar ved, at
den pageldende drikker 10 store fra fad pa samme abningsdag! ™

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfaringen opfordrer til et uméa
deholdent alkoholforbrug i strid med retningslinjernes 8 3, stk. 2 samt at markeds-
faringen fremtraeder saaligt overtalende i strid med retningslinjernes § 4, stk. 2.

| vurderingen af markedsfaringstiltaget har Naevnet lagt vasgt pa, at der er tale om
aggressiv prismarkedsfering i umiddelbar ssmmenhaang med opfordringer til om-
fattende alkoholindtagelse, der sidestilles med opfordring til uméadeholdent ako-
holforbrug. Endvidere finder Naevnet det som en saaligt skaarpende omstaendighed,
at der udloves en praamiering for at indtage en naamere angivet maangde alkohol
samt at praamieringen knytter sig til den enkelte gaests praestation i forhold til alko-
holindtag.

Der udtales derfor kritik af Café Guldhornenes markedsfaring.

Alkoholreklamenaarnet vil i den kommende periode holde saaligt gje med, at Café
Guldhornenes markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med ret-
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ningslinjerne. Finder Alkoholreklamenaavnet yderligere overtraedelser af retnings-

linjerne, vil Naavnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden  ESESGEEGRI

om at tage sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler. reklam i
nevie
Venlig hilsen
ALKOHOLREKLAMENAVNET

Pernille Backhausen
Formand
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Breezer Ridder
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Drik 10 x slingresaft og bliv Breezer Ridder!

xn 2504

Tilmelding for kl. 22.00
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