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Afgerelse— 2017-18 Renault Cognac

Alkoholreklamenaa/net har behandlet klagen over Renault Cognac’s markedsfgring og truffet
falgende afgarel se;

Afgerelse

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen om-
handler markedsfering af akoholholdige drikkevarer, har Naavnet kompetence til at
behandl e sagen.

Alkoholreklamenaarnet gnsker aktivt at bidragetil en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som Naevnets retningslinjer har saligt til formdl at beskytte barn og unge. Barn og
unge er underlagt et saligt beskyttel sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og bern/unge og akohol herer ikke sammen. Naevnet |aagger derfor vasgt pa, at de
erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, sdledes
at der ikke sendes forkerte signaler — saarlig ikke til unge - om alkoholindtagel se.

Denne sag omhandler Renault Cognac’s sponsering af vejrudsigten som blev vist
mellem Voice Junior Finalen og Voice Junior Afgerelsen d. 4. november 2017.

Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer ma aldrig rette sig mod barn og unge.
Det felger samtidig af retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rers 8 6, stk. 4 at:

’Markedsfaringen ma derudover aldrig finde sted i medier, hvor over 30 % af publi-
kum er, eller med rimelighed vurderes at veere, bgrn og unge™.

AltiaDenmark har oplyst, at markedsfaring af Renault Cognac var kabt som et spon-
sorat af "Weekendvejret” i forbindelse med TV2's ”Vild med Dans afgarelse” og ikke
i forbindelse med ”Voice Junior afgarelsen”.

Altia Denmark har endvidere oplyst, at det ikke var en del af aftalen med TV2 at
sponsoratet skulle vises pa Weekendvejret imellem Voice Junior Finalen og Voice
Junior Afgarelsen, men kun i forbindelse med Vild Med Dans. En programaandring
paTV2 gjordeimidlertid, at man fraTV2 s side valgte at flytte Weekendvejret fra
fredag den 3. november til lgrdag den 4. november. Sponsorskiltet kom ved en fel til
at ligge op ad VVoice Junior finalen.
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TV2 har oplyst, at Voice Junior efter deres vurdering ikke er et bgrneprogram, men

derimod et familieprogram. Et familieprogram er ifglge TV 2 defineret ved en meget ERESERERI
hgj andel samsening der betyder at bgrn og voksne ser programmet sammen.

Endvidere har TV2 oplyst, at andelen af seere under 21 &r for VVoice Junior den 4. no-
vember 2017 udgjorde 18,4 %,

Naevnet udtaler kritik af placeringen af Renault Cognacs sponsering af vejrudsigten
som blev vist mellem Voice Junior Finalen og Voice Junior Afgarelsen d. 4. novem-
ber 2017. Det er Naevnets vurdering, at alene risikoen i den konkrete sag for at 30 %
af publikum er barn og unge, ger at der udtales kritik. Dette desuagtet, at indklagede
efterfglgende har oplyst, at 18,4 % af seerne var under 21 ar.

Naevnet tager dog til efterretning, at indklagede har oplyst, at der var tale om en fgl,
at der blev markedsfert et akoholholdigt produkt over for bern og unge og samtidig
oplyst, at markedsfaringen vil vaae aandret fremadrettet.

Naavnet har noteret sig, at indklagede har vaget i 1gbende kontakt med TV 2, og vi kan
oplyse, at kopi af denne afgerelse fremsendestil TV2.

Alkoholreklamenaavnet vil i den kommende periode holde saaligt gje med, at Re-
nault Cognac’s markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med ret-
ningslinjerne. Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser af retnings-
linjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden
om at tage sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.
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ALKOHOLREKLAMENAVNET
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