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Afgerelse—2017-9 AMOK Studenterker sel

Alkoholreklamenaa/net har modtaget en klage vedrarende AMOK Studenterkarsels markeds-
faring pAAMOK Studenterkgrsels hjemmeside og Facebook og har truffet falgende af garel se:

Afgerelse

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, har Naevnet kompetence
til at behandle sagen.

Alkoholreklamenaarnet gnsker aktivt at bidragetil en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som Naevnets retningslinjer har saaligt til formdl at beskytte barn og unge. Barn og
unge er underlagt et saarligt beskyttel sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og bern/unge og akohol harer ikke sammen. Naavnet lasgger derfor vaegt pd, at de
erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer, saledes
at der ikke sendes forkerte signaler — saarlig ikke til unge - om alkoholindtagel se.

Denne sag omhandler markedsfegring af studenterkersel, gennem Facebook og
AMOK Studenterkarsels hjemmeside. Alkoholreklamense/net kan konstatere, at
ma gruppen i den konkrete sag er kommende studenter pa gymnasial e ungdomsud-
dannel ser.

Alkoholreklamenaevnet har konstateret, at der pa AMOK Studenterkersels hjem-
meside og Facebook fremgar en reklamebanner for CUBA Vodka, samt materiale
der henviser til HELA Wine og Carlsberg som samarbejdspartnere.

Nar man markedsfarer sig overfor kommende studenter pa ungdomsuddanne! -
serne, som det er tilfaddet her, henvender man sig ogsa til unge under 18 ar. Mar-
kedsfaringen ma da ikke indehol de alkoholmarkedsfaring. Dette gadder uanset
volumenprocent alkohol, hvilket falger direkte af retningslinjernes § 2, stk. 4.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever og lignende er ikkei sig
selv i strid med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer,
men ndr markedsferingen af sddanne arrangementer kombineres med markedsf -
ring af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedel se af retningslinjernes 8
6, idet markedsfering af alkoholholdige drikkevarer daretter sigimod barn og
unge.

I markedsfaringen er anvendt billeder af unge, der drikker alkoholholdige drikke-
varer i forbindelse med deres vogntur. Neevnet finder, at de unge pa billederne al-
dersmaessigt er tilsvarende den adersgruppe, som arrangementet retter sig imod.
Anvendelsen af disse billeder i markedsfaringen er i strid med retningslinjernes §
6, stk. 2, hvorefter markedsfaringen aldrig ma anvende personer, der pa grund af
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deres unge udseende giver udtryk for, at unge mennesker drikker alkoholholdige
drikkevarer.

Alkoholreklamenaa/net udtaler kritik af AMOK Studenterkersels markedsfaring og
forventer, at AMOK Studenterkarsel fremadrettet indretter sin markedsfaringen i
overensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet tager samtidig til efterretning, at
AMOK Studenterkarsel har reageret hurtigt pA Naevnets henvendel se.

Alkoholreklamenaavnet vil i den kommende periode holde ssligt gje med, at
AMOK Studenterkersels markedsfering ikke er i strid med retningslinjerne. Finder
Alkoholreklamenaa/net yderligere overtraadel ser af retningslinjerne, vil Naavnet en-
ten selv regjse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter Markedsferingslovens regler.
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