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Afggrelse — 2018-04 Sjus Bar

Alkoholreklamenavnet har modtaget en klage vedragrende Sjus Bars markedsfering af ”gas-
kammershots™ og har truffet falgende afgarelse:

Afgarelse:
Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence

til at behandle sagen.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkultur, lige-
som Neevnets retningslinjer har serligt til formal at beskytte barn og unge.

Sagen omhandler Sjus Bars markedsfering af ”gaskammershots” ved et skilt foran
baren samt i et opslag pa Facebook.

Af skiltet foran Sjus Bar fremgar et billede af et shot med ild i, en gasmaske, samt
felgende tekst:

"Gaskammer
Prov byens mest berygtede shot. Sporg efter en deluxe hvis du tor”

Alkoholreklamenavnet understreger, at man som erhvervsdrivende skal udvise agt-
pagivenhed med hensyn til markedsfaringens indhold og udformning.

Alkoholreklamenavnet finder imidlertid, at der i det konkrete tilfeelde ikke er basis
for at udtale kritik af markedsferingen pa skiltet foran Sjus Bar.

Af opslaget pa Sjus Bars Facebookside, fremgar en video af to af Sjus Bars barten-
dere, der under jubel og tilrab, hver indtager et ”gaskammershot”. Desuden inde-
holder opslaget fglgende tekst:
"Sjussen har faet nye ansigter bag baren, [...]. Det er en tradition, at nye medlem-
mer af sjus familien, skal udseettes for et af vores berygtede gaskamre. Se med i
videoen hvordan dette foregik!!

Tor du?”

Nzvnet har vurderet, om der ved den pagaldende markedsfaring er sket en over-
treedelse af retningslinjernes 8 3, stk. 1, og § 4, stk. 2 som lyder:
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8 3, stk. 1: De erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkoholholdige drikke-
varer udvise en ansvarlig adfeerd ved at tage serligt hensyn til de sociale, sundheds-
maessige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse.

§ 4, stk. 2: Markedsferingen ma ikke fremtreaede eller virke patreengende, eller pro-
vokerende eller pa anden made srligt overtalende.

Det er Naevnets opfattelse, at bartendere i kraft af deres erhverv og position, og som
repraesentant for virksomheden, bgr udvise ansvarlighed overfor gaesterne og ikke
ma sende forkerte signaler i forhold til alkoholindtagelse. Neevnet finder, at mar-
kedsfaringen i det konkrete tilfeelde er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 1.

Desuden finder Naevnet, at teksten: ”Ter du?” i direkte sammenhang med den kon-
krete video, sender et uheldigt signal som kommer til at virke provokerende og
overtalende. Pa den baggrund, er det Neaevnets opfattelse, at markedsfaringstiltaget
endvidere er i strid med retningslinernes § 4, stk. 2.

Naevnet udtaler derfor kritik og forventer, at Sjus Bar fremadrettet indretter sin mar-
kedsfgring i overensstemmelse med retningslinjerne. Navnet tager til efterretning,
at Sjus Bar har reageret hurtigt og allerede har ivaerksat konkrete tiltag for at for-
hindre lignende tilfalde.

Alkoholreklamenavnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at Sjus
Bars markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslin-
jerne. Finder Alkoholreklamenavnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne,
vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at
tage sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.
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Bilag til afgerelsen 2018-4 Sjus Bar

Sjus Bar
1. marts - %

Sjussen har faet nye ansigter bag baren, Julius og William!:_, 4

Det er en tradition, at nye medlemmer af sjus bar familien, skal udszttes for
et af vores berygtede gaskammer. @ 4

Se med i videoen hvordan dette foregik!l&s

Tor du?




