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Afgarelse — 2018-5 The Gap, Aalborg

Alkoholreklamenaavnet har behandl et klagen over The Gaps markedsfaring pa Facebook rettet
mod unge studerende.

Afgerelse:

Alkoholreklamenaa/net beskadtiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, har Naavnet kompetence
til at behandle sagen. Naevnet bemaarker samtidig, at den faktiske administration af
udskaankningen harer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenaarnet gnsker aktivt at bidragetil en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som Naevnets retningslinjer har sagligt til formdl at beskytte barn og unge. Barn og
unge er underlagt et saarligt beskyttel sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,
og bern/unge og akohol ikke harer sammen. Naevnet laagger derfor vasgt pa, at de
erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer sdledes,
at der ikke sendes forkerte signaler — saarlig ikke til unge - om alkoholindtagel se.

Ved markedsfaring forstds enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet
daskker over enhver handling, udeladelse, adfaad, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promove-
ring, salg eller udbud af et produkt til forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der
gives generel information om abningstider, kommende events, priser mv. vil atid
blive betragtet som markedsfgring.

| denne sag markedsfares en rakke arrangementer pa Facebook herunder arrange-
mentet: “frie sjusser og shots fra 23.00-00.00” rettet mod studerende pa udvalgte
gymnasier” og “studenterugen” rettet mod kommende studenter pa gymnasiale ud-
dannel ser.

Til arrangementerne "frie sjusser og shots fra 23.00-00.00” markedsfares med fal-
gende faste tekst:

"FRIE SIJUSSER OG SHOTS
FRA 23.00-00.00

Naevnet kan konstatere, at det i gvrigt - enten som en del af teksten i billedet eller i

teksten der herer til billedet - fremgéar hvilke gymnasier markedsfaringen retter sig
mod.
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Til arrangementet “’studenterugen” fremgar blandt andet fglgende tekst:

"Til ale jer smukke, kommende studenter - Tillykke
| har holdt det ud i 3 & (nogle 2) og er nu endelig klar til at sige farvel til jeresfra-
vagsmand/dame.

[-]

| & er der ingen armband, i stedet har vi lavet fglgende ugetil jer:

L]
Fedlesfor alle dage har vi lavet falgende tilbud:

4x Tuborg for 100,-
Fri bar fra 23-00.00 hvis man kommer samlet som klasse.
1x Stempel | huen giver 1 shot!
1x Instagram post frafotovesg (Max 1 post pr. profil om aftenen): 5x Shots
Halv prisi baren fra23-00.00 Alle dage!

(Hold gje med vores Facebook, fede ting sker inden Studenterugen | IKKE vil
misse G € ”

Det falger af retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarers § 6,
at markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, uanset hvilken form den antager,
aldrig marette sig mod bgrn og unge.

Alkoholreklamenaavnet kan konstatere, at malgruppen i de konkretetilfadde er stu-
derende pagymnasiale uddannel ser. Nar man betegner et arrangement som vaaende
for disse studerende, henvender man sig til en gruppe, hvor adersgruppen normalt
ligger omkring 16-19 &r. Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraanse pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper af barn og unge, hvor
aldersgramsen ligger omkring 18 ar. Markedsfaring rettet mod studerende pa gym-
nasia e uddannel ser er dermed markedsfgring rettet mod barn og unge, jf. retnings-
linjernes § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af The Gaps markedsfaring af frie sjusser og
shots fra 23.00-00.00 til studerende pa udvalgte gymnasier” pa Facebook. Endvi-
dere udtaler Alkoholreklamenavnet kritik af the Gaps markedsfaring af ”studenter-
ugen”.

The Gap har 2 gange tidligere modtaget kritik for overtraadelse af retningslinjerne
og Alkoholreklamenaavnet har tidligere overdraget en sag om The Gaps markeds-
faring til Forbrugerombudsmanden. Naevnet finder, at den fortsatte markedsfgring,
over en laangere periode, er af sa skaapende en omstaandighed, at Naevnet endnu en
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gang overdrager sagen til Forbrugerombudsmanden med anmodning om, at sagen
tagestil videre behandling efter Markedsfaringslovens regler.
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