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Afgerelse - LEVEL

Alkoholreklamenavnet har den 11. oktober 2018 modtaget en klage over natklubben
LEVELs markedsfgringsmaterialet omdelt pa et gymnasium og har truffet falgende afgarelse:

Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfgring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence
til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske admini-
stration af udskankningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som at Naevnets retningslinjer har seerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn
og unge er underlagt et sezrligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroen-
hed, og barn/unge og alkohol hgarer ikke sammen. Navnet leegger derfor vaegt pa,
at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer sa-
ledes, at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig ikke til unge - om alkoholindta-
gelse.

Klager har observeret, at natklubben LEVEL har ophangt plakater og uddelt for-
delskort pa et gymnasium.

Falgende tekst fremgik af fordelskortene:

"Tag et fordelskort og fa:
- 2 gratis smd sure s....
- Entré for 100,- inkl. FRI B.. hele natten”

Det falger af Alkoholreklamengavnets retningslinjers § 5, stk. 2, at markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer ikke ma finde sted pa arbejdspladser, pa uddannelsesinsti-
tutioner eller kollegier. Endvidere falger det af retningslinjernes § 6, stk. 1, at mar-
kedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer, aldrig ma rette sig mod bgrn og unge.

Selvom Natklubben LEVEL i sit partshgringssvar ger opmarksom pa, at der ikke er
tale om alkoholmarkedsfaring, idet man bevidst har udeladt produkter og undladt at
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skrive teksten til ende, er det Alkoholreklamenavnets vurdering, at der er tale om al-
koholmarkedsfering. Alkoholreklamenavnet har lagt veegt pa, at setningerne utvivl-
somt rummer en underforstaet henvisning til ”sm4 sure shots” og “fri bar ”.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever og lignende er ikke i sig selv i
strid med retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, men nar
markedsfgringen af sadanne arrangementer kombineres med markedsfaring af alko-
holholdige drikkevarer, sker der en overtraedelse af retningslinjernes § 6, idet mar-
kedsfaring af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod bgrn og unge.

Alkoholreklamenavnet udtaler pa baggrund heraf kritik af LEVELSs markedsfaring
pa uddannelsesinstitutionen. Neavnet har noteret sig, at natklubben LEVEL farer
eller har fort flere skolekampagner”. Naevnet forventer, at den markedsfgring, som
strider mod retningslinjerne, bringes til opher.

Alkoholreklamenavnet vil i den kommende periode holde sarligt gje med, at LE-
VELs markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslin-
jerne. Finder Alkoholreklamenavnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne,
vil Neevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at
tage sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.
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