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Afgarelse —-Den knahgje Bar

Alkoholreklamenavnet har den 7. oktober 2018 modtaget en klage vedrgrende Den Knzhgje
Bars markedsfaring pa Facebook og har truffet falgende afgarelse:

Afgarelse:

Alkoholreklamenavnet beskeeftiger sig med markedsfaring af alkohol. Da klagen
omhandler markedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Neevnet kompetence
til at behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske admini-
stration af udskankningen hgrer under politiets kompetence.

Alkoholreklamenavnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, lige-
som at Naevnets retningslinjer har seerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn
og unge er underlagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroen-
hed, og barn/unge og alkohol harer ikke sammen. Neaevnet leegger derfor vaegt pa,
at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer sa-
ledes, at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig ikke til unge - om alkoholindta-
gelse.

Ved markedsfgring forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet
deekker over enhver handling, udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promove-
ring, salg eller udbud af et produkt til forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der
gives generel information om abningstider, kommende events, priser mv., vil altid
blive betragtet som markedsfering.

Sagen omhandler Den Knahgje Bars markedsfgring gennem et opslag pa Face-
book. Af opslaget fremgik teksten:

Vi giver en bomb til alle de skonne mennesker, der har fdet studenterhue pa”

Desuden var der lagt et billede op, hvor to studenter er afbildet, mens de drikker fra
deres studenterhue (se bilag).

Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at der er tale om alkoholmarkedsfering i det
”en bomb” fremgar som indeholdende alkohol pa den erhvervsdrivendes Facebookside.

Det falger af retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarers § 6,

stk. 1, at markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer, uanset hvilken form den
antager, aldrig ma rette sig mod bgrn og unge.
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Alkoholreklamenavnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er ny ud-
kleekkede studenter. Nar man betegner et arrangement som varende for disse stu-
denter, henvender man sig til en gruppe, hvor aldersgruppen normalt ligger omkring
18 ar. Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med en absolut alders-
grense pa 18 ar og beskytter ogsa grupper af bgrn og unge, hvor aldersgraensen
ligger omkring 18 ar. Markedsfaring rettet mod studerende pa gymnasiale uddan-
nelser er dermed markedsfaring rettet mod barn og unge, jf. retningslinjernes § 6,
stk. 1.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af Den Knaehgje Bars markedsfering i opsla-
get pa Facebook. Navnet forventer, at markedsfaringen fremadrettet indrettes sale-
des, at den er i overensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet forventer desuden,
at den markedsfgring, som strider mod retningslinjerne, fjernes fra Den Knahgje
Bars Facebookside.

Alkoholreklamenavnet vil i den kommende periode holde szrligt gje med, at Den
Knehgje Bars markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med ret-
ningslinjerne. Finder Alkoholreklamenavnet yderligere overtreedelser af retnings-
linjerne, vil Neaevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden
om at tage sagen op til behandling efter markedsfgringslovens regler.
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