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Den 8. november 2019

Afgarelse — 2019-19 Zwei Grosse Bier Bar.

Baggrund

Alkoholreklamenavnet (Navnet) har den 28. august 2019 modtaget en klage vedrgrende
Zwei Grosse Bier Bar’s markedsfaring af studiestarts-keyhangers samt markedsfgring af
studiestarts-arrangementer. Markedsfaringen er sket gennem hjemmesiden Migogaal-
borg.dk.

Navnet har orienteret og anmodet indklagede om oplysninger vedregrende sagen den 7.
oktober 2019. Alkoholreklamenavnet har modtaget svar fra indklagede den 15. oktober
2019.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet daekker
over enhver handling, udeladelse, adferd, fremstilling eller kommerciel kommunikation,
foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promovering, salg eller udbud af
et produkt til forbrugerne. En artikel eller en reklame pa en hjemmeside, hvorfra der gives
generel information om events, tilboud mv., vil altid blive betragtet som markedsfering.

Navnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol. Da klagen omhandler markedsfa-
ring af alkoholholdige drikkevarer, har Naevnet derfor kompetence til at behandle sagen.
Navnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske administration af udskaenkningen hg-
rer under politiets kompetence.

Nevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, ligesom at Navnets ret-
ningslinjer for markedsfaring af alkoholdige drikkevarer har til formal at beskytte bgrn og
unge. Bgrn og unge er underlagt et serligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige god-
troenhed, og bgrn og unge og alkohol hgrer ikke sammen. Navnet laegger derfor veagt pa,
at de erhvervsdrivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer saledes,
at der ikke sendes forkerte signaler — serligt ikke til bgrn og unge - om alkoholindtagelse.

Indhold
Sagen omhandler Zwei Grosse Bier Bar’s markedsfgring af studiestarts-keyhangers og
studiestartsarrangementer gennem en artikel pa hjemmesiden Migogaalborg.dk.

Af hjemmesiden fremgar det bl.a., at:
”Hyvis du vil have fingrene i en keyhanger, sa hiv fat i din tutor og bed ham eller hende

om at skrive en mail til as@zweigrosse.dk og angive antal, sa hele din gruppe kan fa sig
en keyhanger.”
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“Er du en rigtig Schibums? Sa er tiden inde til at vise dit veerd, og forsoge dig med at
komme igennem: 10xfadgl eller Breezers skal drikkes og 5x Jagerbombs. Hvis ovensta-
ende er gennemfart inden lukketid, kan du kalde dig en agte Schibums, og fa dit navn op
pd Wand von Schibums, sa alle kan se det.”

”Sa er tiden inde til at vise dit veerd, og forsgge dig med at komme igennem: 10xfadel el-
ler Breezers skal drikkes og 5x Jdagerbombs.”

Markedsferingsmaterialet er vedlagt som bilag.

Alkoholreklamenavnets afgarelse
Nzvnet har vurderet, om der ved den pagaeldende markedsfaring er sket en overtradelse
af retningslinjernes § 3, stk. 2, § 4, stk. 3 0g § 6, stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer ma ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan vere sundt, kan
give succes eller kan forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

§ 6, stk. 1. Markedsfagringen af alkoholholdige drikkevarer ma, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod bgrn og unge.

Det er Na&evnets vurdering, at formuleringen i afsnittet "Er du en rigtig Schibums?(...)"
opfordrer til, at der drikkes store mangder alkohol, hvilket belgnnes med at geestens
navn offentliggeres pa "Wand von Schibums . Indklagede har fremfart at arrangementet,
er en helaftensaktivitet (3bningstid 15-05) ligesom seneste tilmelding er kl. 23.00, for
netop at undga uheemmet indtag af alkohol pa kort tid.

Navnet har lagt veegt pa, at der uanset l&engden af aktiviteten, opfordres til at samme
gaest drikker 10x fadgl eller Breezers samt 5x Jagerbombs i lgbet af dbningstiden. Det er
pa den baggrund Neevnets vurdering, at markedsfaringsmaterialet opfordrer til umade-
holdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Idet markedsfgringsmaterialet indeholder: ”Sa er tiden inde til at vise dit vaerd, og forsgge
dig med at komme igennem: 10xfadol eller Breezers skal drikkes og 5x Jigerbombs.” er
det Naevnets vurdering, at der gives indtryk af, at gaesten, ved indtagelse af de oplistede
drikkevarer, vil opna mere veardi end hvis geesten ikke drak alkohol eller ikke drak de
oplistede maengder. Neaevnet vurderer derfor, at markedsfgringsmaterialet ogsa er i strid
med § 4, stk. 3.

Nzvnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er universitetsstuderende. Dog
fremgar det kun et enkelt sted i teksten, at markedsfaringstiltaget er rettet mod universi-
tetsstuderende og ikke eksempelvis studerende fra gymnasier og handelsskoler. Nar mar-
kedsforingstiltaget bruger betegnelsen “’studerende”, rummer denne malgruppe personer,
hvor aldersgruppen er fra 16 ar og op efter.



Retningslinjernes bgrn- og ungebegreb opererer ikke med en absolut aldersgraense pa 18
ar og beskytter ogsa grupper af barn og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 ar ogsa vaere omfattet af retningslinjerne. | bemarkningerne til
§ 6, stk. 1, star der endvidere, at de erhvervsdrivende skal veere opmarksomme pa de
situationer, hvor gruppen af bagrn og unge aldersmassigt ligger omkring 18 ar, f.eks. 15-
21 ar. Studerende fra gymnasier og handelsskoler er oftest omkring 18 ar, og derfor om-
fattet af anvendelsesomradet for § 6, stk. 1. Studerende fra universiteter er oftest omkring
21-25 ar, hvorfor denne gruppe som udgangspunkt ikke hgrer under anvendelsesomradet
for § 6, stk. 1.

Som fglge af at det indledningsvist i markedsfgringstiltaget oplyses, at malgruppen for
markedsfaringen af alkoholdige drikkevarer er universitetsstuderende, vurderes § 6, stk.
1, ikke at veere overtradt. Naevnet opfordrer dog Zwei Grosse Bier Bar fremadrettet til, at
veere opmarksomme pa vigtigheden af at fremhave, at der er tale om universitetsstude-
rende, saledes at det tydeligt fremgar, at markedsfaringsmaterialet indeholdende alkohol-
dige drikkevarer ikke er malrettet studerende omkring 18 ar.

Pa baggrund af ovenstaende finder Navnet, at markedsfgringen er i strid med § 3, stk. 2
og § 4, stk. 3. Pa det grundlag udtaler Naevnet kritik af det markedsfarte reklamemateriale
indeholdende alkoholdige drikkevarer. Neevnet forventer, at Zwei Grosse Bier Bar frem-
adrettet indretter sin markedsfaring i overensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet no-
terer sig i den forbindelse, at Zwei Grosse Bier Bar har oplyst, at de fremadrettet vil veere
mere omhyggelige med markedsfaringen.

Nevnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at Zwei Grosse Bier Bar’s
markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder
Nevnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag
eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til behandling efter markeds-
faringslovens regler.
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