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Forord af Alkoholreklamenavnets formand

| 2019 behandlede Alkoholreklamenzevnet flere klager over markedsfering af alkohol end tidligere ar. Flere erhvervsdrivende og
forbrugere synes at have faet gjnene op for Alkoholreklamenaevnets virke. En del af forklaringen pa det stigende antal indkomne
klager skal formentlig findes i, at Alkoholreklamenaesvnet har en szerlig mulighed for hurtigt at treeffe afgerelse om markedsfaring af
alkohol.

Alkoholreklamenzevnet har igennem drene vist, at der kan traeffes afgerelse i lobet af meget kort tid. Konsekvensen har ofte veeret,
at ulovlige markedsfaringstiltag hurtigt er blevet fiernet eller 2endret i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfaring
af alkoholholdige drikkevarer.

| 2019 udtalte Alkoholreklamenaevnet kritik i 19 ud af 23 behandlede klager, men pa baggrund af indklagedes argumenter og
umiddelbare handling for at fere markedsferingen i overensstemmelse med retningslinjerne tog Alkoholreklamenzevnet 5 af
sagerne til efterretning. En fierdedel af sagerne blev oversendt til Forbrugerombudsmandens behandling.

2019 har igen veeret et ar med et saerligt fokus pa markedsfering af alkohol rettet mod barn og unge. Farst og fremmest fordi
Alkoholreklamenaevnet har fortsat sin indsats imod at barn og unge udsaettes for reklamer for alkohol. For det andet fordi naestenr
70% af klagerne i 2019 har omhandlet markedsfaring rettet mod bgrn og unge. Saerligt diskoteker har markedsfert fester malrettet
16+-arige, hvor de unge inviteres til deltagelse i diskoteksmiljget med mulighed for indtagelse af alkohol. Det er uacceptabelt.
Forbrugerombudsmanden er blevet inddraget i flere af Alkoholreklamenasvnets sager, og flere af disse har resulteret i politianmel-
delse af en raekke diskotekers alkoholreklamer over for barn og unge.

Derudover har Alkoholreklamenaevnet i forbindelse med sager, der har omhandlet markedsfering af alkohol pad uddannelsesinsti-
tutioner, valgt i en pressemeddelelse direkte at opfordre bade elever, ansatte og foreeldre til straks at rette henvendelse til Alkohol-
reklamenaevnet, hvis de oplever promovering af alkohol over for eleverne.

Den vejledende indsats er en hjgrnesten i Alkoholreklamenaevnets arbejde, uanset om det er vejledning af privatpersoner,
erhvervsdrivende eller samarbejdspartnere. Det er vigtigt, at flere benytter retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer og forstar, hvordan reglerne skal anvendes og fortolkes. Med udgangspunkt i dette gnske om at vejlede sé bredt som
muligt, indledte Alkoholreklamenaevnet i efterdret 2019 en ny praksis med at udsende kvartalsvise nyhedsbreve, der har til formal
at oplyse om aktuelle sager og vejlede om retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

[ 2019 indledte Alkoholreklamenaevnet ogsad en omfattende revision af de gaeldende retningslinjer med det formal at opdatere
og tydeliggere indholdet af retningslinjerne og udfolde de dertilhgrende bemaerkninger. De reviderede retningslinjer forventes at
blive offentliggjort i 2020.

Arsberetningen redeger for de sager, som Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2019. Det er vigtigt at have for gje, at der i arsbe-
retningen ikke er redegjort for samtlige elementer, der 13 til grund for Alkoholreklamenaevnets afggrelser.

God leeselyst.

Advokat Pernille Backhausen (H)
Formand for
Alkoholreklamenaevnet







Om Alkoholreklamenavnet

| 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en reekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde et saet

retningslinjer, der regulerede markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer. Forhandlingerne medferte vedtagelsen af retnings-
linjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer samt oprettelsen af Alkoholreklamenaevnet (dengang Handhaevelsesud-
valget), der skulle administrere og handhaeve de nye retningslinjer. Bade retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for
samregulering, idet erhvervs- og forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet handhaevelsen forestds af et uafhaengigt

organ.

Retningslinjerne udger branchens fortolkning af god markedsferingsskik, der er reguleret i markedsferingslovens §§ 3 og 4.
Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og deaekker enhver form for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, der sker pa
det danske marked.

Formalet med at udarbejde retningslinjerne i samarbejde med erhvervsorganisationer og forbrugerorganisationer samt etablerin-
gen af Alkoholreklamenaevnet er at sikre, at retningslinjerne bliver en integreret del af de erhvervsdrivendes markedsfering, og at
virksomhederne udviser ansvar og tager bade sundheds- og forbrugerhensyn med i deres markedsfaring.

Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebaerer gensidig orientering
om modtagelse, behandling og afggrelse af klager. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet straeber efter koordine-
ret sagsbehandling. Bl.a. er der enighed om, at Forbrugerombudsmanden i prioriteringen af sager lader det indga i sine overvejel-
ser, hvorvidt Alkoholreklamenaevnet har kompetence til at behandle sagen, og om Alkoholreklamenaevnets sagsbehandling ma
forventes at fore til et passende skridt over for den pagaeldende markedsfaring. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklame-
navnet har begge mulighed for tage sager op af egen drift.



Alkoholreklamenaevnets sammensaetning

Alkoholreklamenzevnets opgave er at behandle og afgare klager vedrgrende markedsfering af alkoholholdige drikkevarer i
Danmark.

Medlemmerne af Alkoholreklamenavnet er:

- Forbrugerradet Teenk

- Bryggeriforeningen

- Dansk Erhverv

- Dansk Annoncegrforening

- Kreativitet & Kommunikation

+ De Samvirkende Kgbmaend

- HORESTA

- Vin og Spiritusorganisationen i Danmark

Alkoholreklamenaevnet ledes af en uafthaengig formand. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observatgrstatus.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenzaevnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af én
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.
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Alkoholreklamenavnets medlemmer

Alkoholreklamenavnets formand:

Pernille Backhausen ,Advokat (H)
Sirius Advokater

Alkoholreklamenzevnets medlemmer:

Maria Liljeqvist
Seniorjurist,
Forbrugerradet

Niels Hald
Direkter,
Bryggeriforeningen

Maria Vegger Bjerrehus
Juridisk senior-
rddgiver, Kreativitet &
Kommunikation

Claus Bagelund
Nielsen
Vicedirektar, DSK

Martin Jgrgensen
Advokat, Chefkonsulent,
Dansk Erhverv

Kaare Friis Petersen
Erhvervsjuridisk chef,
HORESTA
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Holger Wilcks
Direktar, Dansk
Annoncerforening

Nikolai Klausen
Sekretariatschef,
VSOD

p gl

Sabrina Djarling
Fuldmaegtig,
Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen
(Observater)

Sekretariat:

Lea Kholghi Frederiksen
Juridisk konsulent,
Bryggeriforeningen



Selvregulering og god markedsfaringsskik

Retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer traddte i kraft i ar 2000. God markedsfaringsskik er imidlertid en
ubestemt starrelse, der hele tiden udvikler sig, ikke kun ved tilblivelsen af nye medier, men tillige gennem befolkningens accept af,
hvad der tolereres i det offentlige rum. Alkoholreklamenaevnet besluttede derfor i 2010, efter 10 &r med de oprindelige retningslin-
jer, at opdatere retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer. Revisionen medfarte ikke en materiel zendring af
retningslinjerne. Revisionen omfattede blandt andet, at Alkoholreklamenaevnets hidtidige praksis blev kodificeret i retningslinjerne,
og retningslinjerne blev bragt i overensstemmelse med de europzeiske standarder for selvregulering, der blev udstedt af Kommis-
sionen i 2007.

De reviderede retningslinjer fremkom efter forhandling med alle de oprindelige forhandlingsparter til retningslinjerne fra 2000,
ligesom Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmandens sagsbehandlingsaftale fortsatte uaendret.

Retningslinjerne udger branchens fortolkning af god markedsferingsskik og god erhvervsskik, der er reguleret i markedsfgringslo-
vens § 3 og § 4. Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkoholholdige drik-
kevarer, der sker pa det danske marked. Hvorvidt markedsfering af alkohol er i overensstemmelse med god markedsferingsskik og
god erhvervsskik skal fortolkes i lyset af hensynet til at sikre et velfungerende marked, herunder hensynet til forbrugerne, erhvervs-
drivende og almene samfundsinteresser. Hensynene er principielt sideordnede, hvorfor der skal foretages en konkret afvejning af
hensynene pa baggrund af de konkrete omstaendigheder i den enkelte sag.

Den retlige standard for god markedsfaringsskik og god erhvervsskik udvikler sig i takt med retstilstanden, teknologien og samfun-
det i @vrigt, sa den svarer til den gaeldende samfundsopfattelse af fornuftig og ansvarlig markedsfering af alkohol. Grundlaeggende
er det geeldende, at markedsfaring af alkohol, til enhver tid, skal ske pa en social ansvarlig made.

Erfaringerne siden 2000 har vist, at Alkoholreklamenaevnet effektivt har medvirket til at regulere markedsferingen af alkohol, og at

Alkoholreklamenzevnets afggrelser er blevet efterlevet. Erfaringerne viser endvidere, at retningslinjerne i hgj grad er blevet en inte-
greret del af erhvervslivets markedsfering, idet markedsfaringen sker med en stadig hgjere grad af omtanke og aktivt medansvar.
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Sagsbehandling

Alkoholreklamenzevnets afgarelser treeffes alene af Alkoholreklamenavnets medlemmer, men bade klager og indklagede har
mulighed for at komme med bemaerkninger til den omstridte sag. For at fremme dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager
repraesentanter for brancher, der ikke er bergrt af en sag, i Alkoholreklamenaevnets mader. Dette medbvirker til, at brancheorganisa-
tionerne i deres radgivning af medlemmer giver udtryk for synspunkter, der er afledt af droftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenzevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er 1-3 maneder, fra klagen modtages, til afgarelsen er offentliggjort pa
Alkoholreklamenzevnets hjemmeside. | seerligt hastende og/eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afggrelse inden for
en kortere tidsramme.

Nar Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at retningslinjerne er overtradt, udtaler Alkoholreklamenasvnet kritik af den erhvervsdri-
vende, der er ansvarlig for den pagaeldende markedsfaring. | seerlige grove eller gentagne tilfaelde vil kritikken blive offentliggjort
gennem en pressemeddelelse.

Alkoholreklamenaevnet forventer, at afggrelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Hvis den erhvervsdrivende ikke agerer,

kan Alkoholreklamenaevnet opfordre Alkoholreklamenavnets medlemmer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb af
kommerciel art eller anmode Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.
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Klagesager 2019

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenaevnet fordelt sig pa felgende made.

Antal

24
2
20

18

16

14

12

10

8

6

4 itk

2 I cEfterretning
0 I Frifindelse

| 2019 behandlede Alkoholreklamenaevnet 23 sager. Alkoholreklamenaevnet afgjorde 20 sager, hvoraf der blev udtalt kritik i 19
af sagerne. Pd baggrund af indklagedes argumenter og umiddelbare handling for at fere markedsferingen i overensstemmelse
med retningslinjerne, tog Neevnet 5 af sagerne til efterretning. En flerdedel af sagerne blev oversendt til videre behandling hos
Forbrugerombudsmanden.

Flere af de sager, Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2019, indeholdt flere kritikpunkter. Samlet set fordelte klagerne sig pa
folgende emner:

Sager fordelt pa emner

Markedsfaring rettet mod bern og unge
67%

Opfordring til stort/umadeholdent forbrug

43%

Markedsfering pa uddannelsesinstitution

14%

Sociale, sundhedsmazessige og forbrugermaessige aspekter

14%

Patreengende/provokerende markedsfaring

10%
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Klagesager 2019

De 20 sager, hvor Alkoholreklamenzevnet traf afgerelse i 2019:

Sag Klagens genstand Afggrelse
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Klagesager 2019

Sag

Klagens genstand

- Markedsfering pa

arbejdspladser og
uddannelsesinstitutioner

- Markedsfering rettet mod

bern og unge

- Opfordring til stort/umade-

holdent forbrug

- Overtalende markedsfaring

- Opfordring til stort og/eller

umadeholdent forbrug

- Opfordring til et stort og/el-

ler umadeholdent forbrug.

- Forbedring af den fysiske

og mentale formaen.

- Markedsfering rettet mod

bern og unge

- Markedsfering rettet mod

bgrn og unge

+ Markedsfering pa

arbejdspladser og
uddannelsesinstitutioner

- Markedsfering rettet mod

bgrn og unge

« Markedsfering pa

arbejdspladser og
uddannelsesinstitutioner

- Markedsfering der udviser

ansvarlig adfeerd

- Markedsfering der giver

indtryk af at alkohol er
sundt, kan give succes eller
forbedre forbrugernes men-
tale eller fysiske formaen.

Afgerelse

Anvendelse af skolerepraesentanter eller promotere i forbindelse med alkoholmar-
kedsfaring, herunder uddeling af drinksbilletter, er at betragte som markedsfering.
Idet markedsfaringen fandt sted pa en uddannelsesinstitution, var der tale om en
overtraedelse af retningslinjernes § 5, stk. 2. Nar man betegner et arrangement som
vaerende for studerende pa et gymnasium, henvender man sig som udgangspunkt
til personer, hvor aldersgruppen ligger omkring 16-19 dr. Idet arrangementet blev
kombineret med markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, var der tale om
markedsfering af alkoholholdige drikkevarer rettet imod barn og unge. Alkoholre-
klamenaevnet udtalte kritik, men tog til efterretning, at Bob’s Senderborg ivaerksatte
konkrete tiltag for at forhindre lignende tilfeelde.

Sagen omhandlede aggressiv prismarkedsfering i umiddelbar sammenhaeng med
opfordring til omfattende alkoholindtagelse. Derudover omhandlede sagen mar-
kedsfering af alkohol ved brug af overtalende elementer. Alkoholreklamenasvnet
udtalte kritik.

Sagen drejede sig om en markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, hvor der
opfordres til et stort eller umadeholdent forbrug.

Det var Alkoholreklamenaevnets vurdering, at udtrykket "kan du bunde en 6 liters
tank lige s hurtigt som X" opfordrer til et umadeholdent forbrug. Alkoholreklame-
naevnet udtalte derfor kritik, men tog til efterretning, at Sélibat slettede det pdgeel-
dende opslag og ivaerksatte konkrete tiltag for at forhindre lignende tilfeelde.

Prismarkedsfaring, eksempelvis som et "klippekort”, var ikke at sidestille med opfor-
dring til et stort eller umadeholdent forbrug. Alkoholreklamenaevnet fandt at be-
tegnelserne "Drik dig til bokser” og "drik dig til verdensmester”, havde et humoristisk
isleet og i den konkrete situation ikke kunne tolkes som en indikation af, at alkohol
kan give succes eller kunne forbedre forbrugerens fysiske eller mentale formden.
Alkoholreklamenaevnet bemaerkede dog, at brug af humor og ironi i markedsferin-
gen skal anvendes med papasselighed. Derimod var markedsferingen rettet mod
studerende pa gymnasier m.v., hvorfor Alkoholreklamenasvnet udtalte kritik.

Anvendelse af skolerepraesentanter i festudvalg i forbindelse med alkoholmar-
kedsfaring, herunder uddeling af armband mv., var at betragte som markedsfering
pa uddannelsesinstitutionen. Dette var i strid med retningslinjernes § 5, stk. 2.
Endvidere vurderede Alkoholreklamenaevnet, at der med markedsfaringen var

sket en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1, hvorefter at markedsferingen af
alkoholholdige drikkevarer aldrig ma rette sig mod bgrn og unge. Alkoholreklame-
naevnet udtalte kritik.

Sagen drejede sig om anvendelse af skolerepraesentanter i forbindelse med alkohol-
markedsfering. Dette var i strid med retningslinjernes § 5, stk. 2. Endvidere vurde-
rede Alkoholreklamenaevnet, at markedsferingen var rettet mod bern og unge. Pa
den baggrund udtalte Alkoholreklamenaevnet kritik.

| sagen vurderede Alkoholreklamenaevnet, at markedsfgringen ikke var uansvar-
lig, herunder undlod at tage saerligt hensyn til de sociale, sundhedsmaessige og
forbrugermaessige aspekter, der var forbundet med alkoholindtagelse. Alkoholre-
klamenaevnet lagde veegt pa, at kampagnen i sin helhed skulle ses i et humoristisk
lys, og at der i den konkrete markedsfering ikke fandtes indikationer af, at alkohol
kunne give succes eller kunne forbedre forbrugerens fysiske eller mentale formaen.
Alkoholreklamenaevnet udtalte ikke kritik i sagen.
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Sag Klagens genstand Afgorelse




Klagesager 2019

1 No. 31 STX Afslutningsfest

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold.
Sagen omhandler diskotek No. 31°s markedsfering af alkohol
malrettet studerende pa et gymnasium.

Indklagedes bemeerkninger

Indklagede anfarte, at de fremadrettet ville tilpasse markeds-
feringen i overensstemmelse med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvar-
lig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt
til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er under-
lagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige
godtroenhed, og barn, unge og alkohol herer ikke sammen.
Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
saledes, at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til
bern og unge - om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler No. 31°s markedsfaring gennem et opslag
pa Facebook. Af opslaget fremgik teksten:

"Dagen hvor SRP skal afleveres og juleferien sparkes i gang!
Hvordan ger man det bedre end en fest med dine klassekamme-
rater, hvor FRI BAR er inkluderet?)

Vi byder igen i dr hele Rybners ind til en fest pd No. 31 som har
de perfekte rammer til at blive legendarisk ;)

Vi kan blandt andet tilbyde:

- 1 times FRI BAR i udvalgte drinks samt ol

« Armbdnd som giver skarpe priser hele natten til alle med
armbdnd

« Enfestforalle 3.G ‘ere pd din drgang ;)

fooed

Aldersgraense 18 +

Husk studiekort hvor det fremgar at | gar i 3.G hvis | vil have
indlest fri bar ;)

Husk at inviter alle dine klassekammerater sé | far den bedst
mulige aften sammen ;)"

Det felger af retningslinjerne for markedsfering af alko-
holholdige drikkevarers § 6, stk. 1, at markedsfaringen af
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alkoholholdige drikkevarer, uanset hvilken form den antager,
aldrig ma rette sig mod barn og unge.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i det
konkrete tilfaelde er studerende pa Rybners gymnasium. Nar
man betegner et arrangement som vaerende for studeren-
de pd et gymnasium, henvender man sig til personer, hvor
aldersgruppen normalt ligger omkring 16-19 ar. Retningslin-
jernes barn- og unge-begreb opererer ikke med en absolut
aldersgraense pa 18 ar og beskytter ogsa grupper af bgrn og
unge, hvor aldersgreensen ligger omkring 18 ar. Markeds-
foring rettet mod studerende pd gymnasiale uddannelser
er dermed markedsfaring rettet mod barn og unge, jf.
retningslinjernes § 6, stk. 1.

Markedsfering af arrangementer rettet mod studerende, er
ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering
af alkoholholdige drikkevarer, men ndr markedsfgringen
kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rer, sker der en overtreedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1,
idet markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer da retter
sig mod barn og unge.

Naevnet udtaler derfor kritik og forventer, at NO. 31 fremad-
rettet indretter sin markedsfering i overensstemmelse med

retningslinjerne. Naevnet tager til efterretning, at NO. 31 har
reageret hurtigt og vil tilrette den fremtidige markedsfering,
sa den bliver i overensstemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at No. 31°s markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Al-
koholreklamenzevnet yderligere overtraedelser af retnings-
linjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode For-
brugerombudsmanden om at tage sagen op til behandling
efter markedsfgringslovens regler.
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2. TemaBar Viborg

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

TemaBar Viborg var indklaget for gennem markedsferingen
af alkoholholdige drikkevarer at opfordre til et stort eller
umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede vedkendte sig at ordvalget i markedsferings-
materialet kunne misforstas. Indklagede oplyste videre, at
formalet med eventet var, at mennesker skulle mades og

fa nogle gode og sjove oplevelser. Efter gennemlzesning af
retningslinjerne for markedsfaring af alkoholholdige drikke-
varer blev procedure for markedsfering af begivenheder pa
de sociale medier zendret.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenzevnet beskaftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte bgrn og unge.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommuni-
kation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte

relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der gives generel
information om abningstider, kommende events, priser mv.,
vil altid blive betragtet som markedsfaring.

Sagen omhandler TemaBar Viborg s markedsfering af arran-
gementet "DRUNK Vinter Olympiaden”via Facebook.

Folgende tekst fremgik blandt andet af opslaget:

"DRUNK - VINTER OLYMPIADEN

ViFuc... din fredag op ved at holde lardagsfest! Vi tager fat
pad et helt nyt kapitel der hedder D R U N K hvor der vil veere en
masse konkurrencer og lege! :-)

+ BEERPONG TURNERING

« BORDFODBOLD TURNERING

« KALKERAS OM BAREN

« HVEM ER DEN HURTIGESTE til at drikke Shaker Sport

[..]

Det er Neevnets vurdering, at titlen "DRUNK-VINTER OLYM-
PIADEN"i sig selv er problematisk i forhold til retningslin-
jerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, da
der opfordres til stort eller umadeholdent forbrug. Neevnet
finder pa den baggrund at markedsferingen af arrangemen-
tet er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.
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Naevnet bemaerker, at det er saerligt skaerpende, at der
lzegges op til afholdelse af konkurrencer i, hvem der er
hurtigst til at drikke Shaker Sport, som er en alkoholholdig
drikkevare.

Alkoholreklamenaevnet udtaler pa den baggrund kritik af
TemaBar Viborgs markedsfaring af arrangementet og

forventer, at TemaBar Viborg fremadrettet indretter sin mar-
kedsfering i overensstemmelse med retningslinjerne.

Naevnet tager til efterretning, at TemaBar Viborg har ivaerksat
tiltag for at undga lignende tilfeelde.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at TemaBar Viborgs markedsfering af alko-
holholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne.
Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser af
retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter markedsfaringslovens regler.

¥
VINTER OLYMPIADEN
7. DECEMBER

“

+h
"

DRUNK - Vinter Olympiaden X 7.
December X TemaBar Viborg
Offentligt - Organiseret af TemaBar Viborg

Interesseret Deltager

Fredag den 7. december 2018 kl. 23.00-05.00
for ca. 1 méned siden

TemaBar Viborg
8800 Viborg, Denmark

4 R Vis kort
Gravene 20,

Oom Debat

30 deltog - 21 har vist interesse

Del denne begivenhed med dine venner

Detaljer

X X X DRUNK - VINTER OLYMPIADEN X X X

Vi Fuc... din fredag op ved at holde en lerdagsfest! Vi tager fat pa et helt nyt
kapitel der hedder 'D R U N K’ hvor der vil vaere en masse konkurrencer og
legel :-)

X BEERPONG TURNERING

X BORDFODBOLD TURNERING

X KELKE RES OM BAREN

X HVEM ER DEN HURTIGSTE til at drikke Shaker Sport
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3. Pioner Bar Varde

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

Pioner Bar Varde var indklaget for at markedsfere et arran-
gement, hvor der opfordres til et stort eller umadeholdent
forbrug. Derudover blev markedsfgringsmaterialet indehol-
dende alkohol anset for at vaere rettet mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede oplyste, at markedsfgringsmaterialet ikke stemte
overens med deres etiske kodeks eller brandstrategi, hvor
der var fokus pa oplevelser. Indklagede ville derfor underse-
ge, hvor proceduren var fejlet, idet et opslag som dette, pa
ingen made skulle veere offentliggjort.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Neevnet kompetence til at behandle
sagen. Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte bgrn og unge.

Ved markedsfaring forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der gives generel
information om dbningstider, kommende events, priser mv.,
vil altid blive betragtet som markedsfering.

Sagen omhandler Pioner Bar Vardes markedsfegring af "1 L
spande”som fremgik af et Facebook-opslag den 8. de-
cember 2018 samt markedsfering af arrangementet "Galla
Afterparty” som blev afholdt den 26. januar 2019.

Af markedsfaeringsmaterialet fra den 8. december fremgik
folgende tekst pa Facebook-opslaget:

"Sa blev det lordag, og det tid til at praesentere noget nyt og
leekkert

Gamle Teekker og Koldsa tester vores nye 1L Spande, og de er
yderst tilfredse med drinksene, som hedder "How to get drunk in
Varde” og "Pinoccio kugler”

[..]

Det er Neevnets vurdering, at et drinknavn som "How to

get drunk in Varde”sender nogle uheldige signaler og er
problematisk i forhold til retningslinjerne, da navnet i sig selv
opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug. Naevnet
finder pd den baggrund, at markedsfgringen er i strid med
retningslinjernes § 3, stk. 2.

| markedsfaringen er anvendt et billede, hvor to personer
"tester de nye 1L spande”. Det er Naevnets vurdering, at der
kan sas tvivl om, hvorvidt begge de afbildede personer er
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over 25 ar. Det falger af retningslinjernes § 6, stk. 3, at mar-
kedsfaringen aldrig ma anvende modeller eller lignende, der
er under 25 ar eller ser ud til at vaere under 25 ar. Naevnet
finder pa den baggrund, at markedsfaringen er i strid med

§ 6, stk. 3.

Af markedsfgringsmaterialet vedr, "Galla Afterparty’, som
blev afholdt den 26. januar, fremgik blandt andet falgende
tekst pa Facebook:

"Sa er det endelig blevet tid til dette drs Galla pa Varde Gymna-
sium! Vi sarger for at den rade laber er rullet ud, champagnen
er pd kal, borde er flot pyntet op, og den helt rigtige stemning vil
veere at finde i baren’

Desuden fremgik teksten:

"Vi har serget for GRATIS busser mellem Campus og byen, og
den holder der farste gang KL. 23.45 — og karer i pendulfart indtil
der ikke er flere mennesker [...]"

Alkoholreklamenaevnet har vurderet om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk.
1, hvoraf det fglger, at markedsferingen af alkoholholdige
drikkevarer, uanset hvilken form den antager, aldrig ma rette
sig mod bgrn og unge.

Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper
af barn og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Markedsfaring rettet mod studerende er dermed markeds-
fering rettet mod barn og unge.

Markedsfaring af arrangementer rettet mod studerende er
ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering
af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsfgringen
kombineres med markedsfering af alkoholholdige drikke-
varer, sker der en overtreedelse af retningslinjernes § 6, idet
markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer da retter sig
mod bgrn og unge.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af Pioner Bar Vardes
markedsfering. Naevnet forventer, at markedsfaringen
fremadrettet indrettes saledes, at den er i overensstemmelse
med retningslinjerne. Neevnet forventer desuden, at den
markedsfering, som strider mod retningslinjerne, opharer.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at Pioner Bar Vardes markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Alkoholreklamenavnet yderligere overtraedelser
af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter markedsferingslovens regler.
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Ploner Bar Varde

Synes godt om ke 7
Sa blev det lerdag, og det tid til at praesentere noget
nyt og lakkert &

Gamle Taekker og Koldse tester vores nye 1L
Spande, og de er yderst tilfredse med drinksene.
som hedder *How to get drunk in Varde™ og
“Pinocchio kugler”

| kan slev komme og teste dem hele natten, og enda
til halv pris inden midnat O

Vi abner Ki. 23.00, 6g s4 skal vi 0gsa | dag ud og

hente Varde HK, nar de er f@rdige med deres
julefrokost

(v

Synes

@ godtom Kommenter & Del 8~

Mest relevante ~

.
‘Lﬁ“ Camilla H6ft Mananne, bare en tak i
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4, Space Bar Randers

Klager
Privatperson

Klagens indhold

Space Bar Randers var indklaget for gennem et markedsfe-
ringstiltag pa Facebook at opfordre til et stort eller umade-
holdent forbrug af alkohol, samt at rette alkoholmarkedsfa-
ringen mod bgrn og unge.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede bemaerkede, at markedsfgringen ikke over-
tradte retningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
ansvarlig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte barn og unge.

Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov
grundet deres naturlige godtroenhed, og bgrn, unge og al-
kohol harer ikke sammen. Naevnet lzegger derfor veegt p3, at
de erhvervsdrivende indretter markedsferingen af alkohol-
holdige drikkevarer sdledes, at der ikke sendes forkerte sig-
naler — szerlig ikke til bern og unge - om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Space Bar Randers” markedsfering af 5
arrangementer som foregik fra den 1. marts 2019 — 14. marts
2019. Klager har anfert, at der ved arrangementerne er tale
om markedsfering, der opfordrer til stort eller umadehol-
dent forbrug samt markedsfering af alkoholholdige drikke-
varer, som er rettet mod bgrn og unge.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der er sket en over-
treedelse af retningslinjernes § 3, stk. 2, som lyder:

Markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ma ikke opfor-
dre til et stort eller umddeholdent forbrug og § 6, stk. 1, som
lyder: Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma,
uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod barn
0g unge.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at prismar-
kedsfaring ikke i sig selv kan sidestilles med opfordring til
umaddeholdent forbrug, idet det alene er aggressiv prismar-
kedsfering i umiddelbar sammenhaeng med opfor-dringer
til omfattende alkoholindtagelse, der sidestilles med opfor-
dring til umadeholdent alkoholforbrug.

Alkoholreklamenaevnet finder ikke, at der i de konkrete
tilfselde er tale om markedsfering, der opfordrer til stort eller
umadeholdent forbrug i strid med § 3, stk. 2.

For sa vidt angar spergsmalet om, hvorvidt der er tale om
markedsfegring rettet mod barn og unge, er det Naevnets

vurdering, at markedsfgringsmaterialet i 3 af de konkrete ek-
sempler indeholder markedsfaringsmateriale som er rettet
mod bgrn og unge.

Af Space Bar Randers” Facebookside fremgar blandt andet
folgende:

IIHEY RANDERS!!

NU ER DER EN UGE TIL VI LANDER. VI HABER | ER LIGESA KLAR
SOM VI ER.

FREDAG:

Viabner den 8/3 klokken 21! Og stdr klar med et koldt glas af
husets bobler, Scavi & Ray til de farste 50 geester.

HHX & HF har GALLA, det skal fejres og vi kerer i den anledning
Scavi & Ray til en skarp pris, bestil i forvejen og fa dem til:
Prosecco: 150,-

Ice Prestige 200,-

Momento: 300,-

Derudover kvitterer vi med et gratis Pure Lakrids shot til alle som
kommer i galla taj.

Af et andet opslag fremgar:

SPACE KALDER HHX & HF

Husk at komme forbi Space Bar
efter Galla d. 8/3

Vi kvitterer med et gratis

Pure Lakrids Shot

Hvis du kommer forbi i dit
GALLATDY

Af et tredje opslag fremgar:

SPACE KALDER PADEN

Og alle andre som skal i byen pa fredag

Er pengepungen ved at veere tom, eller er du ligesom os vild med
billige drinks?

Sa har du nu muligheden for at fa din yndlings drink til 20 kr.
STEM PA DEN DRINK, SOM DU SYNES SKAL KOSTE 20KR. [....]

Retningslinjernes bern- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper
af barn og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Markedsfering rettet mod studerende er dermed markeds-
fering rettet mod barn og unge.

Markedsfering af arrangementer rettet mod studerende er
ikke i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering
af alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsferingen
kombineres med markedsfaring af alkoholholdige drikke-
varer, sker der en overtraedelse af retningslinjernes § 6, idet
markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer da retter sig
mod bgrn og unge.

Naevnet udtaler derfor kritik og forventer, at Space Bar
Randers fremadrettet indretter sin markedsfering i overens-
stemmelse med retningslinjerne.
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Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at Space Bar Randers” markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser
af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til

behandling efter markedsfaringslovens regler.

Space Bar -
Randers

Startside
Billeder
Opslag
Videoer
Begivenheder
Oom
Faellesskab

Oplysninger og annoncer

Opret en side

b Synes godtom X\ Felg s Del

Space Bar - Randers
narts K. 12.46 - §

# SPACE KALDER HHX & HF ¥
Husk at komme forbi Space Bar
efter Gallad. 8/3

Vi kvittere med et gratis

@rure Laknas snot@

Hvis du kommer forbi | dit
»8GALATOIR b
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5. Den Dansende Viking

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Den Dansende Viking var indklaget for at rette markedsferin-
gen af alkoholholdige drikkevarer mod bgrn og unge.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede afviste, at markedsfaringen var i strid med
retningslinjerne.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge

er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og bern, unge og alkohol herer ikke
sammen. Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervs-
drivende indretter markedsfaringen af alkoholholdige drik-
kevarer sdledes, at der ikke sendes forkerte signaler — seerlig
ikke til barn og unge — om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Den Dansende Vikings markedsfering
af arrangementet "Nova+ Trafiklysfest- Fri bar all night” via
Facebook.

Af opslaget fremgik blandt andet teksten:

“[...] Trafiklys-fest som du aldrig har oplevet det far! Du fér et
armbdnd pa der afslerer din score gejst, sd er du red (optaget),
qul (prev mig) eller gren (klar pa alt)? Veer nu ik alt for eerlig for
sd er der madske ikke en s@d fyr der giver jer piger drinks! Og jo
drenge det kan i sagtens give, for vi kerer med den obligatoriske
FRIBAR ALL NIGHT! Og vi serger selvfalgelig for den fedeste D.J
med de laekreste beats!

Hos os fari altid fri bar hele natten, garderobe og entre til kun
150!

[..]

ADGANGSKRAV: 9/10. klasser, gymnasielle uddannelser og
efterskoler ELLER minimum 15 dr.

[..]

Alkoholreklamenaevnet har vurderet om der er tale om
alkoholmarkedsfering i strid med retningslinjernes § 6, stk. 1,
hvorefter alkoholmarkedsfgring aldrig ma rettes mod barn
og unge.

Den Dansende Viking har i sit partsheringssvar oplyst, at
der ikke var tale om alkoholmarkedsfering, idet baren alene
bestod af sodavand, juice og energidrik.
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Det er Alkoholreklamenasvnets vurdering, at der er tale om
alkoholmarkedsfering idet det ikke er tydeligt markeret, at
der i det konkrete tilfaelde er tale om en "fri bar” og "drinks”
der alene skulle indeholde alkoholfri produkter.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker hertil, at prisen pa 150

kr. svarer til prisen, der normalt knytter sig til "LILLE FRI BAR"
som fremgar af Den Dansende Vikings Facebookside. Af Fa-
cebooksiden fremgar det, at "LILLE FRI BAR" indeholder entré
og garderobe, "samt alt hvad der kan drikkes i sodavand,
energi, kildevand, juice og el hele natten fra 23-05"

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der er tale

om markedsfering i strid med retningslinjernes § 6, stk. 1.
Alkoholreklamenaevnet udtaler pa den baggrund kritik af
Den Dansende Vikings markedsfering. Neevnet forventer, at
markedsfaringen fremadrettet indrettes sdledes, at den eri
overensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet forventer
desuden, at den markedsfering, som strider mod retnings-
linjerne, opharer.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt gje med, at Den Dansende Vikings markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser
af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter markedsfaringslovens regler.

M Begivenheder &

Bagivenheder
Detaljer

Kalender

Fodselsdage

Over 500 ganster madta op bl vores sidste fast og mad dat sagt e vi kiar

Opdag

NOVA+
TRAFIKLYSFEST - FRI
BAR ALL NIGHT

AR ALL NIGHT! Og vi sarger seivolgelig for den fedests
DJ med co kkrosto boats!

Organiserot af dig

+ Opret bagivenhed v

Hos os far i al

tid i bar hele natten, garderobe og entre bl kun 1501

Semid alt hvad | har | hasndarne og fortael jeres venner om hvo ar 0g
hvordan det gar ned! Hold aje med begivenneden for at vinde cksklusive
pramier | vores kommende konkurrencer!

ADGANGSKRAV. 910 Kasser, gymnasielle uddannelser og efterskole
ELLER minie n 15 ar

HUSK GYLDIGT BILLEDE 1D!
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6. SjusBar - "Verdensmand af Gothersgade”

Klager
Alkoholreklamenaevnet

Klagens indhold

Sagen drejede sig om markedsferingen af arrangementet
"Verdensmand af Gothersgade” Markedsferingen af arran-
gementet var problematisk i henhold til § 3, stk. 2 i retnings-
linjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, idet
der blev opfordret til et stort alkoholforbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede kom ikke med bemaerkninger.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har pa baggrund af en
tidligere sag i Alkoholreklamenaevnet holdt seerligt gje med
Sjusbars markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.

Alkoholreklamenaevnet har skriftligt bedt Sjusbar om
oplysninger i sagen den 1. maj 2019 og igen den 9. juli 2019.
Alkoholreklamenaevnet har ikke modtaget svar fra Sjusbar.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til for-
brugerne. Et opslag pa Facebook, hvorfra der gives generel
information om events, tilbud mv,, vil altid blive betragtet
som markedsfering.

Naevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol.

Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Neaevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer har til formal at beskytte bgrn
0g unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttel-
sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn,
unge og alkohol harer ikke sammen. Naevnet laegger
derfor veegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler — seerligt ikke til bgrn og unge - om
alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Sjusbars markedsfering af arrangementet
"Verdensmand i Gothersgade”.

Arrangementet indebzerer at gaester, pa 6 udvalgte barer,
kan hente et Gothersgade Pas, som giver adgang til den
specielle verdensmandscocktail.

25

| opslaget pa Facebook fra den 3. november 2018, oplyses,
at der ved anskaffelse af alle 6 stempler, udleveres en T-shirt
som symbol pa at veere Verdensmand af Gothersgade.

Naevnet har vurderet, om der ved den pageaeldende mar-
kedsfering er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3,
stk. 2.

§ 3, stk. 2. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

Det er Neevnets vurdering, at formuleringen "Verdensmand
af Gothersgade”laegger op til gaesterne, pa 6 udvalgte barer,
kan hente et Gothersgade Pas, som giver adgang til den
specielle verdensmandscocktail, og at indtagelsen af de

6 drinks derved fremtraeder sarligt positivt. Denne opfor-
dring til at indtage 6 drinks, sammenholdt med udtrykket
"Verdensmand’, anses for at vaere en opfordring til et stort
alkoholforbrug.

Det er pa den baggrund Naevnets vurdering, at markedsfg-
ringsmaterialet er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.

Naevnet vil i den kommende periode holde szerligt @je med,
at Sjusbars markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke
er i strid med retningslinjerne. Finder Naevnet yderligere
overtraedelser af retningslinjerne, vil Neevnet enten selv rejse
en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage
sagen op til behandling efter markedsferingslovens regler.

Sjus Bar

| Oproton site |
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7.Bob’s Senderborg

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

Klagen vedrorte alkoholmarkedsferingsmateriale rettet
mod studerende og markedsfgringsmateriale omdelt pa
gymnasiale uddannelsessteder.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede bemaerkede, at proceduren var blevet aendret,
sa der pa alle events, reklamer pa Facebook m.m. stod:

"HUSK DET 18+, Husk gyldig billedlegitimation”
Samtidig rettes ikke fremadrettede henvendelser til
ungdomsuddannelser/uddannelsessteder.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfe-
ring af alkohol. Da klagen omhandler markedsfaring af
alkoholholdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at
behandle sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at
den faktiske administration af udskaenkningen harer under
politiets kompetence.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
ansvarlig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge
er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og bgrn/unge og alkohol hgrer
ikke sammen. Naevnet lzegger derfor vaegt p3, at de er-
hvervsdrivende indretter markedsfaringen af alkoholholdi-
ge drikkevarer séledes, at der ikke sendes forkerte signaler
— seerlig ikke til barn og unge - om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Bob’s Senderborgs markedsfering af
arrangementet "DBG/AGS/EUC STUDIEFEST — AFTERSKI.
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P3 Facebook blev arrangementet markedsfert med blandt
andet fglgende tekst:

"Fredag d. 1 februar holder Det Bla Gymnasie, Alssund Gym-
nasiet og EUC Syd studiefest, og vi serger SELVFOLGELIG for
efterfesten!

[..]

Grundet studiefesterne har vi lavet nogle iskolde tilbud til jer,
der kommer fra en af Senderborgs gymnasier.

[..]

PRAKTISK INFORMATION

Dato: Fredag den 1 Februar.

Darene dbner kl. 22.00.

Aldersgraense: 18 dr (HUSK GYLDIGT BILLEDE ID)”

Af et andet opslag fremgik bl.a.:

XGRATIS DRINKSBILLETTERX

Vi deler Drinksbilletter ud pd DBG og AGS i spisepausen!!

Sd kunne du godt teenke dig en GRATIS drink pa abningsafte-
nen pa fredag, skal du gare felgende:

Like vores nye Facebook side

[..]

Vis at du har liket vores nye Facebook side og modtag en
gratis Drinksbillet

Nemt ikke?

OBS: billetterne gaelder KUN pa abningsaftenenerne hhv. d. 18
samt 19. Januar”

Det folger af Alkoholreklamenaevnets retningslinjers § 5,
stk. 2, at markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke
ma finde sted pa arbejdspladser, pa uddannelsesinstitutio-
ner eller kollegier.

Det er Neevnets opfattelse, at der ved anvendelse af
skolerepraesentanter eller promotere i forbindelse med
alkoholmarkedsfaring, herunder uddeling af drinksbillet-
ter, bliver tale om markedsfering, der finder sted pa den
uddannelsesinstitution, som eleven gar pa. Dette er i strid
med retningslinjernes § 5, stk. 2.

Naevnet har endvidere vurderet, om der med markedsfe-
ringen er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk.
1, hvorefter det falger, at markedsfaringen af alkoholholdi-
ge drikkevarer, aldrig ma rette sig mod barn og unge.

Nar man betegner et arrangement som veerende for
studerende pa et gymnasium, henvender man sig som
udgangspunkt til personer, hvor aldersgruppen normalt
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ligger omkring 16-19 dr. Markedsfaring rettet mod stude-
rende pa gymnasiale uddannelser betragtes som udgangs-
punkt som markedsfering rettet mod bgrn og unge, jf.
retningslinjernes § 6, stk. 1.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever

og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne

for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer, men nar
markedsferingen af sddanne arrangementer kombineres
med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der
en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1, idet markeds-
foringen af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod
barn og unge.

Alkoholreklamenaevnet udtaler derfor kritik og forventer, at
Bob’s Senderborg fremadrettet indretter sin markedsfering

S\ Bob's
16. januar - ©

X GRATIS DRINKSBILLETTER X

i overensstemmelse med retningslinjerne. Naevnet tager

til efterretning, at Bob’s Senderborg har iveaerksat konkrete
tiltag for at forhindre lignende tilfeelde og blandt andet har
indstillet henvendelser til ungdomsuddannelser/uddannel-
sesstederne med henblik pa markedsfering.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at Bob’s Senderborgs markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser
af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter markedsferingslovens regler.

Vi deler Drinksbilletter ud pa DBG og AGS | spisepausen!!

S2 kunne du godt tz=nke dig en GRATIS drink pa abningsaftenen pa fredag

sa skal du blot gore falgende

- Like vores nye Facebook side

- Find [N << I ioallen pa Handels ELLER

B <antinen pa AGS

« Vis at du har liket vores nye Facebook side og modtag en gratis Drinksbillet

Nemt ikke?

OBS: billetterne gaelder KUN pa abningsaftenenerne hhv. d. 18 samt 19

Januar

o;
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8. TemaBar Viborg

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

Klagen omhandlede aggressiv prismarkedsfering i umiddel-
bar sammenhang med opfordring til omfattende alkoho-
lindtagelse. Derudover omhandlede klagen overtalende
markedsfering af alkohol.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede oplyste, at der fremadrettet ved udformningen
af markedsfering ville blive taget til efterretning, hvilke
signaler der sendes til den brede befolkning.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenzevnet (Neevnet) har den 26. februar 2019
modtaget en klage vedrgrende Temabar Viborgs markedsfe-
ring pa Facebook. Naevnet har den 17. maj 2109 modtaget
indklagedes bemaerkninger.

Ved markedsfgring forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. Et opslag pa facebook.dk, hvorfra der gives
generel information om events, tilbud mv., vil altid blive
betragtet som markedsfaring.

Naevnet beskeeftiger sig med markedsfering af alkohol.

Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen harer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer har til formal at beskytte barn
og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyttel-
sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn,
unge og alkohol herer ikke sammen. Naevnet leegger
derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler — saerligt ikke til bgrn og unge - om
alkoholindtagelse.

Naevnet har vurderet, om der ved Temabar Viborgs markeds-
foring af arrangementet er sket en overtraedelse af retnings-
linjernes § 3, stk. 2 og § 4, stk. 2, som lyder:

§ 3, stk. 2: Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.
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§ 4, stk. 2: Markedsfaringen mad ikke fremtraede eller virke
patreengende, provokerende eller pa anden made szerligt
overtalende.

Nzevnet bemaerker, at prismarkedsfering, som et "klippe-
kort", ikke i sig selv kan sidestilles med opfordring til et stort
eller umadeholdent forbrug. Prismarkedsfering kan dog
indga som element i vurderingen af, om der foreligger en
overtreedelse af retningslinjerne. Aggressiv prismarkedsfg-
ring i umiddelbar sammenhaeng med opfordring til om-
fattende alkoholindtagelse, der sidestilles med opfordring
til umadeholdent alkoholforbrug, kan derimod veere i strid
med retningslinjerne. | den konkrete sag vurderes dette at
veere tilfeeldet.

Det er sdledes Neevnets vurdering, at der pa baggrund af det
for Neevnet forelagte materiale, er tale om markedsfering,
der opfordrer til et stort eller umddeholdent forbrug i strid
med retningslinjernes § 3, stk. 2.

For sa vidt angar spargsmalet om, hvorvidt markedsferingen
er i strid med retningslinjernes § 4, stk. 2, bemzerker Naevnet,
at betegnelserne "DRIK DIG TIL F¥*CK BOY” og "DRIK DIG TIL
F*CK GIRL"indeholder et overtalende element. Naevnet
finder sdledes, at markedsferingstiltaget er i strid med ret-
ningslinjernes § 4, stk. 2.

Pd baggrund af ovenstaende finder Neevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med retningslinjerne for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer § 3, stk. 2, og § 4, stk. 2. Naevnet
udtaler derfor kritik af det markedsferte reklamemateriale.

Naevnet forventer, at TemaBar Viborg fremadrettet indretter
sin markedsfering i overensstemmelse med retningslinjerne.
Finder Naevnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne,
vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbruger-
ombudsmanden om at tage sagen op til behandling efter
markedsferingslovens regler.

-
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9. Solibat Horsens

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Sélibat Horsens var indklaget for at rette markedsferingen af
alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemeerkninger

Solibat Horsens oplyste, at de ud fra retningslinjernes
indhold godt kunne se, at teksten gav et andet indtryk end
det faktisk og praktisk var tilteenkt, selvom der ikke vises eller
naevnes noget om alkohol.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte barn og unge.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremistilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. En Facebookside, hvorfra der gives generel
information om dbningstider, kommende events, priser mv.,
vil altid blive betragtet som markedsfaring.
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Natklubben Sélibat har pa sin Facebookside lagt falgende
tekst op:

"Kan du bunde en 6 liters tank lige sa hurtigt som

Sd har du muligheden for at bevise det i weekenden!

Vi udlodder et par stykker, du skal bare @tag dem du skal i byen
med

HUSK VI HAR FRI ENTRE OG VILDE HAPPENINGS HELE
WEEKENDEN"

Sammen med teksten er der lagt et billede op, hvor der
sidder en person og drikker direkte af en 6-liters tank.

Naevnet har vurderet, om der ved den pageeldende mar-
kedsfaring er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3,
stk. 2, hvoraf det falger, at markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer ikke ma opfordre til et stort eller umadeholdent
forbrug.

Det er Neevnets vurdering, at udtrykket "kan du bunde en 6
liters tank lige s& hurtigt som X" opfordrer til et umadehol-
dent forbrug.

Naevnet udtaler derfor kritik og forventer, at Sélibat fremad-
rettet indretter sin markedsfering i overensstemmelse med
retningslinjerne. Naevnet tager til efterretning, at Sélibat har
slettet det pageeldende opslag og har ivaerksat konkrete
tiltag for at forhindre lignende tilfselde.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt @je med, at Sélibats markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Al-
koholreklamenzevnet yderligere overtraedelser af retnings-
linjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode For-
brugerombudsmanden om at tage sagen op til behandling
efter markedsfgringslovens regler.

NOCN 9
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10. Crazy Daisy Vejen

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

Crazy Daisy Vejen var indklaget for at opfordre til et stort
eller umadeholdent alkoholforbrug. Derudover var Crazy
Daisy Vejen indklaget for at give indtryk af, at alkoholind-
tagelse gav succes og forbedrede den mentale og fysiske
formaen. Endelig omhandlede klagen, at markedsfaringen
af alkohol var rettet mod barn og unge.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede indgav ikke bemaerkninger.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da sagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen harer under politiets
kompetence.

Alkoholreklamenzevnet gnsker aktivt at bidrage til en
forbedret alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har
seerligt til formal at beskytte bgrn og unge. Barn og unge

er underlagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres
naturlige godtroenhed, og barn, unge og alkohol harer ikke
sammen. Neevnet leegger derfor vaegt pa, at de erhvervs-
drivende indretter markedsfgringen af alkoholholdige drik-
kevarer sdledes, at der ikke sendes forkerte signaler — saerlig
ikke til unge — om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Crazy Daisy Vejens markedsfering af 2
forskellige typer arrangementer. Det farste arrangement,
"Drik dig til ... blev afholdt den 31. januar 2019 og den 21.
februar 2019. Det andet arrangement, "VBC VS VG" blev af-
holdt den 15. februar 2019 og blev markedsfart som en kon-
kurrence, hvor Vejen Business College og Vejen Gymnasium
og HF konkurrerede om at indhente flest likes, for derved at
vinde "en privatfest med 700 gratis drinks".

Ved arrangementerne "Drik dig til ..."kunne diskotekets
gaester kabe "klippekort” med titlerne “drik dig til verdens-
mester” og "drik dig til bokser”.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der ved Crazy
Daisy Vejens markedsfering af "drik dig til...-arrangementer-
ne"er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. 2, § 4,
stk. 3,09 § 6, stk. 1, som lyder:

§ 3, stk. 2: Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3: Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.
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§ 6, stk. 1: Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
bern og unge.

Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at betegnelser
som "drik dig til verdensmester” og “drik dig til bokser”, ikke i
sig selv ger, at der er tale om markedsfering, der opfordrer til
et stort eller umadeholdent forbrug. Alkoholreklamenasvnet
bemaerker dog samtidig, at betegnelserne indgar som et
element i den samlede vurdering af, hvorvidt retningslinjer-
ne er overholdt.

Alkoholreklamenaevnet bemaerker herefter at prismar-
kedsfaring, som eksempelvis et "klippekort”, ikke i sig selv
kan sidestilles med opfordring til umadeholdent forbrug.
Prismarkedsfering kan dog indga som element i vurderin-
gen af, om der foreligger en overtraedelse af retningslinjerne.
Aggressiv prismarkedsfering i umiddelbar sammenhaeng
med opfordring til omfattende alkoholindtagelse, der side-
stilles med opfordring til umadeholdent alkoholforbrug, kan
derimod veere i strid med retningslinjerne.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der ikke pa
baggrund af det, for Alkoholreklamenaevnet, forelagte
materiale er tale om markedsfgring, der opfordrer til et stort
eller umadeholdent forbrug i strid med retningslinjernes §
3, stk. 2.

For sa vidt angar spergsmalet om, hvorvidt markedsferingen
er i strid med retningslinjernes § 4, stk. 3, understreger Alko-
holreklamenaevnet, at markedsfaringen af alkoholholdige
drikkevarer er underlagt et saerligt ansvar, og brug af humor
og ironi i markedsfaringen skal anvendes med papasselig-
hed. Alkoholreklamenaevnet finder, at betegnelserne "Drik
dig til bokser” og "drik dig til verdensmester”, har et humori-
stisk isleet og i den konkrete situation ikke kan tolkes som en
indikation af, at alkohol kan give succes eller kan forbedre
forbrugerens fysiske eller mentale formaen.

Alkoholreklamenaevnet finder saledes ikke, at markedsfe-
ringstiltaget er i strid med retningslinjernes § 4, stk. 3, og
finder pad den baggrund ikke grundlag for at udtale kritik af
arrangementerne “drik dig til .. ."

Alkoholreklamenavnet har vurderet om der ved arrange-
mentet "VBC VS VG"er sket en overtraedelse af retningslinjer-
nes § 6, stk. 1.
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Af et opslag, som Crazy Daisy Vejen fra den 4. februar 2019
fremgar teksten:

Hvilken skole holder den vildeste fest?

Skolen med flest "likes”

Vinder en privattfest fredag den 15. Februar

MED 700 GRATIS DRINKS!

Af et andet opslag fra den 8. februar 2019 fremgar teksten:
#STORTTILLYKKETILVG

I har vundet en privatfest med 700 drinks D. 15. [....]

VG FIK697

VBC FIK 655

Alkoholreklamenavnet kan konstatere, at malgruppen i det
konkrete markedsferingstiltag er studerende pa henholdsvis

Vejen Business College og Vejen Gymnasium og HF.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for
disse studerende, henvender man sig til en gruppe, hvor

° Crazy Daisy Vejen
21_februar - §

®aften kan du drikke dig til bokserf@

aldersgruppen normalt ligger omkring 16-19 ar. Retningslin-
jernes barn- og ungebegreb opererer ikke med en absolut
aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper af barn
0g unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar. Markeds-
foring rettet mod studerende pd gymnasiale uddannelser
er dermed markedsfering rettet mod bgrn og unge, jf.
retningslinjernes § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet udtaler derfor kritik af Crazy Daisy
Vejens markedsfgring af arrangementet "VBC VS VG, som
blev afholdt den 15. februar 2019.

Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt gje med, at Crazy Daisy Vejens markedsfering af al-
koholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne.
Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser af
retningslinjerne, vil Alkoholreklamenavnet enten selv rejse
en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage
sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.

Huvilken ven eller veninde tor du og sta overfor ringhjeme mod ringhjerne

Du kan ga [f) @ runder med Vandi for kun ) @@ kr, og er du ikke til det
sa kan du benytte dig af vores fantastiske torsdags tiloud

General Info

$Bubbas

S Torsdag D. 2172

® Derene dbner ki 22:00

Ses helt vildt til en vaske a=gte bokse aften. og masser af hygge i alle

ringhjerner

o i Y

DIG

S | (|

PRIS*200;- Ji# 7

[l 1;YSON

KESSLER
INIELSENL. 7%

JALI @*\kx

MARTINEZ

B DONAIRE
Il MARQUEZ

B IGRrREZ )
© @CRAZYDAISYVEJEN
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11. Diskotek Rustik

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Diskotek Rustik var indklaget for at rette markedsferingen af
alkohol mod bern og unge pa uddannelsesinstitutioner.

Indklagedes bemeerkninger

Indklagede oplyste, de i samarbejde med festudvalget pa
Esbjerg Gymnasium havde aftalt, at festudvalget stoppede
al markedsfering om Rustik Esbjerg.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvar-
lig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt
til formal at beskytte barn og unge. Barn og unge er under-
lagt et saerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige
godtroenhed, og barn, unge og alkohol herer ikke sammen.
Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
saledes, at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til
unge - om alkoholindtagelse.

Klager har observeret, at Diskotek Rustik har indledt et
samarbejde med festudvalget pa Esbjerg Gymnasium, og at
festudvalget omtaler Diskotek Rustik som sin “samarbejds-
partner”. Endvidere har klager observeret, at festudvalget
annoncerer diskotekets tilbud som "partybus”til diskoteket
efter fester pa skolen, gratis entré, samt tilbud om gratis
drinks til eleverne. Klager har endelig observeret, at festud-
valget har uddelt armband, der gav eleverne adgang til fri
entré pa Diskotek Rustik.

Det folger af Alkoholreklamenaevnets retningslinjers § 5, stk.
2, at markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke ma
finde sted pa arbejdspladser, pd uddannelsesinstitutioner
eller kollegier.

Det er Neevnets opfattelse, at der ved anvendelse af skolere-
praesentanter eller kontaktpersoner i festudvalg i forbindelse
med alkoholmarkedsfering, herunder uddeling af armband
mv., bliver tale om markedsfaring, der finder sted pa uddan-
nelsesinstitutionen. Dette er i strid med retningslinjernes §
5, stk. 2.

Naevnet har endvidere vurderet, om der med markedsfarin-
gen er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1,
hvorefter det falger, at markedsfgringen af alkoholholdige
drikkevarer aldrig ma rette sig mod barn og unge.
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Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i det
konkrete tilfeelde er studerende pa Esbjerg Gymnasium. Det
fremgar af Facebook-opslagene, at der gaelder en alders-
greense pa 18+ for at kunne fa plads pa bussen samt ind-
gang pa diskoteket. Nar man betegner et arrangement som
vaerende for studerende pa et gymnasium, henvender man
sig som udgangspunkt til personer, hvor aldersgruppen nor-
malt ligger omkring 16-19 ar. Retningslinjernes barn- og un-
gebegreb opererer ikke med en absolut aldersgraense pa 18
ar, og beskytter ogsa grupper af bgrn og unge, hvor alderen
ligger omkring 18 ar. Markedsfering rettet mod studerende
pa gymnasiale uddannelser er dermed markedsfering rettet
mod barn og unge, jf. retningslinjernes § 6, stk. 1.

Afholdelse af arrangementer rettet mod gymnasieelever

og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne

for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, men nar
markedsferingen af sddanne arrangementer kombineres
med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker der
en overtreedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1. idet markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer da retter sig imod
barn og unge.

Alkoholreklamenaevnet udtaler derfor kritik og forventer, at
Diskotek Rustik fremadrettet indretter sin markedsfering i
overensstemmelse med retningslinjerne. Alkoholreklame-
naevnet vil i den kommende periode holde sarligt gje med,
at Diskotek Rustiks markedsfering af alkoholholdige drikke-
varer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Alkoholre-
klamenaevnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne,
vil Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbruger-
ombudsmanden om at tage sagen op til behandling efter
markedsferingslovens regler.

W Synss godtom 3\ Felg 4 Del
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12. Dampmgllen

Klager
Privatperson

Klagens indhold

Dampmaellen var indklaget for at rette markedsferingen af
alkohol mod bern og unge samt at markedsfere alkohol pa
uddannelsesinstitutioner.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har ikke givet bemaerkninger.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet beskaeftiger sig med markedsfering
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvar-
lig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt
til formal at beskytte barn og unge. Bgrn og unge er under-
lagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige
godtroenhed, og bern, unge og alkohol herer ikke sammen.
Naevnet laegger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
saledes, at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til
bern og unge - om alkoholindtagelse.

Klager har observeret, at Heidis/Dampmgllen har indledt
et samarbejde med festudvalget pa ErhvervsUddannelse-
sCenter Syd (EUC), og at Heidis/Dampmallens bus "damp-
mollebussen”fragter eleverne fra skolen til Heidis/Damp-
mellen efter skolen har afholdt fredagscafé mv. Endvidere
har klager observeret, at Heidis/Dampmallen udlodder en
flaske alkohol i forbindelse med en konkurrence mellem de
studerende.

Det fglger af Alkoholreklamenaevnets retningslinjers § 5, stk.
2, at markedsfering af alkoholholdige drikkevarer ikke ma
finde sted pa arbejdspladser, pa uddannelsesinstitutioner
eller kollegier.

Det er Neevnets opfattelse at der ved anvendelse af skolere-
praesentanter eller kontaktpersoner i festudvalg, i forbindel-
se med alkoholmarkedsfgring, bliver tale om markedsfaring,
der finder sted pa uddannelsesinstitutionen. Dette er i strid

med retningslinjernes § 5, stk. 2.

Nzevnet har endvidere vurderet, om der med markedsfarin-
gen er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1,
hvorefter det fglger, at markedsfaringen af alkoholholdige
drikkevarer, aldrig ma rette sig mod bgrn og unge.

Nar man betegner et arrangement som vaerende for stude-
rende pa en uddannelsesinstitution som EUC, henvender
man sig som udgangspunkt til personer, hvor aldersgrup-
pen normalt ligger fra 17 ar og op efter. Markedsfering rettet

mod studerende i denne aldersgruppe betragtes som ud-
gangspunkt som markedsfering rettet mod bgrn og unge, jf.
retningslinjernes § 6, stk. 1.

Nzevnet gor i den forbindelse opmaerksom pg, at retnings-
linjernes barn- og ungebegreb ikke opererer med en
absolut aldersgraense pa 18 ar. Retningslinjerne beskytter
0gsa grupper af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger
omkring 18 ar. Markedsfgring rettet mod studerende er
dermed markedsfering rettet mod bgrn og unge.

Markedsfering rettet mod elever, som pa EUC, er ikke i sig
selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, men nar markedsfaeringen kombineres
med markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, sker

der en overtraedelse af retningslinjernes § 6, stk. 1., idet
markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer da retter sig
imod bern og unge.

Alkoholreklamenaevnet udtaler derfor kritik og forventer,

at Heidis/Dampmallen fremadrettet indretter sin mar-
kedsfering i overensstemmelse med retningslinjerne.
Alkoholreklamenaevnet vil i den kommende periode holde
seerligt gje med, at Heidis/Dampmagllens markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer ikke er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Alkoholreklamenaevnet yderligere overtraedelser
af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse en sag eller
anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sagen op til
behandling efter markedsfaringslovens regler.
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13.Tuborg...Selvfglgelig

Klager
Privatperson

Klagens indhold

Tuborg...Selvfelgelig var indklaget for gennem markeds-
foring af alkohol ikke at tage hensyn til sundhedsmaessige
aspekter. Klager fremferte, at markedsferingen var uetisk,
fordi den anbefalede alkohol i en situation, der meget vel
kunne veere fremkaldt af alkohol, nemlig impotens. Derved
overskred markedsfaringen bade graensen for ansteendig og
for troveerdig markedsfering.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede bemeerkede, at klagen burde afvises, da ret-
ningslinjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rer var overholdt. Indklagede fremferte i den forbindelse, at
den pagzeldende plakat ikke var provokerende, patreengen-
de, overtalende eller gav indtryk af, at alkohol var sundt. Der
var udelukkende tale om en sammenkobling til en folkekaer
sang, der skulle ses i saimmenhaeng med kampagnen,

hvor der blev anvendt tekststykker fra folkekaere sang- og
viseskrivere

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har den 15. maj 2019 modtaget
en klage over markedsfgringen af Tuborg @l og har truffet
felgende afgarelse.

Alkoholreklamenzevnet beskaeftiger sig med markedsfering
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en forbedret alkoholkul-
tur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt til formal at
beskytte bgrn og unge.

Sagen omhandler markedsfaringen af Tuborg via lysrekla-
mer i busstoppesteder. P& den plakat, som klagen vedrarer,
fremgar teksten:

“Ndr du er ked af den haenger nedad
Tuborg.. . Selvfalgelig”

Klager har anfert, at plakaten “er uetisk, fordi den anbefa-
ler alkohol i en situation/tilstand, der meget vel kan vaere
pavirket/fremkaldt af alkohol, nemlig impotens”. Endvidere
har klager anfert, at markedsfgringen overskrider greensen
for ansteendig og troveerdig markedsfaring.

Carlsberg Danmark har anfert, at den pagaeldende plakat,
hverken vedrgrer eller henviser til impotens eller andre for-
hold, der kan relateres hertil. Desuden ggres det gaeldende,
at teksten ikke skal forstds som en anbefaling til indtagelse
af alkohol ved impotens. Endelig har Carlsberg Danmark
oplyst, at plakaten er en del af en kampagne, som blandt
andet anvender tekststykker fra danske viser, folkesange og
lignende, som er genkendelige for den gennemsnitlige for-
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bruger. Teksten i den konkrete sag, er en tekst fra visen "Jeg

er sa ked a'den haenger ned a”, der handler om en haengepil.
Sangen er skrevet af Lille Palle.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, hvorvidt der er sker en
overtraedelse af retningslinjernes § 3, stk. 1 og § 4, stk. 3.

§ 3, stk. 1. De erhvervsdrivende skal ved markedsfaring

af alkoholholdige drikkevarer udvise en ansvarlig adfeerd
ved at tage seerligt hensyn til de sociale, sundhedsmaessi-
ge og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med
alkoholindtagelse.

§ 4, stk. 3. Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Nzevnet finder ikke, at der med markedsferingstiltaget udvi-
ses en uansvarlig adfeerd.

Derudover har Naevnet lagt veegt pa, at kampagnen i sin
helhed skal ses i et humoristisk lys, og at der i den konkrete
markedsfering ikke findes indikationer af, at alkohol kan give
succes eller kan forbedre forbrugerens fysiske eller mentale
formaen.

Naevnet vurderer pa den baggrund, at markedsfaringen af
Tuborg @l ikke har overtradt retningslinjernes § 3, stk. 1, eller
§ 4, stk. 3.

Nzevnet bemaerker, at markedsfgringen af alkoholholdi-
ge drikkevarer er underlagt et seerligt ansvar, og brug af
humor og ironi i markedsferingen altid skal anvendes med
papasselighed.

Der udtales ikke kritik i sagen.
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14. Home Run Sportsbar

Klager
Privatperson

Klagens indhold
Reklame for alkohol direkte henvendt til studenter.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede erkendte, at markedsfgringsmaterialet var i strid
retningslinjer. Home Run Sportsbar havde derfor gennem-
gaet og aendret alle opslag pa Facebook, og ville fremover
veere mere opmarksomme pa retningslinjerne, og bestraebe
pa ikke at handle i strid med disse.

Alkoholreklamenzvnets afgarelse
Alkoholreklamenaevnet beskeeftiger sig med markedsfaring
af alkohol. Da klagen omhandler markedsfering af alkohol-
holdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen.

Alkoholreklamenaevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvar-
lig alkoholkultur, ligesom Naevnets retningslinjer har seerligt
til formal at beskytte barn og unge. Bgrn og unge er under-
lagt et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige
godtroenhed, og bern, unge og alkohol herer ikke sammen.
Naevnet laegger derfor vaegt pd, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer
saledes, at der ikke sendes forkerte signaler — szerlig ikke til
bern og unge - om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Home Run Sportsbars markedsfering af
"Studenterrunden 2019". Af HomeRun Sportsbars Face-
bookopslag fremgar blandt andet, at der afholdes flere
konkurrencer, hvor studenterne kan vinde praemier, der
indeholder alkohol. Endvidere er der blandt andet et opslag,
der markedsferer eventen "Tonse Torsdag” som en del af
"Studenterrunden”.

Af opslaget fremgar felgende tekst:

"STUDENTERRUNDE

Drik dig til HomeRunner — IKKE for svagdrikkere!!

Hvis du gennemfarer vinder du en flaske vodka med en kande
mixer”

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at malgruppen i den
konkrete sag er studenter. Nar man betegner en begiven-
hed som veaerende for studenter, henvender man sig til en
gruppe, der aldersmaessigt ligger omkring 18 ar. Retnings-
linjernes barn— og ungebegreb operer ikke med en absolut
aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper af bgrn og
unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar. Markedsfa-
ring rettet mod studenter er dermed markedsfering rettet
mod bern og unge, jf. § 6, stk. 1.

Afholdelse af arrangementer rettet mod studenter er ikke
i sig selv i strid med retningslinjerne for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer, men nar markedsferingen af

sadanne arrangementer kombineres med markedsfering

af alkoholholdige drikkevarer, sker der en overtraedelse af
retningslinjernes § 6, stk. 1, idet markedsfering af alkoholhol-
dige drikkevarer der retter sig mod bgrn og unge. Naevnet
bemezerker i den forbindelse, at afholdelse af konkurrencer,
rettet mod kommende studenter, hvor praemierne indehol-
der alkoholholdige drikkevarer er i strid med retningslinjer-
nes § 6, stk. 1.

Alkoholreklamenaevnet er af den opfattelse, at en saetning
som "Drik dig til HomeRunner — IKKE for svagdrikkere!!’, skal
anses som en opfordring til et stort eller umadeholdent
forbrug, hvilket er i strid med retningslinjernes § 3, stk. 2.
Alkoholreklamenaevnet bemaerker i den forbindelse, at det
er af skeerpende karakter, at markedsferingen er rettet mod
bern og unge.

Naevnet udtaler derfor kritik og forventer, at Home Run
Sportsbar fremadrettet indretter sin markedsfering i over-
ensstemmelse med retningslinjerne. Alkoholreklamenaevnet
vil i den kommende periode holde saerligt gje med, at Home
Run Sportsbars markedsfering af alkoholholdige drikkevarer
ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Alkoholrekla-
menavnet yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil
Naevnet enten selv rejse en sag eller anmode Forbruger-
ombudsmanden om at tage sagen op til behandling efter
markedsferingslovens regler.
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15. Crazy Daisy Naestved

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Crazy Daisy Neestved var indklaget for at rette markedsferin-
gen af alkohol mod gymnasiestuderende.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede oplyste, at de ikke mente, at retningslinjerne var
overtradt og anmodede derfor om, at klagen blev afvist.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 19. juni 2019
modtaget en klage vedragrende Crazy Daisy Naestveds
markedsfering af reklame for arrangementer for studerende
indeholdende tilbud pa alkoholholdige drikkevarer og kon-
kurrencer om alkoholholdige drikkevarer. Markedsfgringen
er sket gennem opslag pa det sociale medie Facebook den
24.-26. april, 6. maj, 14.-15. maj og 14. juni 2019.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrgrende sagen den 5. juli 2019. Alkoholreklame-
naevnet har modtaget svar fra indklagede den 26. juli 2019.

Ved markedsfaring forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til for-
brugerne. Et opslag pa Facebook, hvorfra der gives generel
information om events, tilbud mv., vil altid blive betragtet
som markedsfaring.

Neevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol.

Da sagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Naevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen harer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Naevnets retningslinjer har til formal at beskytte
barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt beskyt-
telsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
0g unge og alkohol hgrer ikke sammen. Neevnet laegger
derfor veegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
foringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler, saerligt ikke til bern og unge, om
alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Crazy Daisy Naestveds markedsfaring af
alkohol gennem opslag pa det sociale medie Facebook den
24.-26. april, 6. maj, 14.-15. maj og 14. juni 2019. Markeds-
foringsmaterialet indeholder invitationer til arrangementer
pa Crazy Daisy Naestved samt invitationer til deltagelse i
konkurrencer om alkohol.
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Markedsferingen er opslag vedr. falgende arrangementer:

24, april 2019: TAG din klasse og vind en kasse @l
«+ 26.april 2019: NGH Afterparty

+ 6.maj 2019: Studenterugen

+ 15.maj 2019: Naever sleep

« 14.juni 2019: LUC’s Lektiehjeelp

Naevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag
omfatter markedsferingsmateriale malrettet studerende pa
gymnasier og handelsskoler.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rer § 3, stk. 2, § 4, stk.2 og § 6, stk. 1.

§ 4, stk. 2. Markedsferingen ma ikke fremtraede eller virke
patreengende, provokerende eller pa anden made seerligt
overtalende.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
bern og unge.

Naevnet kan konstatere, at det fremgar af markedsfarings-
materialet (bilag 5), at:

"Et er at veere god fagligt noget andet er at kunne indtage
den rette maengde alkohol pa kort tid!”

Den ovennavnte refererede saetning fra markedsferings-
materialet indeholder et overtalende element, og indikerer,
at der er noget positivt ved at "indtage den rette maengde
alkohol pa kort tid".

Naevnet har, ud fra indholdet i opslaget i markedsfgringsma-
terialet, derfor vurderet, at markedsferingen omhandlende
arrangementet LUCs Lektiehjzelp (bilag 5) fremtraeder
seerligt overtalende. Pa den baggrund vurderer Naevnet, at
markedsferingsmaterialet er i strid med retningslinjernes §
4, stk. 2.

Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper
af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 dr ogsa vaere omfattet af ret-
ningslinjerne. | bemaerkningerne til § 6, stk. 1, stdr der, at de
erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de situati-
oner, hvor gruppen af barn og unge aldersmaessigt ligger
omkring 18 ar, f.eks. 15-21 ar. Studerende er oftest omkring
18 ar, og derfor omfattet af anvendelsesomradet for § 6, stk.
1. Som fglge af at al markedsferingsmaterialet, bilag 1-5,
indeholder markedsfering af alkoholholdige drikkevarer
malrettet unge, sker der en overtraedelse af retningslinjernes
§6, stk. 1.
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P& baggrund af ovenstaende finder Naevnet, at bilag 5 er i

strid med § 4, stk. 2. Derudover finder Neevnet, at markedsfe- e oo °::’V aimtved
24. a5
ringsmaterialet i bilag 1-5 er i strid med retningslinjernes § 6,
o " NGH AFTERPARTY PA FREDAG X TAG DIN KLASSE OG VIND EN
stk. 1. Neevnet finder saledes grundlag for at udtale kritik af KASSE @L!
det markedsferte reklamemateriale i Op5|agene pa Facebook | anledning af fredagens gym fest onsker vi at forkaele en klasse! Den klasse
vedrgrende arrangementer og konkurrencer pa Crazy Daisy som er navn! flest gange i kommentarfeltet, vinder en kasse oll
Naestved. Held og lykke!

Naevnet forventer, at Crazy Daisy Naestved fremadrettet
indretter sin markedsfering i overensstemmelse med
Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer. Naevnet tager til efterretning,
at Crazy Daisy Neestved har fiernet et af arrangementerne
"LUC’s Lektiehjeelp” (bilag 5). Derudover tager Neevnet ogsa
til efterretning, at Crazy Daisy Naestved gnsker at drive en
sund og ordentlig forretning, hvor der er styr pa udskeaenk-
ningen og hvor prissetningen er fornuftig.

Naevnet vil i den kommende periode holde szerligt gje med,
at Crazy Daisy Neestveds markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Naev-
net yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet
enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsman-
den om at tage sagen op til behandling efter markedsfg-
ringslovens regler.

Crazy Daisy - Nestved
26.apnl - G

TAG OG VIND EN BORDPAKKE TIL | AFTEN!

| aften holder vi NGH Afterparty, huset bliver derfor fyldt med gymnasie
elever - resten af byen er ogsa inviteret!

Tag dem du skal | byen med i aften og vind en bordpakke!
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16. Club Retro Helsingor

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Club Retro Helsinger var indklaget for at opfordre til et uma-
deholdent forbrug.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede fremsendte ikke kommentarer.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 27. juni 2019
modtaget en klage vedrarende Club Retro Helsingars
markedsfering af reklame for vognturspakker til studenter
indeholdende alkoholholdige drikkevarer. Markedsfgringen
er sket gennem et opslag pa det sociale medie Facebook.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrgrende sagen den 5. juli 2019. Naevnet har ikke
modtaget svar fra indklagede.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til for-
brugerne. Et opslag pa Facebook, hvorfra der gives generel
information om events, tilbud mv,, vil altid blive betragtet
som markedsfering.

Naevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol. Da
sagen omhandler markedsfering af alkoholholdige drikkeva-
rer, har Naevnet kompetence til at behandle sagen. Naevnet
gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske administration
af udskaenkningen hgrer under politiets kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer seerligt har til formal at
beskytte barn og unge. Barn og unge er underlagt et saerligt
beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed,

0g bgrn og unge og alkohol harer ikke sammen. Neevnet
lzegger derfor vaegt p4, at de erhvervsdrivende indretter
markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at
der ikke sendes forkerte signaler, saerligt ikke til barn og
unge, om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler Club Retro Helsingers markedsfering af
vognturspakker til studenter gennem opslag pa det sociale
medie Facebook den 26. juli 2019.

Naevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag
er studenter, der har mulighed for at fa tilsendt en vognturs-
pakke indeholdende alkoholholdige drikkevarer.

Klager har anfert, at det er over stregen at foraere spiritus
(alkohol 40 %) til et formiddagsarrangement.
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Alkoholreklamenaevnet har vurderet om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjers § 3, stk. 2 og § 6, stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
barn og unge.

Markedsferingsmaterialet indeholder tilbud om vognturs-
pakke indeholdende diverse genstande og drikkevarer,
hvoraf nogle indeholder alkohol. Der er saledes ikke indhold
i markedsfgringsmaterialet, der opfordrer til et stort eller
umadeholdent forbrug. P& den baggrund vurderer Naevnet,
at markedsferingsmaterialet ikke er i strid med retningslin-
jernes § 3, stk. 2.

Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar, og beskytter ogsa grupper
af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 dr ogsa vaere omfattet af ret-
ningslinjerne. | bemaerkningerne til § 6, stk. 1, stdr der, at de
erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de situati-
oner, hvor gruppen af barn og unge aldersmaessigt ligger
omkring 18 ar, feks. 15-21 ar.

Studenter er oftest omkring 18 ar, og derfor omfattet af
anvendelsesomradet for § 6, stk. 1. Som felge af at markeds-
feringsmaterialet indeholder markedsfaring af alkoholholdi-
ge drikkevarer rettet mod unge, sker der en overtraedelse af
retningslinjernes § 6, stk. 1.

Pd baggrund af ovenstaende finder Neevnet, at markedsfe-
ringen ikke er i strid med § 3, stk. 2, men at markedsferingen
er i strid med retningslinjernes § 6, stk. 1. Pa det grundlag
udtaler Neevnet kritik af det markedsferte reklamemateriale
indeholdende alkoholholdige drikkevarer malrettet unge.

Naevnet forventer, at Club Retro Helsinger fremadrettet ind-
retter sin markedsfgring i overensstemmelse med retnings-
linjerne for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer.
Naevnet vil i den kommende

periode holde serligt oje C e T

med, at Club Retro Helsin- Bleker stodentensensh megeliat ey ghverigna
gers markedsfering af alko-
holholdige drikkevarer ikke
er i strid med retningslinjer-
ne. Finder Naevnet yderligere
overtraedelser af retningslin-
jerne, vil Neevnet enten selv
rejse en sag eller anmode
Forbrugerombudsmanden
om at tage sagen op til
behandling efter markedsfe-
ringslovens regler.

ol Synos godt om side
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17.TemaBar Viborg (Myselfie)

Klager
Privatperson

Klagens indhold
TemaBar Viborg (Myselfie) var indklaget for at rette markeds-
foringen af alkohol mod bgrn og unge.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede oplyste, at de havde ivaerksat initiativer, der
skulle sikre, at mindrearige ikke modtog billeder.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 29. juli 2019 mod-
taget en klage vedrgrende Temabar Viborgs markedsfering
pa Temabar Viborgs “Myselfie"-apparater.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrerende sagen den 30. juli. Alkoholreklamenzev-
net har modtaget svar fra indklagede den 20. august 2019.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. Information om events, tilbud mv. der sker
gennem teknologiske apparater, vil altid blive betragtet som
markedsfegring.

Naevnet beskeeftiger sig med markedsfering af alkohol.

Da sagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Naevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen harer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-

tur, ligesom Naevnets retningslinjer har til formal at beskytte
bern og unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyt-
telsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn,
unge og alkohol hgrer ikke sammen. Naevnet laegger derfor
vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markedsferingen
af alkoholholdige drikkevarer sdledes, at der ikke sendes for-
kerte signaler — seerligt ikke til unge - om alkoholindtagelse.

Sagen omhandler TemaBar Viborgs markedsfering af

tilbud pa alkohol og bordpakker til unge under 18 ar. Til et
arrangement for unge over 16 ar hos TemaBar Viborg havde
gaesterne mulighed for at indtaste telefonnummer via Tema-
Bar Viborgs "Myselfie"-apparater. TemaBar Viborg benyttede
efterfalgende de indsamlede telefonnumre til at fremsende
tilbud pa alkohol og bordbakker indeholdende alkoholhol-
dige drikkevarer.

Naevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag
omfatter unge under 18 ar, idet unge helt ned til 16 ar har
faet tilsendt markedsferingsmateriale om tilbud pa alkohol
og bordpakker indeholdende alkoholholdige drikkevarer.

Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjer § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
bern og unge.

Idet der er sket markedsfering af materiale indeholdende
tilbud pa alkohol og bordpakker til unge over 16 ar, er der
sket en overtraedelse af retningslinjerne for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer § 6, stk. 1. Naevnet finder sdledes,
at markedsfgringstiltaget er i strid med retningslinjernes §

6, stk. 1, og finder pa den baggrund grundlag for at udtale
kritik af det markedsfarte reklamemateriale indeholdende
tilbud pa alkohol og bordpakker.

Naevnet forventer, at TemaBar Viborg fremadrettet indretter
sin markedsfering i overensstemmelse med retningslinjerne.
Naevnet tager til efterretning, at TemaBar Viborg har ivaerksat
konkrete tiltag for at forhindre lignende tilfaelde sker igen,
og TemaBar Viborg har, indtil der er fundet en lgsning, ind-
stillet muligheden for at sende markedsfgringsmateriale til
de gaester, der er fundet via "Myselfie”-apparaterne.

Naevnet vil i den kommende periode holde saerligt g@je med,
at TemaBar Viborgs markedsfgring af alkoholholdige drik-
kevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Naevnet
yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet
enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsman-
den om at tage sagen op til behandling efter markedsfe-
ringslovens regler.

1617+
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18. Zwei Grosse Bier Bar

Klager
Aalborg Politi

Klagens indhold

Zwei Grosse Bier Bar var indklaget for at rette markedsfeo-
ringen af alkohol mod studerende pa en uddannelsesinsti-
tution samt for at opfordre til et stort eller umadeholdent
forbrug.

Indklagedes bemaerkninger

Indklagede oplyste, at Alkoholreklamenazevnets kritik blev
taget til efterretning, og at Zwei Grosse Bier Bar fremadrettet
ville vaere mere omhyggelige med markedsfaringen.

Alkoholreklamenaevnets afggrelse

Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 28. august 2019
modtaget en klage vedrgrende Zwei Grosse Bier Bar’s
markedsfering af studiestarts-keyhangers samt markedsfg-
ring af studiestartsarrangementer. Markedsfaringen er sket
gennem hjemmesiden Migogaalborg.dk.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrerende sagen den 7. oktober 2019. Alkoholre-
klamenaevnet har modtaget svar fra indklagede den 15.
oktober 2019.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. En artikel eller en reklame pa en hjemmeside,
hvorfra der gives generel information om events, tilbud mv.,,
vil altid blive betragtet som markedsfering.

Naevnet beskaeftiger sig med markedsfaring af alkohol.

Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Neaevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer har til formal at beskytte barn
0g unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttel-
sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og alkohol hgrer ikke sammen. Naevnet laegger
derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler — saerligt ikke til bgrn og unge - om
alkoholindtagelse.
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Af hjemmesiden fremgar det bl.a,, at:

"Hvis du vil have fingrene i en keyhanger, sa hiv fat i din tutor og
bed ham eller hende om at skrive en mail til as@zweigrosse.dk
og angive antal, sa hele din gruppe kan fa sig en keyhanger.”
“Er du en rigtig Schibums? Sé er tiden inde til at vise dit veerd,

og forsage dig med at komme igennem: 10xfadel eller Breezers
skal drikkes og 5x Jdgerbombs. Hvis ovenstdende er gennemfert
inden lukketid, kan du kalde dig en aegte Schibums, og fa dit
navn op pd Wand von Schibums, sé alle kan se det.”

"Sa er tiden inde til at vise dit veerd, og forsege dig med at
komme igennem: 10xfadel eller Breezers skal drikkes og 5x
Jdgerbombs.”

Naevnet har vurderet, om der ved den pageaeldende mar-
kedsfaring er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3,
stk. 2, § 4, stk. 309 § 6, stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
barn og unge.

Det er Neevnets vurdering, at formuleringen i afsnittet “Er

du en rigtig Schibums?(...)" opfordrer til, at der drikkes store
meaengder alkohol, hvilket belgnnes med at gaestens navn
offentliggeres pa "Wand von Schibums'”. Indklagede har
fremfart, at arrangementet er en helaftensaktivitet (dbnings-
tid 15-05), ligesom seneste tilmelding er kl. 23.00 for netop
at undgd uhaemmet indtag af alkohol pa kort tid.

Naevnet har lagt vaegt p3, at der uanset leengden af aktivi-
teten, opfordres til at samme gaest drikker 10x fadal eller
Breezers samt 5x Jagerbombs i Igbet af dbningstiden. Det er
pa den baggrund Naevnets vurdering, at markedsferingsma-
terialet opfordrer til umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Idet markedsfaringsmaterialet indeholder: "Sa er tiden inde
til at vise dit veerd, og fors@ge dig med at komme igennem:
10xfadel eller Breezers skal drikkes og 5x Jagerbombs”er
det Neevnets vurdering, at der gives indtryk af, at gaesten,
ved indtagelse af de oplistede drikkevarer, vil opna mere
veerdi end hvis gaesten ikke drak alkohol eller ikke drak de
oplistede maengder. Neevnet vurderer derfor, at markedsfe-
ringsmaterialet ogsa er i strid med § 4, stk. 3.

Naevnet kan konstatere, at malgruppen i den konkrete sag er
universitetsstuderende. Dog fremgar det kun et enkelt sted i
teksten, at markedsfaringstiltaget er rettet mod universitets-
studerende og ikke eksempelvis studerende fra gymnasier
og handelsskoler. Nar markedsfgringstiltaget bruger beteg-



Klagesager 2019

nelsen “studerende’, rummer denne malgruppe personer,
hvor aldersgruppen er fra 16 ar og op efter.

Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar og beskytter ogsa grupper
af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 r ogsa veere omfattet af retnings-
linjerne. | bemeaerkningerne til § 6, stk. 1, star der endvidere,
at de erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de situ-
ationer, hvor gruppen af bgrn og unge aldersmaessigt ligger
omkring 18 ar, f.eks. 15-21 ar. Studerende fra gymnasier og
handelsskoler er oftest omkring 18 ar, og derfor omfattet af
anvendelsesomradet for § 6, stk. 1. Studerende fra universi-
teter er oftest omkring 21-25 ar, hvorfor denne gruppe som
udgangspunkt ikke hgrer under anvendelsesomradet for §
6, stk. 1.

Som felge af at det indledningsvist i markedsfgringstiltaget
oplyses, at malgruppen for markedsferingen af alkoholhol-
dige drikkevarer er universitetsstuderende, vurderes § 6, stk.
1, ikke at veere overtradt. Neevnet opfordrer dog Zwei Grosse
Bier Bar fremadrettet til at veere opmaerksom pa vigtigheden

HOT I AALBORG

af at fremhzeve, at der er tale om universitetsstuderende,
saledes at det tydeligt fremgar, at markedsfgringsmaterialet
indeholdende alkoholholdige drikkevarer ikke er malrettet
studerende omkring 18 ar.

Pa baggrund af ovenstaende finder Naevnet, at markedsfg-
ringen er i strid med § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3. Pa det grundlag
udtaler Neevnet kritik af det markedsferte reklamemateriale
indeholdende alkoholholdige drikkevarer. Neevnet forventer,
at Zwei Grosse Bier Bar fremadrettet indretter sin markeds-
foring i overensstemmelse med retningslinjerne. Neevnet
noterer sig i den forbindelse, at Zwei Grosse Bier Bar har
oplyst, at de fremadrettet vil veere mere omhyggelige med
markedsferingen.

Naevnet vil i den kommende periode holde szerligt @je med,
at Zwei Grosse Bier Bar’s markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Naev-
net yderligere overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet
enten selv rejse en sag eller anmode Forbrugerombudsman-
den om at tage sagen op til behandling efter markedsfe-
ringslovens regler.

Gentager succes: Zwei Grosse
keyhangers giver vilde tilbud til

studiestart

Annonce

Universitetsuddannelsernes studiestart er lige om hjernet, og det betyder, at der er
en masse fesl og larver samt nye, unge lilflyllere i venle i del aalborgensiske

bybillede.
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19. Mexi Bar

Klager
Aalborg Politi

Klagens indhold

Mexi Bar var indklaget for at rette markedsferingen af
alkohol mod bern og unge og for at opfordre til et stort eller
umadeholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede fremsendte ikke kommentarer.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 7. oktober 2019
modtaget en klage vedrgrende Mexi Bar’s markedsfering af
tilbud pa alkohol malrettet studenter pa det sociale medie
Facebook.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrgrende sagen den 8. oktober 2019. Naevnet har
ikke modtaget svar fra indklagede.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. Et opslag eller en reklame pa Facebook, hvorfra
der gives generel information om events, tiloud mv., vil altid
blive betragtet som markedsfering.

Naevnet beskaeftiger sig med markedsfaring af alkohol.

Da klagen omhandler markedsfaring af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Neevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer har til formal at beskytte barn
0g unge. Barn og unge er underlagt et seerligt beskyttel-
sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
og unge og alkohol hgrer ikke sammen. Naevnet laegger
derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler — saerligt ikke til barn og unge - om
alkoholindtagelse.

Af opslaget pa facebook.dk fremgar det bl.a, at:

"Karakterskalaen

Fejres faktisk hele ugen.”

"@mexibar siger tillykke til alle der skal ud at fejre huen med et
sindssygt godt tilbud.

2 bowler 200 kr
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Naevnet har vurderet, om der ved den pageeldende mar-
kedsfaring er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3,
stk. 2,09 § 6, stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
barn og unge.

Naevnet kan konstatere, at opslaget indeholder teksten: "Ka-
rakterskalaen Fejres faktisk hele ugen! efterfulgt af en raekke
tilbud pa diverse alkoholholdige drikkevarer. Tilouddene pa
de alkoholholdige drikkevarer indeholder flere genstande,
dvs. et tilbud eksempelvis indeholder 12 tequila shots eller 7
jagerbombs.

Det er Neevnets vurdering, at markedsferingsmaterialet
indeholder almindelig prismarkedsfering, hvorfor opsla-
gets indhold ikke indeholder en opfordring til et stort eller
umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2. Prismarkedsfering kan
dog indga som element i vurderingen af, om der foreligger
en overtraedelse af retningslinjerne.

Retningslinjernes barn- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar og beskytter ogsa grupper
af bern og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 ar ogsa vaere omfattet af retnings-
linjerne. | bemaerkningerne til § 6, stk. 1, star der endvidere,
at de erhvervsdrivende skal vaere opmaerksomme pa de
situationer, hvor gruppen af barn og unge aldersmaessigt
ligger omkring 18 ar, feks. 15-21 ar.

Som folge af at markedsfgringstiltaget er malrettet studen-
ter, hvilket bl.a. fremgar af teksten — "Tillykke med huen’,
men 0gsa af billederne af studenterhuer, vurderes markeds-
feringsmaterialet for at veere omfattet af anvendelsesomra-
det for § 6, stk. 1. Idet indholdet i markedsferingsmaterialet
malrettet studenter indeholder reklame for alkoholholdige
drikkevarer, vurderer Neevnet, at § 6, stk. 1, er overtradt.

P4 baggrund af ovenstdende finder Naevnet, at markeds-
foringen er i strid med § 6, stk. 1. Pd det grundlag udtaler
Nzevnet kritik af det markedsfarte reklamemateriale indehol-
dende alkoholholdige drikkevarer. Naevnet forventer, at Mexi
Bar fremadrettet indretter sin markedsfering i overensstem-
melse med retningslinjerne.

Naevnet vil i den kommende periode holde saerligt g@je med,
at Mexi Bar’s markedsfering af alkoholholdige drikkevarer
ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Naevnet yderligere
overtraedelser af retningslinjerne, vil Naevnet enten selv rejse
en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage
sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.
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20. LA Bar

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold

LA Bar var indklaget for at rette markedsfaringen af alkohol
mod bgrn og unge, og for at opfordre til et stort eller uma-
deholdent forbrug.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede fremsendte ikke kommentarer.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet (Naevnet) har den 11. oktober 2019
modtaget en klage vedrgrende LA Bar’s markedsfering

af tilbud pa alkohol malrettet studerende pa det sociale
medie Facebook. Markedsfaringen er sket i samarbejde med
festudvalget pa Greve gymnasium.

Naevnet har orienteret og anmodet indklagede om oplys-
ninger vedrgrende sagen den 1. november 2019. Naevnet
har ikke modtaget svar fra indklagede.

Ved markedsfering forstas enhver handling foretaget i
erhvervsgjemed. Begrebet daekker over enhver handling,
udeladelse, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommu-
nikation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte
relation til promovering, salg eller udbud af et produkt til
forbrugerne. Et opslag eller en reklame pa Facebook, hvorfra
der gives generel information om events, tilboud mv., vil altid
blive betragtet som markedsfering.

Naevnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol.

Da klagen omhandler markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, har Neevnet derfor kompetence til at behandle
sagen. Neaevnet gnsker samtidig at bemaerke, at den faktiske
administration af udskaenkningen herer under politiets
kompetence.

Naevnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkul-
tur, ligesom Neevnets retningslinjer for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer szerligt har til formal at beskytte
barn og unge. Barn og unge er underlagt et beskyttel-
sesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og barn
0g unge og alkohol hgrer ikke sammen. Naevnet laegger
derfor veegt pa, at de erhvervsdrivende indretter markeds-
feringen af alkoholholdige drikkevarer saledes, at der ikke
sendes forkerte signaler — seerligt ikke til bgrn og unge - om
alkoholindtagelse.

Af opslaget pa Facebook fremgar det, at:

"Vihar landet en sprad aftale med leekre LA bar, der betyder at
vi har hele overetagen fra 22-23, friindgang ved fremvisning af
studiekort og sd er den forste drink oven i kebet gratis hvis man
kommer 22-23"

a4

Naevnet har vurderet, om der ved den pageeldende mar-
kedsfaring er sket en overtraedelse af retningslinjernes § 3,
stk. 2,09 § 6, stk. 1.

§ 3, stk. 2. Markedsferingen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

§ 6, stk. 1. Markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer
ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
barn og unge.

Ved vurderingen af om der er tale om opfordring til et stort
og umaddeholdent forbrug, jf. retningslinjernes § 3, stk. 2, skal
der ses pa markedsfgringsmaterialet som helhed og hvilket
indtryk materialet giver forbrugerne.

Naevnet kan konstatere, at opslaget indeholder information
om mulighed for at modtage én gratis drink. Det er pa den
baggrund Naevnets vurdering, at information om mulighed
for at modtage én gratis drink ikke kan anses for opfordring
til et stort eller umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Retningslinjernes bern- og ungebegreb opererer ikke med
en absolut aldersgraense pa 18 ar og beskytter ogsa grupper
af barn og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar.
Derved kan unge over 18 ar ogsa vaere omfattet af retnings-
linjerne. | bemaerkningerne til § 6, stk. 1, star der endvidere,
at de erhvervsdrivende skal veere opmaerksomme pa de
situationer, hvor gruppen af begrn og unge aldersmeaessigt
ligger omkring 18 ar, feks. 15-21 ar.

Det er festudvalget fra Greve gymnasium, der har oprettet
begivenheden pa Facebook. | teksten til begivenheden pa
Facebook fremgar det, at der skal fremvises studiekort ved
indgang, hvorfor det vurderes, at markedsfgringsmaterialets
malgruppe er studerende. Som folge af at indholdet i mar-
kedsfegringsmaterialet er malrettet studerende, og indehol-
der reklame for alkoholholdige drikkevarer, vurderer Naevnet,
at markedsfgringsmaterialet er i strid med § 6, stk. 1.

Pa grundlag af ovennavnte udtaler Naevnet kritik af det
markedsfarte reklamemateriale indeholdende alkoholhol-
dige drikkevarer, jf. § 6, stk. 1. Naevnet forventer, at LA Bar
fremadrettet indretter sin markedsfering, herunder ogsa
markedsfering i samarbejde med andre aktgrer, i over-
ensstemmelse med retningslinjerne for markedsfering af
alkoholholdige drikkevarer.

Naevnet vil i den kommende periode holde saerligt @je med,
at LA Bar’s markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer ikke
er i strid med retningslinjerne. Finder Naevnet yderligere
overtraedelser af retningslinjerne, vil Neevnet enten selv rejse
en sag eller anmode Forbrugerombudsmanden om at tage
sagen op til behandling efter markedsferingslovens regler.
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Detaljer

Det er paske, festudvalget er | festhumer og kebenhavn er kiar til 03, Vi har
landel et sprod aftale med laskre LA bar, der betyder at vi har hele
overetagen fra 22-23, fri indgang ved fremvisning af studiekort og sa er den
ferste drink oven i kobet gratis hvis man kommer 22-23.

Vi glader os til at se jer imorgen til en pisse god aften og husk det lige Facebook ©
engang

Gratis Indgang

Privat omrade fra 22-23

1. arink er gratis

Vi ses imorgent!!
much love fra festudvalget

So mindra «

Om Greve Gym Festudvalg

Grove Gym Festudvalg
Fasllesskab
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Retningslinjer for markedsfgring af
alkoholholdige drikkevarer

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Alkohol og Samfund (dengang Alkoholpolitisk Landsrad), Forbrugerrddet Teenk,
Bryggeriforeningen, Dansk Erhverv, Kreativitet og Kommunikation (dengang Danske Reklamebureauers Brancheforening), De Sam-
virkende Kgbmaend, Erhvervsministeriet, Foreningen af Danske Spiritusfabrikanter, Vin og Spiritusorganisationen i Danmark, Coop

(dengang Feellesforeningen af Danske Brugsforeninger), HORESTA, Sundhedsministeriet og Fedevarestyrelsen.

Retningslinjerne

Formalsbestemmelse

§ 1 Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige
standard for god markedsfaringsskik for alkoholholdige
drikkevarer, jf. markedsfgringslovens § 3 og § 4.

Stk. 2 Retningslinjerne har seerligt til formal at beskytte barn
og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at vaere
alment beskyttende over for forbrugerne.

Anvendelsesomrade
§ 2 Retningslinjerne er en minimumsstandard.

Stk. 2 Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende, der
markedsfarer sig i Danmark.

Stk. 3 Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfaring
af alle alkoholholdige drikkevarer med 2,8 volumenprocent
alkohol eller derover.

Stk. 4 Ved markedsfering over for barn og unge, jf. § 6,
finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige
drikkevarer uanset volumenprocent alkohol.

Stk. 5 Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer med
under 2,8 volumenprocent ma ikke kunne forveksles med
eller markedsfgres sammen med alkoholholdige drikkevarer
med 2,8 volumenprocent alkohol eller derover.

Ansvarlig markedsfaring

§ 3 De erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alko-
holholdige drikkevarer udvise en ansvarlig adfzerd ved
at tage saerligt hensyn til de sociale, sundhedsmaessige
og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med
alkoholindtagelse.

Stk. 2 Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer ma
ikke opfordre til et stort eller umadeholdent forbrug.

Stk. 3 Markedsfgringen ma ikke fremstille afholdenhed eller
moderat forbrug pa en nedsaettende made.
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Markedsfgringens udformning og indhold

§ 4 De erhvervsdrivende skal udvise szerlig agtpagivenhed
med hensyn til valg af savel reklamemiddel som reklamens
indhold og udformning.

Stk. 2 Markedsfgringen ma ikke fremtraede eller virke
patreengende, provokerende eller pd anden made seerligt
overtalende.

Stk. 3 Markedsfaringen ma ikke give indtryk af, at et vist
forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Stk. 4 Markedsfaringen ma ikke anvende personer, hvis
udtalelse eller fremtraeden vil have en saerlig vaegt i kraft af
personens position eller stilling i samfundet.

Stk. 5 Markedsferingen ma ikke forbinde alkoholholdige
drikkevarer med aktiv sportsudevelse.

Stk. 6 Markedsfaringen ma ikke vise indtagelse af alkohol-
holdige drikkevarer forbundet med en risikofyldt adfeerd.

Stk. 7 Markedsferingen ma ikke vise indtagelse af al-
koholholdige drikkevarer pa arbejdspladser eller pa
uddannelsesinstitutioner.

Medie

§ 5 Retningslinjerne gaelder, uanset hvilke medier den
erhvervsdrivende anvender til markedsferingen af alkohol-
holdige drikkevarer.

Stk. 2 Markedsfaringen ma ikke finde sted pa arbejdsplad-
ser, pa uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3 | det omfang, der er givet bevilling eller lejligheds-
tilladelse til udskaenkning af alkoholholdige drikkevarer pa
de i stk. 2 anfgrte steder, kan markedsfaringen finde sted,
safremt den begraenses til det praktisk nadvendige.
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Born og unge

§ 6 Markedsfgringen af alkoholholdige drikkevarer md,
uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod barn
0g unge.

Stk. 2 Markedsfgringen ma aldrig anvende personer, der
pa grund af deres unge udseende giver indtryk af, at unge
mennesker drikker alkoholholdige drikkevarer.

Bemaerkninger

Til§2

Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor
der ved fortolkning af retningslinjerne bade skal tages hen-
syn til disses ordlyd og and.

Retningslinjerne finder anvendelse uanset hvilken erhvervs-
drivende, der har iveerksat markedsfgringen eller leveret
indhold til markedsferingen. Virksomheden er sdledes
omfattet af retningslinjerne, uanset om virksomheden sely,
en underleverander, forbrugere eller andre har offentliggjort
markedsfaringen.

Retningslinjerne er underlagt virkningslandsprincippet,
hvilket medferer, at al markedsfaring, der er rettet mod det
danske marked, eller der har virkning pa det danske marked,
er underlagt principperne i disse retningslinjer.

Graensen for hvilke alkoholholdige drikkevarer, der er
omfattet af naervaerende retningslinjer, folger af Forbruger-
ombudsmandens retningslinjer fra 1990, hvor der gjaldt en
generel undergraense pd 2,8 volumenprocent alkohol.

Ved markedsfgring forstas ogsa brug af producentnavn eller
logo for virksomheder, hvis man almindeligvis forbinder
navnet eller logoet med produktion, salg eller distribution af
alkoholholdige drikkevarer. Det vil dog vaere muligt for f.eks.
et bryggeri at markedsfere producentnavn og logo sammen
med ikkealkoholholdige produkter, ndr disse markedsfares
ligeveerdigt.

Retningslinjerne er et supplement til markedsferingsregler-
ne i Fedevarelovgivningen.
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Stk. 3 Modeller, skuespillere og lignende, der anvendes i
markedsferingen skal veere, og se ud til at veere, mindst 25
ar.

Stk. 4 Markedsferingen ma derudover aldrig finde sted i
medier, hvor over 30 % af publikum er, eller med rimelighed
vurderes at veere, barn og unge.

Til§3

Markedsfaringen skal udfgres med passende omtanke for
det sociale ansvar og veaere baseret pa principperne om
rimelighed og aerlighed.

Til§4

Risikofyldt adfeerd kan f.eks. vaere bilkgrsel, betjening af
potentielt farlige maskiner eller udfersel af andre potentielt
farlige aktiviteter.

Ved personer, der har en seerlig position eller stilling i sam-
fundet, forstas politikere, sportsstjerner, musikere, skuespille-
re og lignende.

Til§5

Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet
som markedsfering, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse
med uddelingen af sddanne priser og legater anvender
virksomhedsnavn, varemaerker mv. pa en sddan made, at det
har karakter af produktmarkedsfering.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdriven-
de kan sponsere en begivenhed og markedsfgre sponsora-
tet i henhold til retningslinjerne.

Retningslinjerne geelder ogsa for navngivning, emballering
og etiketudformning af nye produkter, der lanceres pa
markedet.

Til§6

Barn og unge og alkohol harer ikke sammen. Det er derfor
vigtigt, at de erhvervsdrivende indretter markedsfaringen
af alkoholholdige drikkevarer, séledes at der ikke sendes
forkerte signaler til de unge om alkoholindtagelse.
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alkoholholdige drikkevarer

Markedsfaringen bar medvirke til at understotte det sam-
fundsmaessige gnske om, at barn ikke drikker alkohol, og at
unge ikke starter pa alkoholindtagelse i en for tidlig alder.

Den totale markedsfering over for barn og unge

geelder bade for sé vidt angar medie, produkt og
markedsferingsbudskabet.

Markedsfaringen ma ikke vise rollemodeller, som specielt
appellerer til bgrn og unge eller anvende billeder, personer,
tegneserier eller ikoner, der specielt appellerer til barn.
Markedsfering, der forbindes med sport og idraet, ma aldrig
rettes mod barn og unge, idet op mod tre flerdedele af alle

skolebarn, ifalge Socialforskningsinstituttet dyrker idraet i en
klub.
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Det er i modstrid med retningslinjerne at sponsorere idreet-
sevents rettet mod bgrn og unge og at fremstille merchan-
dise rettet saerligt mod bern og unge.

Der er ikke fastlagt en absolut aldersgraense for begreberne
barn og unge, ndr der er tale om markedsfering. Et naturligt
udgangspunkt kan vaere 18 ar, som er myndighedsalderen
og valgretsalderen. De erhvervsdrivende skal dog vaere
opmeerksomme pa de situationer, hvor gruppen af barn

og unge aldersmaessigt ligger omkring 18 dr, f.eks. 15-21 ar.
Sadanne situationer kan veere omfattet af disse regler.

Alkoholreklamenavnet

Retningslinjer for
markedsfgring
af alkoholholdige
drikkevarer
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Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et
eller flere konkrete markedsferingstiltag, der omhandler
markedsfering af alkohol.

Alle kan klage - der er fri og gratis klageadgang til Alkoholre-
klamenaevnet, dvs. at bade privatpersoner, virksom-heder og
organisationer har mulighed for at klage.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholre-
klamenaevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyl-
delse af en online klageformular. Se online klageformular pa
Alkoholreklamenaevnet.dk.

En klage skal indeholde falgende oplysninger:

« Hvilket markedsfgringstiltag klagen omhandler

« Hvor og hvorndr markedsferingen er blevet set (tydelig
datomaerkning)

- En kopi eller billede af eller eventuelt link til
markedsfgringstiltaget

- Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mailadresse og/
eller telefonnummer)

Klagers kontaktinformation er ngdvendig for Alkoholrekla-
menavnets undersggelse af sagen og for at give klager
tilbagemelding om afggrelsen. Kontaktinformation vil ikke
blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en or-ganisa-
tion eller lignende, vil navnet pa organisationen dog blive
offentliggjort.

Klagefrist

Klagen skal vedrare aktuel markedsfaring eller mar-
kedsfering, der har fundet sted inden for det seneste ar.
Derfor er det vigtigt, at tydelig datomaerkning fremgar af
markedsferingsmaterialet.

Sagsbehandlingstid

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er
1-3 maneder, fra klagen modtages, til afgerelsen er offentlig-
gjort pa Alkoholreklamenaevnet.dk. | seerligt hastende og/
eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afgarel-
se inden for en kortere tidsramme.




50



Kontaktinformationer

Alkoholreklamenavnet

Faxehus

Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kebenhavn V

Telefon: +45 72 16 24 27

E-mail: info@alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenzvnets formand:
Advokat Pernille Backhausen

SIRIUS advokater

Dampfeergevej 10, 2. sal

2100 Kgbenhavn @

Telefon: +45 88 88 85 85

E-mail: pb@siriusadvokater.dk

Udgivet af:
Alkoholreklamenaevnets sekretariat
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