reklame
naevnet

Den 4. november 2021

Afgarelse — 2021-10 To @I x Say Sky

Om Alkoholreklamenavnet

Navnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol. Da sagen omhandler mar-
kedsfgring af alkoholholdige drikkevarer, har Naevnet kompetence til at behandle
sagen. Naevnet bemarker samtidig, at den faktiske administration af udskenkningen
harer under politiets kompetence.

Navnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, ligesom Neevnets ret-
ningslinjer har til formal at beskytte bgrn og unge. Bgrn og unge er underlagt et ser-
ligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed, og bgrn og unge og al-
kohol hgrer ikke sammen. Navnet legger derfor vaegt pa, at de erhvervsdrivende
indretter markedsfaringen af alkohol saledes, at der ikke sendes forkerte signaler,
serligt ikke til bgrn og unge, om alkoholindtagelse.

Baggrund
Alkoholreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsfering af alko-
hol i Danmark, har modtaget en klage over markedsfaring af To @I og Say Sky.

Klager har observeret markedsfgringen den 16. august 2021.

Nevnet har orienteret og anmodet indklagede, To @I og Say Sky, om oplysninger
vedrgrende sagen den 2. september 2021. Naevnet har modtaget svar fra indklagede
den. 8. september 2021.

Indhold

Ved markedsfaring forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet
daekker over enhver handling, adfeerd, fremstilling eller kommerciel kommunikation,
foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promovering, salg eller ud-
bud af et produkt til forbrugerne. En reklame via en hjemmeside, vil altid blive be-
tragtet som markedsfaring.

Klager har anfart, at indklagede, To @1 & Say Sky, forbinder det at lgbe og vare
aktiv med at drikke gl, og far det til at fremsta sundit.

Alkoholreklamenavnet
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Indklagede har oplyst;

e at billedmaterialet i nyhedshrevet udelukkende bestar af billeder af en dasegl
i en statisk sammenhang,

e at der ingen mennesker er pa billederne af gllen og at disse billeder ikke ind-
gar i en sportsmaessig sammenhzang,

e at der ikke er skaenket gl pa billederne, og

e atder i det udsendte nyhedsbrev ikke opfordres til at drikke gl for eller under
en sportsaktivitet.

Alkoholreklamenavnets afgarelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsfaringen er sket en over-
treedelse af alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfaring af alkohol § 4,
stk. 5.

§ 4 Stk. 5. Markedsfaring af alkohol ma ikke forbinde alkohol med aktiv sportsudg-
velse.

Markedsferingsmaterialet viser en reekke billeder af gl. Nederst i markedsfgringsma-
terialet er der billeder af sportskledte personer, der Igber. Der er ingen billeder, der
bade viser aktive sportskladte personer og gl.

Billederne af gl og billeder med de lgbende personer bliver forbundet i teksten, hvor
det fremgar:

Vi elsker at presse os selv og na nye hgjder, bade fysisk og mentalt. Men vi mener
0gsa, det er vigtigt, at man tager det chill og nyder hyggen. Derfor har vi lavet et
samarbejde med vores lokale gl brygger-venner fra To @I, og skabt en forfriskende
og hydrerende gl med elektrolytter, som gar sig godt til efter lgbeturen. Beautifully
balanced, as life should be.”

"To @I x Saysky OLECTROLYTE post-run-beer er nu brygget og klar til at nydes
frisk og kalig efter lgbeturen! Tag en tur med lgbeholdet og skal i den forfriskende
@Dlelectrolyte beer med smag af citrus og tilfgjet elektrolytter for at hydrere kroppen
— it’s beautifully balanced, as life should be.”

Der er som udgangspunkt ikke noget til hinder for, at alkohol forbindes med sport.
Det afggrende er, at markedsfgringen af alkohol ikke forbindes med aktiv sportsude-
velse.

Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at der med teksten i markedsfgringsmate-
rialet sker en kobling mellem aktiv sportsudgvelse og indtag af alkohol, eksempelvis
ved brug af formuleringen »Tag en lgbetur med lgbeholdet og skal i en forfriskende
@Dlelectrolyte beer”.




Det er saledes Alkoholreklamenavnets vurdering, at markedsferingen af gl bliver
forbundet med aktiv sportsudgvelse, hvilket er i strid med Alkoholreklamengvnets
retningslinjer § 4, stk. 5.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik og forventer, at To @1 og Say Sky fremadrettet
indretter markedsfgringen i overensstemmelse med Alkoholreklamenzavnets ret-
ningslinjer for markedsfaring af alkohol.

Nevnet vil i den kommende periode holde sarligt gje med, at To @I og Say Skys
markedsfering af alkohol ikke er i strid med retningslinjerne. Finder Naevnet yderli-
gere overtraedelser af retningslinjerne, vil Nevnet anmode Forbrugerombudsmanden
om at tage sagen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.

Venlig hilsen
ALKOHOLREKLAMENAVNET

Marlene Winther Plas
Formand




Bilag: Afgarelse 2021-10 To @I & Say sky

TO OL X SAYSKY: OLECTROLYTE POST-RUN BEER

Vi haber du er terstig. To Ol x Saysky GLECTROLYTE post-run-beer er naesten brygget og klar til at blive
serveret kold og frisk. @llen er fuld af hydrering med en forfriskende smag af citrus

Vi tilbyder en smagsprove pé ollen og vedlaegger gratis ol ved alle ordrer over 1100kr*.

“2x gratis ol biiver automatisk vedlagt alle EU-ordrer over 150 EUR / 1100 DKK. Kampagnen lgber frad. 13.
august kl. 10.00 - 16. august ki. 10.00, eller indtil udsolgt. Vaer opmaerksom pa at aldersgrasnsen for at modtage
en Oiectrolyte beer er 18+. Hvis du efterfolgende sender din ordre retur uden 2 x ol, vil der blive trukket 90kr fra

det belob der skal refunderes.

Olectrolyte ollen szslges eksklusivt via To @ webshoppen - fra d. 13. august og indtil udsolgt.

To @I x Saysky ILECTROLYTE post-run-beer er nu brygget og klar til at
nydes frisk og kelig efter Igbeturen! Tag en tur med Igbeholdet og skal i
den forfriskende @lectrolyte beer med smag af citrus og tilfgjet
elektrolytter for at hydrere kroppen - it’s beautifully balanced, as life
should be.




TO OL X SAYSKY: OLECTROLYTE

Vi elsker at presse os selv og na nye hgjder, bade fysisk og mentalt. Men vi mener ogsa, det er vigtigt, at man
tager det chill og nyder hyggen. Derfor har vi lavet et samarbejde med vores lokale el brygger-venner fra To @I,
og skabt en forfriskende og hydrerende ol med elektrolytter, som gor sig godt til efter lebeturen. Beautifully
balanced, as life should be.

BEER SPECS

Storrelse: 44 cl.
% Vol 42
e Session IPA med tilsatte elektrolytter

Smag: Citrusbetonet Session IPA- Saltet er med til at hydrere og give en bled krop, som afbalancerer
bitterheden fra El Dorado- og Cashmere-humlen og skaber en saftig og terstslukkende forfriskning
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