Virksomheder kan fa vejledning, fér de markedsfgrer alkohol

For at undga ulovlig markedsfa@ring af alkohol over for bgrn og unge tilbyder Alkoholreklamenaevnet at
forhdndsvurdere reklamer, annoncer og andre marketingtiltag.

Alkoholreklamenaevnet har besluttet at styrke sin vejledning af eksempelvis barer, reklamebureauer og
producenter af @l, vin og spiritus, sa ingen er i tvivl om, hvordan de holder sig inden for naevnets
retningslinjer for markedsfgring af alkohol. Det sker efter dialog med branchen.

- Alkoholreklamenaevnet har som en af sine vigtigste opgaver at ga i dialog med de erhvervsdrivende om
deres markedsfaring, sa vi i faellesskab med dem opndr et velrequleret marked, hvor der hverken sker
markedsf@ring af drikkevarer med alkohol over for bgrn og unge eller opfordres til druk, siger formanden for
Alkoholreklamenaevnet, Marlene Winther Plas.

Derfor har Alkoholreklamenaevnet besluttet at intensivere sin vejledningsindsats og tilbyde de
erhvervsdrivende en forhandsvejledning, inden de sgszetter markedsfgringstiltag.

Hensigten er at g@re det lettere for de erhvervsdrivende at holde sig inden for retningslinjerne for
markedsfgring af alkohol og dermed undga ulovlig markedsfgring over for bgrn og unge.

Danmarks stgrste barkaede, REKOM, byder det steerkt velkomment, at Alkoholreklamenavnet aktivt
tilbyder at forhdndsgodkende markedsfgringstiltag i branchen.

“Det er et vigtigt og positivt signal om, at naevnet tager ansvar for branchen. Derfor er det ogsd en
mulighed, som vi — og forhdbentlig mange af vores kolleger i branchen — vil benytte os af. Pa trods af
intentionen om at ggre det rigtige, sa bliver der — og er blevet — begdet fejl i markedsf@ringen i vores
branche. Blandt andet fordi normerne, for hvad der er acceptabelt at markedsfare, flytter sig i takt med
samfundet. Jeg er sikker pd, at hele branchen vil tage positivt imod initiativet, da ingen som udgangspunkt
gnsker at traede uden for reglerne”, siger Lars Bgrsting, politisk chef, REKOM.

Hvis en erhvervsdrivende er i tvivl om, hvorvidt planlagt markedsfgring lever op til kravene i
Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfgring af alkohol, kan den erhvervsdrivende anmode
naevnet om forhandsvejledning.

Erhvervsdrivende kan fa en udtalelse fra Alkoholreklamenavnet om, hvorvidt et markedsfgringstiltag
vurderes at vaere i overensstemmelse med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfgring af
alkohol. Det kan fx dreje sig om markedsfgring pa sociale medier eller reklamer i annoncer og kampagner.

- Det er vigtigt, at vi i Alkoholreklamenaevnet tager hand om de udfordringer, som de erhvervsdrivende har i
praksis, sa vi kan hjaelpe med at fremme en ansvarlig alkoholkultur. Derfor er det vores forhdbning, at de
erhvervsdrivende vil ggre brug af muligheden for at fa forhdndsvejledning, hvis de har behov for det, siger
seniorjurist Maria Liljeqvist, fra Forbrugerradet Taenk og medlem af Alkoholreklamenaevnet.

Forhandsvejledningen er bindende for Alkoholreklamenaevnet. Alkoholreklamenavnet forbeholder sig
imidlertid retten til at udtale kritik, hvis der er elementer i den realiserede markedsfgring, der alligevel
strider mod Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfgring af alkohol.



Forbrugerombudsmanden kan anfaegte lovligheden af ethvert markedsfgringstiltag, og i sidste ende er det
naturligvis domstolene, som afggr eventuelle spgrgsmal om, hvorvidt en konkret markedsfgringsindsats er
lovlig.



