reklame
naevnet

Den 9. marts 2022

Afggrelse — 2022-5 Tingvalla

Om Alkoholreklamenavnet (Navnet)

Navnet beskeftiger sig med markedsfaring af alkohol. Da sagen omhandler mar-
kedsfering af alkohol, har Na&evnet kompetence til at behandle sagen. Neevnet be-
maerker samtidig, at den faktiske administration af udskenkningen hgrer under
politiets kompetence.

Navnet gnsker aktivt at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur, ligesom navnets
retningslinjer har til formal at beskytte bgrn og unge. Bgrn og unge er underlagt
et seerligt beskyttelsesbehov grundet deres naturlige godtroenhed. Barn, unge og
alkohol hgrer ikke sammen. Neavnet leegger derfor veegt pa, at de erhvervsdri-
vende indretter markedsferingen af alkohol saledes, at der ikke sendes forkerte
signaler, serligt ikke til bern og unge, om alkoholindtagelse.

Baggrund
Alkoholreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsfaring af al-
kohol i Danmark, har modtaget klage om Tingvallas markedsfering af alkohol.

Navnet har orienteret og anmodet indklagede, Tingvalla, om oplysninger vedrg-
rende sagen den 14. februar 2022. Naevnet har modtaget skriftligt svar fra Ting-
valla den 20. februar 2022.

Indhold
Sagen omhandler Tingvallas markedsfaring af alkohol pa Facebook.dk den 14.
februar 2022.

Ved markedsfaring forstas enhver handling foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet
daekker over enhver handling, adferd, fremstilling eller kommerciel kommuni-
kation, foretaget af en erhvervsdrivende med direkte relation til promovering,
salg eller udbud af et produkt til forbrugerne. En reklame via facebook.dk betrag-
tes derfor som markedsfaring.

Alkoholreklamenavnet
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Indklagede har den 20. februar 2022 anfort;

- At arrangementet ikke er ment som reklame eller en form for markedsfering,
men som en velkomst tilbage til dagligdagen uden Corona.

- At der IKKE udskaenkes sterk alkohol, som kunne have ugnsket indflydelse pa
billardspillerne.

- At der ikke bliver drukket umadeholdent, da alle spillere kommer for at vinde.
- At, hvis reglerne er overtradt, vil det ikke ske igen.

Alkoholreklamenavnets afgarelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en
overtreedelse af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af al-

kohol § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma ikke opfordre til et stort eller umadehol-
dent forbrug.

§ 4, stk. 3. Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan vare
sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes mentale eller fysiske for-
maen.
Navnet kan konstatere, at det af markedsfgringsmaterialet fremgar:
Vi mades kl. 11, hvor vi bruger de farste 2 timer pa at drikke de 15 genstande.
De SKAL vare drukket for at man kan deltage i turneringen kl. 13!
Pa 15-turs kortet kan der kebes gl, shots og gin/lemon.
Der er pramier til de 6 bedste spillere.”

Det er Naevnets vurdering, at markedsfgringen er en direkte opfordring til uma-
deholdent indtag af alkohol, da 15 genstande skal veere drukket indenfor 2 timer.
Dermed er markedsfaringen i strid med 8 3, stk. 2.
Derudover er der preemier til de 6 bedste spillere, hvilket forudsatter at de 15
genstande er indtaget. Denne premiering giver indtryk af, at et stort indtag af

alkohol belgnnes. Det er Alkoholreklamenavnets vurdering, at markedsferings-
materialet derfor ligeledes er i strid med § 4, stk. 3.



Pa baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markedsfaringen er i strid med §
3, stk. 2 og § 4, stk. 3. Pa det grundlag udtaler navnet kritik af markedsfaringen.
Navnet forventer, at Tingvalla fremadrettet indretter sin markedsfering af alko-
hol i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfgring af alkohol.

Nevnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at Tingvallas mar-
kedsfgring af alkohol ikke er i strid med retningslinjerne. Finder navnet yderli-
gere overtreedelser, vil nevnet anmode Forbrugerombudsmanden om at tage sa-
gen op til behandling efter markedsfaringslovens regler.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af markedsfaringen.

Venlig hilsen
ALKOHOLREKLAMENAVNET

Marlene Winther Plas
Formand




Markedsfgringsmateriale: Afggrelse 2022-5

Tingvalla - Byens Kro
28. januar kL 15.52-Q

Sa er vi kiar med en ny billardturnering, kom frisk Jp & &'

Skiftende-Makker-Turnering 12/2-22 ki
11:00

| anledning af, at vi snart skal have skiftet kiaeder, tager
vi afsked med de gamle. =

Dette gores selvfelgelig med en DRUK inspireret
\Q skiftende makker turnering.

250 kr pr. deltager. - Dette inkludere 15 genstande

Vi modes ki 11, hvor vi bruger de forste 2 timer pa at
drikke de 15 genstande.

De SKAL vare drukket for at man kan deltage |

‘ turneringen ki 13! ‘

Sa der er rig mulighed for opvarmning.

Pa 15-turs kortet kan der kebes ol, shots og gin/lemon.
Snyd tolereres ikke, men vi vil ikke lege politi.

formalet er, at alle dem der spiller har en eller anden
form for promille og vilkarene er ens for alle.

Der er pramier til de 6 bedste spillere

(;_1;) MAX 16 Deltagere. (-_.)

7’

Tilmelding samt betaling sker i baren.




