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Forord af Alkoholreklamenavnets formand

Som felge af COVID-19-nedlukningen af diskoteker og natklubber frem til den 1. september 2021 har markedsfgringen fra diskote-
ker og natklubber vaeret vaesentligt begraenset. Det har bevirket, at der har vaeret feerre sager hos Alkoholreklamenasvnet i 2021.

Alkoholreklamenzevnet og Forbrugerombudsmanden lancerede i 2021 "10 markedsferingsrdd til diskoteker og natklubber”forud
for gendbningen efter COVID-19. Formalet med de 10 rad til diskoteker og natklubber er iszer at fa skabt et @get fokus pa at beskyt-
te bern og unge og med konkrete rad til at fa sikret, at retningslinjerne for markedsfering af alkohol bliver overholdt.

| 2021 valgte Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenzevnet at opdatere og revidere samarbejdsaftalen for at forbedre og
smidiggere samarbejdet. Samarbejdet med Forbrugerombudsmanden har vaeret yderst velfungerende gennem alle drene, og det
er veesentligt, at rammerne lgbende optimeres af hensyn til koordinering om sagsbehandlingen.

| lobet af 2021 blev der behandlet 17 sager, hvoraf Alkoholreklamenaevnet udtalte kritik i 6 sager. En del af Alkoholreklamenaevnets
sager blev foraeldet som falge af COVID-19-restriktionerne. Pga. de gaeldende krav om kompensation til nedlukkede erhverv havde
diskotekerne og natklubberne ikke mulighed for at besvare henvendelser under nedlukningen. Alkoholreklameneevnet har skaer-
pet opmaerksomheden mod netop disse erhvervsdrivende.

De sager, der blev feerdigbehandlet i 2021, omhandlede i vidt omfang markedsfering rettet mod bern og unge. Barn og unge er
en seerlig sarbar gruppe, og der ma aldrig drages tvivl om, at barn, unge og alkohol ikke hgrer sammen. Det er et omrade, som
Alkoholreklamenaevnet prioriterer seerdeles hgjt. De erhvervsdrivende er forpligtet til at indrette markedsfaringen af alkohol, sa der
ikke sendes forkerte signaler til barn og unge om alkoholindtagelse.

Markedsfering af alkohol skal ske med omtanke og et aktivt medansvar.

God laeselyst.

Advokat Marlene Winther Plas
Formand for
Alkoholreklamenavnet




Om Alkoholreklamenavnet

Tilbage i 1999 forhandlede Erhvervsministeriet med en raekke erhvervs- og forbrugerorganisationer med henblik pa at udarbejde
et saet retningslinjer, der requlerede markedsfaringen af alkoholholdige drikkevarer. Forhandlingerne medferte vedtagelsen af
retningslinjerne for markedsfering af alkohol samt oprettelsen af Alkoholreklamenavnet (dengang Handhaevelsesudvalget), der
skulle administrere og handhaeve de nye retningslinjer. Bade retningslinjerne og Alkoholreklamenaevnet er udtryk for samregule-
ring, idet erhvervs- og forbrugerinteresser er ligeligt repraesenterede, og idet handhaevelsen forestas af et uathaengigt organ.

I lgbet af de seneste 20 ar er retningslinjerne for markedsfering af alkohol lgbende blevet revideret, senest i 2020. Revideringerne
er primaert sket med henblik pa at afspejle den aktuelle retstilstand.

Samspillet med markedsferingsloven er der taget saerligt hgjde for i Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for markedsfering af al-
kohol. Retningslinjerne udger sdledes branchens fortolkning af god markedsferingsskik, der er reguleret i markedsferingslovens §§
3 og 4. Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard og daekker enhver form for markedsfering af alkohol pa det danske marked.

Formalet med at udarbejde retningslinjerne i samarbejde med erhvervsorganisationer og forbrugerorganisationer samt etablerin-
gen af Alkoholreklamenaevnet er at sikre, at retningslinjerne bliver en integreret del af de erhvervsdrivendes markedsfering, og at
virksomhederne udviser ansvar og tager bade sundheds- og forbrugerhensyn med i deres markedsfaring.



Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

| 2008 indgik Alkoholreklamenavnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebzerer gensidig orientering
om modtagelse, behandling og afgarelse af klager. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet straeber efter koordine-
ret sagsbehandling. Bl.a. er der enighed om, at Forbrugerombudsmanden i prioriteringen af sager lader det indga i sine overvejel-
ser, hvorvidt Alkoholreklamenaevnet har kompetence til at behandle sagen, og om Alkoholreklamenzevnets sagsbehandling ma
forventes at fore til et passende skridt over for den pdgaeldende markedsfering. Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklame-
naevnet har begge mulighed for tage sager op af egen drift.

[ 2021 var unge og alkohol et prioriteret omrade hos Forbrugerombudsmanden, hvilket Alkoholreklamenaevnet hilste velkom-
men. Det resulterede i, at en raekke diskoteker blev politianmeldt for markedsfaring af alkohol over for unge under 18 ar. Sagerne
omhandlede primaert markedsfering af alkohol pa Facebook, hvilket ogsa er det medie, som Alkoholreklamenaevnets sager kredser
om.

Ifelge markedsfaringsloven er enhver form for omtale af alkohol forbudt i en reklame, hvis den retter sig mod unge under 18 ar.
Forbuddet gaelder bade, hvis hensigten er at markedsfare alkohol, og hvis alkohol bliver brugt som virkemiddel til at seelge andre
produkter. Selv om diskotekerne ikke udskaenker alkohol til mindrearige, overtraeder diskotekerne markedsferingsloven, nar de
markedsfarer sig med alkohol i reklamer, som ogsa er malrettet unge under 18 ar.
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KLAR TIL FEST?

Nar diskoteker og natklubber igen slar derene op til dansegulvet, er sund fornuft og ansvarlighed vejen frem. Markedsfering af
fester og drikkevarer med alkohol pa de sociale medier eller i baren skal ske med omtanke.

Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenaevnet har samlet 10 markedsteringsrad, sa diskoteker og natklubber kan
komme godt fra start.

De 10 markedsferingsrad er ikke en udtemmende liste over markedsferingskrav, men et godt sted at starte. Markedsferingen af
alkohol skal altid vaere i overensstemmelse med markedsferingsloven og retningslinjer for markedsfering af alkohol.

ALKOHOLMARKEDSF@RINGSRAD
TIL DISKOTEKER OG NATKLUBBER

. Ingen markedsfering af alkohol rettet mod bern og unge, fx i sammenhaeng med 16+ fester,
studenterfester eller avrige ungdomsfester, hvor deltagerne kan vare under 18 ar*.

. Brug ikke billeder af bern og unge i alkoholmarkedsferingen - Personer, der anvendes i
markedsfering af alkohol, skal vaere mindst 25 ar**,

. Prismarkedsfering er tilladt, men det er ikke tilladt at opfordre til umadeholdent forbrug
- fx er "Drik 10 shots inden kl. 23" eller "Kan du drikke 5 fadel?" ikke tilladt.

. Sprogbrug, farver og tegninger i markedsferingen ma ikke appellere til bern og unge, ogsa
selvom malgruppen er en anden.

. Det er ikke tilladt at bruge udtryk som "fri bar”, "happy hour” eller "pubcrawl" malrettet bern og unge.

. Vaer opmaerksom pa at markedsfering af konkurrencer med alkohol ofte kan vaere
fristende for bern og unge.

. Placer ikke alkoholmarkedsfering et sted, hvor bern og unge primaert feerdes - heller
ikke pa websider, hvor det primare publikum er born og unge under 18 ar.

. Oplys gerne at personer skal vaere minimum 18 ar for at kebe alkohol i baren.

9. Tag hensyn til den specifikke malgruppe - Jo yngre malgruppe, jo hejere krav til beskyttelsesbehovet.

S

Alkohol
reklame

10. Alkoholmarkedsfering skal altid overholde markedsfaringsloven og
retningslinjer for markedsfering af alkohol.

* Markedsferingsloven & 11, stk. 2. — e ——
** Retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 2 FORBRUGEROMBUDSMANDEN
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Alkoholreklamenaevnets sammensaetning

Alkoholreklameneevnets opgave er at behandle og afgere klager vedrarende markedsfering af alkohol i Danmark.
Medlemmerne af Alkoholreklamenaevnet:

- Forbrugerrddet Teenk

- Bryggeriforeningen

- Dansk Erhverv

- Kreativitet & Kommunikation

+ De Samvirkende Kgbmaend

- HORESTA

+ Vin & Spiritus Organisationen i Danmark

DSK

De Samvirkende
Kegbmaend

H O RESTA [lorbrugerradet
Teenk

VSO bansk ermveRy

KONKURRENCE- 0G
FORBRUGERSTYRELSEN

(Observatgr i nevnet)

Alkoholreklamenaevnet ledes af en uafthaengig formand. Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen har fast observaterstatus.

Det er uden betydning for Alkoholreklamenaevnets behandling af en klage, hvorvidt den indklagede virksomhed er medlem af én
af de brancheorganisationer, der star bag retningslinjerne.
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Alkoholreklamenavnets medlemmer

Alkoholreklamenavnets formand:

Marlene Winther Plas , Advokat
DLA Piper Denmark Law Firm

Alkoholreklamenaevnets medlemmer:

Maria Vegger Bjerrehus Martin Jargensen Matthias Lumby
Seniorjurist, Juridisk senior- Advokat, Chefkonsulent, Vesterdal
Forbrugerraddet radgiver, Kreativitet & Dansk Erhverv Sekretariatschef,

Kommunikation VSOD

Niels Hald Claus Bagelund Kaare Friis Petersen Maria Marli Andersen

Direkter, Nielsen Erhvervsjuridisk chef, Fuldmeegtig,
Bryggeriforeningen Vicedirektar, DSK HORESTA Konkurrence- og
Forbrugerstyrelsen
(Observatar)
Sekretariat:

Lea Kholghi Frederiksen
Alkoholreklamenzevnet



Selvregulering og god markedsfaringsskik

Den 1. november 2020 traddte Alkoholreklamenaevnets reviderede retningslinjer for markedsfering af alkohol i kraft. De reviderede
retningslinjer har til hensigt at styrke forbrugerbeskyttelsen og medvirke til, at markedsferingen af alkohol ikke far uhensigtsmaessi-
ge konsekvenser.

Et saerligt fokus i de reviderede retningslinjer er beskyttelse af barn og unge. | revisionen af retningslinjerne er dette beskyttelses-
behov derfor blev skaerpet med henblik pa at vejlede de erhvervsdrivende til at udforme deres markedsfgring pa en made, der
tager hejde for det saerlige beskyttelsesbehov, som er pakraevet over for bern og unge.

Med revisionen blev anvendelsesomradet for retningslinjerne for markedsfering af alkohol desuden strammet. Fra tidligere at finde
anvendelse for markedsfaring af alkoholholdige drikkevarer med 2,8% alkohol eller derover finder retningslinjerne nu anvendel-

se for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5% alkohol. Graensen for hvornar alkohol er omfattet af
Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol fglger derved Fadevarestyrelsens anbefaling i Vejledning om
naerings- og sundhedsanprisninger og praksis i en reekke avrige europeeiske lande. Ved markedsfering over for begrn og unge
finder retningslinjerne for markedsfering af alkohol anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset volumenprocent alkohol,
dvs. at retningslinjerne ogsa finder anvendelse ved drikkevarer med 0,0% alkohol.

De reviderede retningslinjer fremkom i 2020 efter forhandling med de oprindelige forhandlingsparter til retningslinjerne fra 2000,
ligesom Alkoholreklamenaevnet og Forbrugerombudsmandens sagsbehandlingsaftale fortsatte uaendret.

Retningslinjerne for markedsfering af alkohol udger branchens fortolkning af god markedsfgringsskik og god erhvervsskik, der er
reguleret i markedsfgringslovens § 3 og § 4. Retningslinjerne for markedsfering af alkohol er udtryk for en etisk standard og daekker
enhver form for markedsfering af alkoholholdige drikkevarer, der sker pa det danske marked. Hvorvidt markedsfering af alkohol er

i overensstemmelse med god markedsfaringsskik og god erhvervsskik skal fortolkes i lyset af hensynet til at sikre et velfungerende
marked, herunder hensynet til forbrugerne, erhvervsdrivende og almene samfundsinteresser. Hensynene er principielt sideordne-
de, hvorfor der skal foretages en konkret afvejning af hensynene pa baggrund af de konkrete omstaendigheder i den enkelte sag.

Erfaringerne siden 2000 har vist, at Alkoholreklamenaevnet effektivt har medvirket til at regulere markedsferingen af alkohol, og
at Alkoholreklamenzevnets afggrelser i vidt omfang efterleves. Erfaringerne viser endvidere, at retningslinjerne i hgj grad er blevet
en integreret del af erhvervslivets markedsfering, idet markedsferingen sker med en stadig hgjere grad af omtanke og aktivt
medansvar.
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Sagsbehandling

Alkoholreklamenaevnets afgerelser treeffes alene af Alkoholreklamenavnets medlemmer, men bade klager og indklagede har
mulighed for at komme med bemaerkninger til den omstridte sag. For at fremme dialog, kontinuitet og ensartet praksis, deltager
repraesentanter for brancher, der ikke er bergrt af en sag, i Alkoholreklamenaevnets mader. Dette medbvirker til, at brancheorganisa-
tionerne i deres radgivning af medlemmer giver udtryk for synspunkter, der er afledt af droftelserne i Alkoholreklamenaevnet.

Der er fri klageadgang til Alkoholreklamenzevnet. Dette gaelder bade for forbrugere, virksomheder og organisationer. Alkoholre-
klamenaevnet kan derudover tage sager op af egen drift. En klage skal vedrare ét eller flere konkrete markedsferingstiltag, der har
veeret pa det danske marked inden for det seneste ar.

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er 1-3 maneder, fra klagen modtages, til afgarelsen er offentliggjort pa
Alkoholreklamenzevnets hjemmeside. | seerligt hastende og/eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afggrelse inden for
en kortere tidsramme.

Nar Alkoholreklamenaevnet konstaterer, at retningslinjerne er overtradt, udtaler Alkoholreklamenasvnet kritik af den erhvervsdri-
vende, der er ansvarlig for den padgaeldende markedsfering.

Alkoholreklamenzevnet forventer, at afgerelserne bliver fulgt op af umiddelbar handling. Hvis den erhvervsdrivende ikke retter ind,
kan Alkoholreklamenaevnet opfordre Alkoholreklamenaevnets medlemmer og deres medlemsvirksomheder til konkrete indgreb
eller anmode Forbrugerombudsmanden om at foretage retlige skridt.
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Klagesager 2021

De seneste fem ar har sagerne i Alkoholreklamenaevnet fordelt sig pa felgende made.

Antal
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0 Il Cfterretning
2017 2018 2019 2020 2021 I Frifindelse

| 2021 behandlede Alkoholreklamenzevnet 17 sager. Alkoholreklamenzevnet afgjorde 8 sager, hvoraf der blev udtalt kritik i 6 af
sagerne. | en raekke sager indtradte der foraeldelse pga. COVID-19, der medferte, at indklagede ikke havde mulighed for at indgive
partsindlaeg af hensyn til COVID-19-reglerne for kompensation til erhvervsdrivende. Flere sager, som Alkoholreklamenaevnet be-
handlede, er blev drgftet med eller videresendt til behandling hos Forbrugerombudsmanden.

Flere af de sager, Alkoholreklamenaevnet behandlede i 2021, indeholdt flere kritikpunkter. Som det fremgar nedenfor af oversigten

over 'Sager fordelt pd emner’vedrgrer sagerne i hgj grad markedsfering rettet mod barn og unge, samt opfordring til stort eller
umadeholdent forbrug. Samlet set fordelte sagerne sig pa falgende emner:

Sager fordelt pa emner
Markedsfaring rettet mod bgrn og unge

S, L

Opfordring til stort eller umadeholdent forbrug
47%

Alkoholindtag kan vaere sundt eller give succes

6%

Kobling mellem alkohol og aktiv sportsudgvelse

6%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Klagesager 2021

De sager, hvor Alkoholreklamenzevnet traf afgerelse i 2020:

Sag Klagens genstand Afggrelse
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Sag Klagens genstand Afgorelse
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Klagesager 2021

1 Guldsjusser - online platforme og studenterkgrsel

{ - .
VIND GULDSJUSSER & SHOTS TIL DIN 4
STUDENTERKGRSEL!

Klager
Privat person. Klagen er oversendt til Alkoholreklamenzevnet
fra Forbrugerombudsmanden.

Klagens indhold.
Sagen omhandler markedsfaringen af Guldsjusser pa hjem-
mesiderne BEVCO og Facebook.

Klagers bemaerkninger
Klager har anfert;

- at der markedsfares alkoholholdige drikkevarer i gennem-
sigtige flasker med "pang”farver, der appellerer direkte til
kab,

- at etiketten har bgrnetegninger,

- at produktet bliver solgt med store tilbudskilte om at kebe
2 for 20 kr,

- at navne som "pagne brus’, "brandbil” og "flyversjus” appel-
lerer til barn, og

- at der kan bestilles alkoholholdige drikkevarer til hjemsen-
delse uden nogen form for kontrol af alder.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har fremfart;

- at salg af Guldsjusser i gennemsigtige flasker i “pang” farver
ikke i sig selv udger, at markedsferingen af Guldsjusser
skulle vaere rettet specielt mod bgrn og unge,

- at gennemsigtige glasflasker ingen associationer har til
sodavand for barn og unge,

- at gennemsigtige glasflasker stort set alene bliver anvendt
til salg af alkoholholdige produkter — og ikke till sodavand,

- atet tilbud om "2 for 20 kr”"ikke er specielt rettet mod
barn og unge. Det er et ganske enkelt tilbud, som kunne
anvendes — og bliver anvendt — for stort set alle produktka-
tegorier i supermarkeder og andre forhandlere,

- at navnene pa Guldsjusserne ses ud fra en kontekst om,
at Guldgrillen har givet Guldsjusserne navne med direkte

15

referencer til alkoholholdige produkter, da navnene er
identiske med de, af voksne — ikke af barn — kendte drinks.

- at navnene er med et humoristisk isleet — klart - rettet mod

voksne, der kender navnene pd sjusserne allerede, og er
ikke specielt rettet imod bgrn eller unge.

- at markedsfgringen pa etiketten er en voksenhumoristisk

identifikationskampagne, da den henvender sig til voksne,
som gerne vil have en alkoholholdig drink, eventuelt i
Martiniglas eller i et glas med en paraply i.

- atder mht. "Studenteropslaget” bemaerkes, at det klart

fremgar af studenteropslaget, at det henvender sig til
studenter,

- at studenter som altovervejende hovedregel er fyldt 18.

Studenteropslaget er derfor rettet mod (unge) voksne, der
ikke leengere er skolesggende, og

- at det fremgdr klart af opslaget, at der er tale om "Guldsjus-

ser & Shots” Disse begreber vil utvetydigt henlede forbru-
geren til, at der er tale om alkoholholdige drikke.

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
foringen er sket en overtreedelse af alkoholreklamenzevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og § 6,
stk. 4.

§ 6, stk. 1. Markedstering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 4. Markedsfering af alkohol ma aldrig vise rollemodeller
eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer, ikoner,
influenter mv., der specielt appellerer til barn og unge.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at BEVCO's
markedsfering overholder krav til alderskontrol og skilt-
ning, hvilket indklagede har dokumenteret ved brev fra
Sikkerhedsstyrelsen.
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Alkoholreklamenaevnet kan derudover konstatere, at det
fremgar af emballagen, at der er tale om et alkoholholdigt
produkt. Derved er forbrugeren oplyst om, at produktet
indeholder alkohol.

Navnene pa Guldsjusserne, som fx "brandbil’, er kendte
betegnelser pa drinks til voksne. Pa Guldsjussen “Brandbil”
er der ikke samtidig afbilledet en brandbil pa etiketten,
men derimod en drink med en parasol. Selvom etiketten
er farverig, indeholder den ikke elementer, der appellerer
til bern og unge, hvorfor selve navnene og etiketterne ikke
vurderes at vaere i strid med retningslinjerne for markedsfe-
ring af alkohol.

Der findes i dag mange farverige alkoholholdige drikkeva-
rer i glasemballage pa det danske marked, indeholdende
ikke-alkoholholdige og alkoholholdige drikkevarer. Det er
Alkoholreklamenaevnets vurdering, at alene den omstaen-
dighed at et alkoholholdigt produkt er farverigt og markeds-
fert i glasemballage, ikke er tilstraekkeligt til at konkludere, at
produktet appellerer til barn og unge.

Det bemaerkes desuden, at prismarkedsfering isoleret set, fx
2 for 20 kr., ikke strider mod retningslinjerne for markedsfg-
ring af alkohol.

| forhold til markedsferingen af studenteropslaget pa
Facebook er der tale om markedsfering af alkoholholdige
drikkevarer, idet der star, "Guldsjusser og shots”med stor
skrift pa studentervognen.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at der ikke fremgar
en aldersgraense pa 18 ar i forbindelse med opslaget, og
derudover er der ikke benyttet aldersfilter ved markedsfarin-
gen af opslaget.

Alkohol harer ikke sammen unge studenter, og det er derfor
vigtigt, at erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkohol saledes, at der ikke sendes forkerte signaler til unge
studenter om alkoholindtagelse. Markedsfering af alkohol
ma ikke madlrettes studenter, da denne malgruppe oftest er
17-18 &r. Det bemaerkes i den forbindelse, at det ikke er mu-
ligt at markedsfare alkohol malrettet studerende, til trods for
at studenter som altovervejende hovedregel er fyldt 18 ar.

Det er Alkoholreklamenzevnets vurdering, at markedsfe-
ringsmaterialet, indeholdende omtale af alkohol, er
malrettet unge, hvorfor markedsferingen er i strid med
retningslinjerne for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.
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I markedsferingsmaterialet er Umut Sakarya afbilledet i
studentervognen. Umut Sakarya er en kendt kok og influ-
encer. Umut Sakarya nyder bred appel i befolkningen, men
det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at Umut Sakarya
ikke specielt appellerer til barn og unge. Derfor er det
vurderingen, at brugen af Umut Sakarya i markedsferingen
ikke strider mod Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol § 6, stk. 4.

Nzevnet udtaler kritik af markedsfaringsmaterialet som felge
af overtreedelse af § 6, stk. 1, og forventer, at Guldgrillen
fremadrettet indretter markedsfgringen i overensstemmelse
med Alkoholreklamenzevnets retningslinjer for markedsfe-
ring af alkohol.
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2. Guldsjusser i supermarkeder

Klager
Privatperson. Klagen er oversendt til Alkoholreklamenzevnet
fra Forbrugerombudsmanden.

Klagens indhold
Sagen omhandler markedsfaring af Guldsjusser i
supermarkeder.

Klagers bemarkninger

Klager har anfert, at Guldsjusserne ligner sodavand, hvorfor
klager mener, at der kan vaere risiko for, at barn feler sig
fristet. Derudover har klager anfart, at Guldsjusserne ligner
de gammeldags farvede sodavand pa flasker med navne
som bern vil falde for uden at indse, at produktet indeholder
alkohol.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har fremfart, at:

- Sodavand i gennemsigtige glasflasker er i dag - til forskel
for 10 — 20 — 30 - 40 ar siden - ikke forbundet med nogen
som helst henvendelse til barn og unge, hverken direkte
eller indirekte.

- Salg af Guldsjusser i gennemsigtige flasker i "pangfarver”
udger ikke i sig selv, at markedsferingen af Guldsjusser
skulle veere rettet specielt mod bgrn og unge.

- Gennemsigtige glasflasker har ingen associationer til soda-
vand for bgrn og unge.

- Gennemsigtige glasflasker bliver stort set alene anvendt til
salg af alkoholholdige produkter — og ikke som sodavand.

- Navnene pa Guldsjusserne ses ud fra en kontekst om, at
Guldgrillen har givet Guldsjusserne navne med direkte
referencer til alkoholholdige produkter, da navnene er
identiske med af voksne — ikke af barn — kendte drinks.

- Navne er med et humoristisk isleet — klart — rettet mod
voksne, der kender navnene pad sjusserne allerede, og er
ikke specielt rettet imod bgrn eller unge.
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- Markedsferingen pa etiketten er en voksen-humoristisk

identifikationskampagne, da den henvender sig til voksne
som gerne vil have en alkoholholdig drink, eventuelt i
Martiniglas eller i et glas med en paraply i.

Alkoholreklamenzavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
faringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og § 6,
stk. 4.

§ 6, stk. 1. Markedsfering af alkohol md, uanset hvilken form den
antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammenheeng,
der retter sig mod barn og unge.

§ 6, stk. 4. Markedsfering af alkohol ma aldrig vise rollemodeller
eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer, ikoner,
influenter mv., der specielt appellerer til barn og unge.

Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at der ikke er noget,
der taler for, at Guldsjusser er placeret et sted i butikkerne,
hvor saerligt barn og unge feerdes. Derved er der ikke noget
ved selve placeringen i butikkerne, der taler for, at markeds-
foringen overtraeder retningslinjerne for markedsfering af
alkohol. Alkoholreklamenaesvnet kan derudover konstatere,
at det fremgar af emballagen, at der er tale om et alko-
holholdigt produkt. Derved er forbrugeren oplyst om, at
produktet indeholder alkohol.

Navnene pa Guldsjusserne, som fx "brandbil’, er kendte
betegnelser pa drinks til voksne. P& Guldsjussen “Brandbil”
er der ikke samtidig afbilledet en brandbil pa etiketten, men
derimod en drink med en parasol. Selvom etiketten er far-
verig, indeholder den ikke elementer, der appellerer til barn
og unge, hvorfor selve navnene og etiketterne ikke vurderes
at veere i strid med retningslinjerne for markedsfering af
alkohol. Der findes i dag mange farverige alkoholholdige
drikkevarer i glasemballage pa det danske marked indehol-
dende ikke-alkoholholdige og alkoholholdige drikkevarer.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at alene den
omsteendighed at et alkoholholdigt produkt er farverigt
og markedsfert i glasemballage, ikke er tilstraekkeligt til at
konkludere, at produktet appellerer til barn og unge.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at markedsfe-
ringsmaterialet ikke appellerer til barn og unge, hvorfor
markedsfaringen ikke er i strid med retningslinjerne for

markedsfering af alkohol § 6, stk. 1 og stk. 4.

Alkoholreklamenaevnet opfordrer til, at butikker er opmaerk-
som pa, hvor alkoholholdige drikkevarer placeres fysisk i bu-
tikker, herunder at alkoholholdige drikkevarer ikke placeres
et sted, hvor seerligt bgrn og unge feerdes.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.
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3. Din lokale bodega

deo €
dega er e

om manede

"dinlokal

Klager
Privat person.

Klagens indhold
Klagen vedrgrer markedsfering af alkohol via appen "Din
lokale bodega” og via radio.

Klagers bemeerkninger

Klager har lyttet til markedsferingen fra "Din lokale bodega”
i morgenradioen den 14. juli 2021 og den 11. august 2021.
Klager har anfert, at markedsferingen for appen "Din lokale
bodega"tilbyder abonnement pa fyraftensal, dvs. 1 @l om
dagen til 100 kr.

Indklagedes bemeerkninger
"Din lokale bodega” har anfert, at det ikke er hensigten, at
tiltaget skulle fremme umadeholdent forbrug.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 6,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol mdé ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

§ 6, stk. 3. Markedsfaring af alkohol md aldrig finde sted i det of-
fentlige rum, i medier, eller i @vrig sammenhaeng, hvor publikum

primaert er barn og unge.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsfaringsmaterialet
pa hjemmesiden fremgar:

"Din lokale bodega er en app til smartphones.
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Din Lokale Bodega

For 99 kr.om mdneden, kan brugeren fd serveret en daglig ol pa
bodegaer rundt omkring i hele Danmark.

Din lokale bodega-appen viser brugeren vej til den naermeste .
Sommer tilbud!

Send en SMS til 1245, med teksten “dinlokalebodega” og fé 30 @,
eller 10 shots helt gratis!

Vi opfordrer til ikke at drikke mere end Sundhedsstyrelsen
anbefaler.

Aldersgraense 18+"

Naevnet har vurderet, om der med formuleringen "For 99
kr.om maneden, kan brugeren fa serveret en daglig ol pa
bodegaer rundt omkring i hele Danmark” sker en opfordring
til umadeholdent forbrug.

Markedsferingen af tilbuddet giver mulighed for at fa
serveret én gl dagligt, hvilket, ikke kan betragtes som
uméadeholdent forbrug. En @l om dagen strider ikke mod
Sundhedsstyrelsens genstandsgraenser. Det er derfor Alko-
holreklamenaevnets vurdering, at der ikke sker en opfordring
til umadeholdent forbrug, og at markedsferingen derved
ikke er en overtraedelse af retningslinjerne for markedsfaring
af alkohol, jf. § 3, stk. 2.

Derudover er det vurderingen, at radiokanalerne "Classic
Rock”og "MyRock” er radiokanaler, der henvender sig til et
voksent publikum, hvorfor der heller ikke er tale om, at mar-
kedsfaringen appellerer til barn og unge, jf. § 6, stk. 3.

Alkoholreklamenaevnet udtaler ikke kritik.
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4.To @l x Say Sky

To @I x Saysky GLECTROLYTE post-run-beer er nu brygget og klar til at
nydes frisk og kelig efter Igbeturen! Tag en tur med Igbeholdet og skal i
den forfriskende @lectrolyte beer med smag af citrus og tilfgjet
elektrolytter for at hydrere kroppen - it's beautifully balanced, as life
should be.

Klager
Alkohol & Samfund

Klagens indhold
Klagen vedrgrer markedsfering af To @I og Say Sky pa
hjemmeside.

Klagers bemaerkninger

Klager har anfert, at indklagede, To @I & Say Sky, forbinder
det at lobe og veere aktiv med at drikke @l, og far det til at
fremstd sundt.

Indklagedes bemeerkninger
Indklagede har oplyst;

- at billedmaterialet i nyhedsbrevet udelukkende bestar af
billeder af en ddsegl i en statisk sammenhzeng,

- atderingen mennesker er pa billederne af gllen og at
disse billeder ikke indgar i en sportsmaessig sammenhaeng,

- at der ikke er skaenket gl pa billederne, og

- at deridet udsendte nyhedsbrev ikke opfordres til at
drikke gl for eller under en sportsaktivitet.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 4, stk. 5.

§ 4 Stk. 5. Markedsfering af alkohol mé ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudavelse.

Markedsfaringsmaterialet viser en raekke billeder af gl.
Nederst i markedsfaringsmaterialet er der billeder af
sportskleedte personer, der lgber. Der er ingen billeder, der
bade viser aktive sportsklaedte personer og al.

Billederne af @l og billeder med de lgbende personer bliver
forbundet i teksten, hvor det fremgar:

"Vi elsker at presse os selv og nd nye hgjder, bade fysisk og
mentalt. Men vi mener 0gsd, det er vigtigt, at man tager det
chill og nyder hyggen. Derfor har vi lavet et samarbejde med
vores lokale @l bryggervenner fra To @I, og skabt en forfriskende
og hydrerende @l med elektrolytter, som ger sig godt til efter
lebeturen. Beautifully balanced, as life should be.

"To @I x Saysky DLECTROLYTE postrunbeer er nu brygget og

klar til at nydes frisk og kelig efter lobeturen! Tag en tur med
labeholdet og skal i den forfriskende Dlelectrolyte beer med
smag af citrus og tilfajet elektrolytter for at hydrere kroppen — it's
beautifully balanced, as life should be”

Der er som udgangspunkt ikke noget til hinder for, at alko-
hol forbindes med sport. Det afgarende er, at markedsfarin-
gen af alkohol ikke forbindes med aktiv sportsudevelse.

Det er Alkoholreklamenaevnets vurdering, at der med
teksten i markedsfgringsmaterialet sker en kobling mellem
aktiv sportsudevelse og indtag af alkohol, eksempelvis ved
brug af formuleringen "Tag en tur med Igbeholdet og skal i
en forfriskende @l-electrolyte beer”.

Det er sdledes Alkoholreklamenzevnets vurdering, at mar-
kedsfaringen af @l bliver forbundet med aktiv sportsudavel-
se, hvilket er i strid med Alkoholreklamenaevnets retningslin-
jer § 4, stk. 5.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik og forventer, at To @I

og Say Sky fremadrettet indretter markedsfgringen i over-

ensstemmelse med Alkoholreklamenaevnets retningslinjer
for markedsfering af alkohol.




Klagesager 2021

5. Drik Dato pa Viggos

Ly
M'y NYHEDER INFORMATION HIGHSCORES BETINGELSER

Information

‘Hvad koster det at drikke DATO?
En alm /classic fadel koster 30.-
Torsdag. fredag og lerdag fra k1 20-00 koster en alm /classic fadal 36

En DATO der drikkes i alm /classic fadal, koster derfor mellem 300 - og 360 -

En Rekorderlig cider 50.-

En DATO der drikkes i Rekorderlig cider, knster derfor 500 -

De grandl=ggende regler for at drikke DATO er simple-
DRIK 10 STORE FAD@L OG Fi DIT EGET DATO-KRUS.

Nar du sa &n gang har faet dit eget krus. s& skal du huske at forny det mindst 1 gang om aret, ellers tages
det ned, sd nye kan komme fil.

Du kan felge med pd vores hjemmeside eller her pd app en, hvornar du eller dine venner sidst hax
drukket DATO. Eller se, hvem der har rekorden for ficst datecr og meget mere

DATO REGLEMENT-

Der skal drikkes 10 stz halvliters fadsl eller cider, inden vi nkker den Pﬂgﬂdende dag.

Ferste gang man skal opreties SKAL man medbringe gyldig billedlegitimation.

Ermbénd skal sidde om handled eller hank pa krus, indtil dato er ferdig.

Kruset/glasset ma ikke forlade baren eller tages med pé toilettet

‘Husk at have dif tomme glas med i baren hver gang du skal scannes
Du ma IEEE kaste op.

Du ma IKKE falde i sova.

Du ma IKKE halde din ol ud, eller fA en anden til at drikke for dig!

Det ex DIT ansvar at melde, at dn skal scannes, til bartenderen hver gang.

Du ma gerne ga ud at spise, dog hejest 2 timer og det skal meldes til bartenderen
Vi passer pa dit krus mens du erude.

Der skal drikkes minimum 1 dato om aret, ellers mister du dit krus.

INGEN provokerende eller anstodene opfarsel

Klager
Alkoholreklamenaevnet.

Klagens indhold
Sagen omhandler Viggos markedsfering af konceptet "Drik
Dato”via hjemmesiden drikdato.dk.

Indklagedes bemaerkninger
Viggos har oplyst til Alkoholreklamenzevnet, at det ikke var
hensigten, at tiltaget skulle fremme umadeholdent forbrug.

Alkoholreklamenavnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol mdé ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

§4, stk. 3. Markedstaring af alkohol ma ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre

forbrugernes mentale eller fysiske formden.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsfaringsmaterialet
pa hjemmesiden fremgar:

"DRIK 10 STORE FAD@L OG FA DIT EGET DATO KRUS”
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Der skal drikkes 10 stk. halvliters fadel eller cider, inden vi lukker
den pdgeeldende dag.”

Du ma IKKE heelde din ol ud, eller fG en anden til at drikke for
dig!”

Der skal drikkes minimum 1 dato om dret, ellers mister du dit
krus”

Det er vurderingen, at markedsfgringen opfordrer til, at der
drikkes store maengder alkohol i en begraenset tidsramme.
Naevnet har i vurderingen lagt veegt p4, at der uanset laeng-
den af aktiviteten, opfordres til at samme gaest drikker 10
store fadel i lgbet af dbningstiden. Det er pa den baggrund
naevnets vurdering, at markedsfaringsmaterialet opfordrer til
et umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Af markedsfaringsmaterialet fremgar det endvidere, at ind-
tagelse af 10 store fadal belennes med et Datokrus. Naevnet
vurderer, at markedsfgringsmaterialet giver indtryk af, at
indtagelse af store maengder alkohol skal belgnnes og giver
succes. Det er pa den baggrund vurderingen, at markedsfeo-
ringsmaterialet ogsa er i strid med § 4, stk. 3.

P4 baggrund af ovenstdende finder naevnet, at markeds-
foringen eri strid med § 3, stk. 2 og § 4, stk. 3. Naevnet
forventer, at Viggos fremover far indrettet markedsferingen i
overensstemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsfgringen.
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6. Beta House Grenaa

BETA Beta House Grenaa
OKTOBERFEST &

X HELE NATTEN

P DOBBELT OP PA GRON TUBORG PA FAD |

. Kob 1 x 0,5L Gren Yuborg og 1 2

KLAR PA EN UDFORDRING?

L KUN 300.- %
X Alle hold der gennemferer inden ki

. Vi traekker en vinder bide fredag

0@

P Hvor hurtigt kan gu og rem venner mon bunde 4 Iiter ol?
- Det finger vi ud af denne weekend nar vi finder vores BongZilia frem &

med | konkurrencen om 1 flaske alm. spiritus m. 1 mixer I

Klager
Alkoholreklamenaevnet

Klagens indhold
Sagen omhandler Beta House Grenaas markedsfering pa
Facebook.

Indklagedes bemeerkninger
Til trods for henvendelser fra Alkoholreklamenaevnet, er der
ikke modtaget svar fra indklagede.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2 og § 4,
stk. 2 og stk. 3.

§ 3, stk. 2. Markedsfaring af alkohol mdé ikke opfordre til et stort
eller umddeholdent forbrug.

§ 4, stk. 2. Markedstering af alkohol ma ikke fremtreede eller
virke pdtreengende, provokerende eller pd anden mdde szerligt
overtalende.

§ 4, stk. 3. Markedsfering af alkohol md ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.
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Alkoholreklamenaevnet kan konstatere, at det af markedsfe-
ringsmaterialet pa hjemmesiden fremgar:

"Hvor hurtigt kan du og fem venner mon bunde 4 liter @1?"

"Alle hold der gennemfarer inden ki. 01 er med i konkurrencen
om 1 flaske alm. spiritus og m. T mixer!!”

Det er vurderingen, at markedsfgringen opfordrer til, at der
drikkes store maengder alkohol inden for en begraenset
tidsramme. Naevnet har i vurderingen lagt vaegt pa, at der
opfordres til hurtig indtagelse af alkohol og at dette belgn-
nes med en plads i konkurrencen. Det er pd den baggrund
vurderingen, at markedsfaringsmaterialet opfordrer til et
umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2. Som felge af at hurtig
indtagelse af alkohol belgnnes med deltagelse i konkurren-
cen, vurderes markedsfaringsmaterialet at veere seerligt over-
talende og giver indtryk af, at indtag af alkohol giver succes,
jf. § 4, stk. 2 og stk. 3.

Pd baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2 0og § 4, stk. 2 og stk. 3. Neevnet
forventer, at Beta House Grenaa fremover far indrettet mar-
kedsfgringen i overensstemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen.
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7. Queen’s Pub & Sport Skjern

Queen’s Pub & Sport
14. oktober kI 15.08 - £
VIND ET FADELS ANLEG FYLDT MED TUBCRG CLASSIC
- Hvemn skal hjeelpe dig med at temme 201, Tuborg Classic?

Prazmien skal bruges pé lardag d. 16, fra kl. 19:00 til luk.

NLAG FYLDT VIND ET ANLAG FYLDT
JRG CLASSIC MED TUBORG CLASSIC

GLEAR
Queen's Pub & Sport Se menu
@Ibar
O n 81 kommentarer & delinger
1" Synes godt om [J) Kommenter A Del
Klager

Alkoholreklamenavnet

Klagens indhold
Klagen omhandler markedsfaring af alkohol pa Facebook.

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har anfert at;

- Det er vurderingen, at lovgivningen ikke er overtradt.

- Facebookmarkedsfgringen er beskyttet med aldersfilter.

- Der stilles 20 liter fadel til radighed i konkurrencen for 6
gaester (der ankom 8 i selskabet) dvs. 5 fadgl pr. person.

+ Hver gaest har muligheden for at indtage 5 fadel pa 10
timer. Dette anses ikke som "et stort eller umadeholdent
forbrug”

Alkoholreklamenzvnets afggrelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med mar-
kedsferingen er sket en overtraedelse af Alkoholreklame-
naevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3,
stk. 2.
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§ 3, stk. 2. Markedsfering af alkohol md ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"Hvem skal hjeelpe dig med at tamme 20I. Tuborg Classic?
Preemien skal bruges pé lerdag d. 16, fra kl. 19.00 til luk.”

Nzevnet har vurderet markedsferingsmaterialets sam-

lede indhold og kan konstatere, at de oplysninger, som
indklagede har fremfert den 4. januar 2022, ikke fremgar af
markedsferingsmaterialet. Det er ikke angivet i markeds-
feringsopslaget, hvor mange personer der som minimum
skal dele praeemien, hvorfor det, ud fra markedsfgringsma-
terialets ordlyd, kan dreje sig om ganske fa personer.

Markedsfering af 20 liter @l ssmmenholdt med krav om
indtagelse inden for et afgraenset tidsrum er en klar
opfordring til umadeholdent forbrug. Derudover er det
en skeerpende omsteendighed, at der i forbindelse med
markedsferingen anvendes praemiering, der knytter sig til
indtagelse af alkohol.

Pa baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markeds-
feringen er i strid med § 3, stk. 2, Neevnet forventer, at
Queen'’s Pub & Sport Skjern fremover indretter markedsfe-
ringen i overensstemmelse med retningslinjerne.

Naevnet anerkender, at Queen'’s Pub & Sport Skjern be-
nytter aldersfilter ved markedsfaringen, s barn og unge
beskyttes mod alkoholmarkedsfering. Dog, uagtet brugen
af aldersfilter, skal markedsferingen leve op til Alkoholre-
klamenaevnets retningslinjer.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsfaringen.
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8. King George

. King George Esbjerg er her: King George Esbjerg
1 ROVEMDEr K 7.51 - Esk T \_*

Ses vi til en tur p4 kroen? a

Husk // Alle ugens dage kan | blive krofatter eller Kromutter for 249,-
nkl. 10 fadal, det ekskiusive badge og et evigt minde pd vores “Wall
Of Skl ni

Vi ses pd byens hyggehgste veertshus |4
Skaal

KROFATTER el. KROMUTTER

King

Klager
Alkoholreklamenavnet

Klagens indhold
Sagen omhandler King Georges markedsfering af konceptet
"Krofatter el. Kromutter”via facebook.dk

Indklagedes bemaerkninger
Indklagede har anfert at;

- Krofatter/Kromutter pa King George IKKE er betinget af at
man "gennemfegrer’, drikker 10 fadal pa en dag eller andet,
som er modstridende med sundhedsstyrelsens anbefalin-
ger eller alkoholreklamenzevnets retningslinjer,

+ Man IKKE far en preemie for at "gennemfere”/ drikke x-antal
al.

- Konceptet i alt sin enkelhed gdr ud pa at kabe et klippe-
kort med 10 @l. Med klippekortet far man en badge "Jeg
har lige slukket tersten” og et billede pa "Wall Of Skaal’,
som er en vaeg med gaester, som kaber et klippekort og
deler gl ud til vennerne eller selv benytter klippekortet,
enten pa selve dagen eller over en periode, som en rigtig
Krofatter/Kromutter.

- Deringen synligt berusede geester pa billeder, som bliver
benyttet i markedsferingen, og markedsfaringen heller
ikke er henvendt eller malrettet unge under 18 ar.

Alkoholreklamenavnets afggarelse
Alkoholreklamenaevnet har vurderet, om der med markeds-
feringen er sket en overtraedelse af Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 2, § 4, stk.
309 § 6, stk. 2.
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§ 3, stk. 2. Markedsfering af alkohol mé ikke opfordre til et stort
eller umadeholdent forbrug.

§4, stk. 3. Markedstaring af alkohol ma ikke give indtryk af, at et
vist forbrug kan veere sundt, kan give succes eller kan forbedre
forbrugernes mentale eller fysiske formden.

§ 6, stk. 2. Markedsforing af alkohol méa kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst 25 dr.

Naevnet kan konstatere, at det af markedsferingsmaterialet
fremgar:

"HUSK 7/ Alle ugens dage kan | blive krofatter eller Kromutter for
249,- Inkl. 10 fadal, det eksklusive badge og et evigt minde pa
vores "Wall Of Skaal”

Naevnet kan konstatere, at de oplysninger, som indklagede
har fremfert den 14. december 2021, ikke fremgar af selve
markedsferingsmaterialet. Det fremgar eksempelvis ikke af
markedsfgringsmaterialet, at der er tale om et klippekort
eller at "Wall Of Skaal”er en vaeg med gaester, som kaber
et klippekort og deler ol ud til vennerne eller selv benytter
klippekortet, enten pa selve dagen eller over en periode.

Det er vurderingen, at markedsfgringen opfordrer til, at der
drikkes 10 store fadel. Derudover er det, med udgangspunkt
i ordlyden i markedsferingsmaterialet, nzerliggende at kon-
kludere, at konceptet med de 10 store fadgl er tilknyttet den
enkelte gaest, som kan blive Krofatter/Kromutter. Det er pa
den baggrund navnets vurdering, at markedsfgringsmateri-
alet opfordrer til et umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2.

Af markedsfgringsmaterialet fremgar det endvidere, at
Krofatter/Kromutterkonceptet, udover de 10 fadal, indehol-
der badge og et minde pa "Wall Of Skdal" Naevnet vurderer,
at markedsfgringsmaterialet giver indtryk af, at indtagelse af
alkohol knyttes sammen med belgnning og succes. Det er
pa den baggrund naevnets vurdering, at markedsferingsma-
terialet ogsa er i strid med § 4, stk. 3.

Naevnet kan endvidere konstatere, at billedet af de to piger
med glkrus i hgjre hjgrne ser ud til at vaere under 25 ar.
Ifalge retningslinjerne ma der ikke benyttes billeder af gee-
ster, der er under 25 ar i forbindelse med markedsfering af
alkohol. 25-ars-kravet gaelder ikke, for sa vidt angar alminde-
lige stemningsbilleder af gaester fra fester og arrangementer
mv., nar billederne ikke vises i relation til markedsfering af
alkohol. I den konkrete sag er der lagt vaegt p3, at alkohol
indgadr pa selve billederne.

Pd baggrund af ovenstaende finder naevnet, at markedsfe-
ringen er i strid med § 3, stk. 2, § 4, stk. 3 0g § 6, stk. 2. Neev-
net forventer, at King George fremover indretter markedsfeo-
ringen i overensstemmelse med retningslinjerne.

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af markedsferingen



Retningslinjerne for markedsfgring af alkohol

Retningslinjerne er udstedt efter forhandling med Alkohol og Samfund (dengang Alkoholpolitisk Landsrad), Forbrugerrddet Teenk,
Bryggeriforeningen, Dansk Erhvery, Kreativitet og Kommunikation (dengang Danske Reklamebureauers Brancheforening), De Sam-
virkende Kgbmaend, Erhvervsministeriet, Foreningen af Danske Spiritusfabrikanter, Vin og Spiritusorganisationen i Danmark, Coop
(dengang Feellesforeningen af Danske Brugsforeninger), HORESTA, Sundhedsministeriet og Fedevarestyrelsen.

Retningslinjerne

§ 1 - Formalsbestemmelsen

Stk. 1. Retningslinjerne har til formal at udfylde den retlige
standard for god markedsfaringsskik og god erhvervsskik for
alkohol, jf. markedsfgringslovens §§ 3 og 4.

Stk. 2. Retningslinjerne har seerligt til formal at beskytte
bern og unge. Derudover har retningslinjerne til formal at
vaere alment beskyttende over for forbrugerne.

§ 2 - Anvendelsesomrade
Stk. 1. Retningslinjerne er en minimumsstandard.

Stk. 2. Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende,
der markedsferer sig i Danmark.

Stk. 3. Retningslinjerne finder anvendelse pa markedsfaring
af alle alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5
volumenprocent alkohol, jf. dog stk. 4.

Stk. 4. \Ved markedsfaring over for barn og unge, jf. § 6,
finder retningslinjerne anvendelse pa alle alkoholholdige
drikkevarer uanset volumenprocent alkohol.

Stk. 5. Markedsfering af alkoholholdige drikkevarer inde-
holdende 0,5 eller derunder volumenprocent alkohol ma
ikke kunne forveksles med eller markedsfares sammen med
alkoholholdige drikkevarer indeholdende over 0,5 volumen-
procent alkohol.

§ 3 - Ansvarlig markedsfaring

Stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsfering af alkohol

udvise en ansvarlig adfaerd ved at tage seerligt hensyn til de
sociale, sundhedsmaessige og forbrugermaessige aspekter,

der er forbundet med alkoholindtagelse.

Stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma ikke opfordre til et stort
eller umédeholdent forbrug.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke fremstille afholden-
hed eller moderat forbrug pa en nedsaettende made.

§ 4 - Markedsfgringens udformning og indhold
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Stk. 1. Erhvervsdrivende skal udvise seerlig agtpagivenhed
med hensyn til valg af sdvel reklamemiddel som markedsfeg-
ringens indhold og udformning.

Stk. 2. Markedsfaring af alkohol ma ikke fremtraede eller
virke patreengende, provokerende eller pd anden made
seerligt overtalende.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma ikke give indtryk af, at
et vist forbrug kan vaere sundt, kan give succes eller kan
forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen.

Stk. 4. Markedsfering af alkohol skal udvise seerlig grad af
papasselighed ved anvendelse af personer, hvis udtalelse
eller fremtraeden vil have en seerlig vaegt i kraft af personens
position eller stilling i samfundet, herunder kendte personer.

Stk. 5. Markedsfering af alkohol ma ikke forbinde alkohol
med aktiv sportsudgvelse.

Stk. 6. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol forbundet med risikofyldt adfaerd.

Stk. 7. Markedsfering af alkohol ma ikke vise indtagelse af
alkohol pa uddannelsesinstitutioner.

§ 5 - Medie

Stk. 1. Retningslinjerne gaelder, uanset hvilke medier den
erhvervsdrivende anvender til markedsfering af alkohol.

Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted pa
uddannelsesinstitutioner eller kollegier.

Stk. 3. Markedsfaring af alkohol ma ikke finde sted pa
arbejdspladser, med undtagelse af detailhandlen, hoteller,
forlystelsesparker, restauranter, barer og lignende.

Stk. 4. | det omfang, der er givet bevilling eller lejlighedstil-
ladelse til udskaenkning af alkohol pa de i stk. 2 og 3 anferte
steder, kan markedsfaring finde sted, safremt den begreaen-
ses til det praktisk ngdvendige.

§ 6 - Born og unge
Stk. 1. Markedsfering af alkohol ma, uanset hvilken form

den antager, aldrig rette sig mod eller kobles til en sammen-
haeng, der retter sig mod bgrn og unge.
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Stk. 2. Markedsfering af alkohol ma kun anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er mindst
25 ar.

Stk. 3. Markedsfering af alkohol ma aldrig finde sted i det
offentlige rum, i medier, eller i @vrig sammenhaeng, hvor
publikum primaert er bern og unge.

Bemaerkninger til retningslinjerne

Til§1

Formalet med retningslinjerne er at styrke den sociale
ansvarlighed ved markedsfering af alkohol. God markedsfe-
ringsskik har til hensigt at sikre, at erhvervsdrivende udviser
god skik over for hinanden, over for forbrugerne og sam-
fundets interesser. Begrebet "markedsfgring” omfatter ikke
kun markedsfaring i teknisk forstand, men enhver handling
foretaget i erhvervsgjemed. Begrebet "god erhvervsskik” har
til sigte at beskytte forbrugerne i de tilfelde, hvor forbruger-
nes gkonomiske interesser er pavirket. Begrebet er udtryk
for den standard, som erhvervsdrivende med rimelighed
kan forventes at udvise inden for den erhvervsdrivendes
virkefelt.

Begrebet "god markedsfaringsskik” har til sigte at beskytte
forbrugerne og de erhvervsdrivende indbyrdes og har fokus
pa de tilfzelde, hvor forbrugernes akonomiske interesser ikke
er pavirket. Det kan for eksempel vaere markedsfering, der
kreenker forbrugerens personlige integritet, privatlivets fred,
eller som er patreengende, udnyttende, generende eller pa
anden made kreenkende.

Hvorvidt markedsfering af alkohol er i overensstemmelse
med god markedsfaringsskik og god erhvervsskik skal
fortolkes i lyset af hensynet til at sikre et velfungerende
marked, herunder hensynet til forbrugerne, erhvervsdriven-
de og almene samfundsinteresser. Hensynene er principielt
sideordnede, hvorfor der skal foretages en konkret afvejning
af hensynene pa baggrund af de konkrete omstaendigheder
i den enkelte sag. Den retlige standard for god markeds-
foringsskik og god erhvervsskik udvikler sig i takt med
retstilstanden, teknologien og samfundet i gvrigt, sa den
svarer til den geeldende samfundsopfattelse af fornuftig og
ansvarlig markedsfering af alkohol. Grundlzeggende er det
geeldende, at markedsfering af alkohol, til enhver tid, skal ske
pa en social ansvarlig made.

Barn og unge har ikke den forngdne erfaring til at foretage
objektive vurderinger i forhold til reklamer og lader sig ofte
let pavirke uden overvejelser eller forbehold. Af markedsfe-
ringslovens § 11, stk. 2, fremgar det, at handelspraksis rettet
mod bgrn og unge under 18 dr ikke md indeholde omtale af,
billeder af eller henvisninger til rusmidler, herunder alkohol.
| overensstemmelse med markedsfaringslovens § 11, stk. 2,
har Alkoholreklamenzevnets retningslinjer szerligt til formal
at beskytte barn og unge. Dette indebaerer, at de erhvervs-

25

Stk. 4. Markedsfaring af alkohol ma aldrig vise rollemodeller
eller anvende billeder, personer, tegneserier, animationer,
ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til barn og
unge.

drivende skal veere saerligt opmaerksomme p3, at markedsfg-
ring af alkohol aldrig rettes mod bgrn og unge. De erhvervs-
drivende pélaegges at udforme deres markedsfering pa en
made, der tager hgjde for de szerlige beskyttelsesbehoy,
som er pakraevet over for bgrn og unge.

Til§2

Retningslinjerne udger etiske minimumsstandarder, hvorfor
der ved fortolkningen af retningslinjerne bade skal tages
hensyn til ordlyden og anden i retningslinjerne.

Retningslinjerne gaelder for alle erhvervsdrivende og finder
anvendelse uanset hvilken erhvervsdrivende, der har
iveerksat markedsfaringen eller leveret indhold til mar-
kedsfaringen. Den erhvervsdrivende er sdledes omfattet

af retningslinjerne, uanset om den erhvervsdrivende selv,
en underleverander, influenter, forbrugere eller andre har
offentliggjort markedsfaringen.

Ved vurderingen af om en handling er foretaget i er-
hvervsgjemed og dermed omfattet af retningslinjerne,

skal der lzegges veegt pa, om der foretages handlinger, der
ma sidestilles med saedvanlig erhvervsmaessig aktivitet.
Markedsfering af alkohol foretaget i erhvervsgjemed daekker
over enhver handling, adfeerd, fremstilling eller kommerciel
kommunikation, foretaget af en erhvervsdrivende med di-
rekte relation til promovering, salg eller udbud af et produkt
til forbrugerne.

Ved markedsfering af alkohol foretaget i erhvervsgjemed
forstas ogsa brug af producentnavn eller logo for erhvervs-
drivende, hvis navnet eller logoet almindeligvis forbindes
med produktion, salg eller distribution af alkohol. Det

vil veere muligt at markedsfere producentnavn og logo
sammen med alkoholfri drikkevarer, nar disse markeds-
fares ligeveerdigt. Retningslinjerne er som udgangspunkt
underlagt virkningslandsprincippet, hvilket medferer, at

al markedsfering, der er rettet mod det danske marked,
eller der har virkning pa det danske marked, er underlagt
principperne i Alkoholreklamenzevnets retningslinjer. Det
er saledes uden betydning, om den pagaeldende erhvervs-
drivende er etableret i Danmark eller i udlandet. Der gaelder
dog szerlige regler, ndr erhvervsdrivende etableret i ét EU/
E@S-land via internettet eller andre online tjenester retter
deres markedsfgring mod privatpersoner bosat i et andet
EU/E@S-land. | de tilfselde geelder der som udgangspunkt
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et afsenderlandsprincip. Nar afsenderlandsprincippet finder
anvendelse, betyder det, at erhvervsdrivendes markedsfe-
ring som udgangspunkt skal overholde den offentligretlige
lovgivning, herunder markedsferingslovgivningen, som
geelder i det land, hvor den erhvervsdrivende er etableret.
Derfor finder Alkoholreklamenzevnets retningslinjer ikke
anvendelse over for erhvervsdrivende etableret i et andet
EU/E@S-land i tilfeelde af online markedsfering af alkohol.

Graensen for hvornar alkohol er omfattet af Alkoholreklame-
naevnets retningslinjer, folger Fedevarestyrelsens anbefaling
i vejledning om naerings- og sundhedsanprisninger. | vejled-
ningen anbefaler Fedevarestyrelsen, at indholdet i alkoholfri
drikkevarer ikke overstiger 0,5 volumenprocent alkohol.
Dette er pa linje med praksis i en raekke andre EU-lande.

Ved markedsfering over for barn og unge finder retningslin-
jerne anvendelse for alle alkoholholdige drikkevarer uanset
volumenprocent alkohol. Dette indebaerer bl.a. at det ikke er
tilladt at markedsfare barnebajere, barnevin eller lignende
med alkoholvolumen pa 0,0%, hvor produktet, herunder
produktnavnet, indikerer, at produktet relaterer sig til alko-
holholdige drikkevarer. Det er desuden ikke tilladt at mar-
kedsfgre alkohol rettet mod barn og unge, hverken direkte
eller indirekte. Det vil sige, at forbuddet bade daekker direkte
markedsfering af alkohol som produkt og indirekte markeds-
fering af alkohol som produkt ved markedsferingen af andre
produkter. Det kunne for eksempel vaere i en reklame for et
middel mod temmermaend, hvor der samtidig kommunike-
res indtag af alkohol, eller det kunne vaere markedsfering af
en ungdomsrejse, hvor man samtidig kommunikerer indtag
af alkohol.

Tils3

Erhvervsdrivende skal udvise ansvarlighed ved markedsfe-
ring af alkohol. Ved vurderingen af hvorvidt der er tale om
ansvarlig markedsfering, ber der lzegges vaegt pa arlighed,
papasselighed, rimelighed og ansvar. Der vil feks. vaere tale
om uansvarlig markedsfegring, hvis der opfordres til umade-
holdent forbrug. Markedsfering, der opfordrer til et stort eller
umaddeholdent forbrug af alkohol, kan vaere karakteriseret
ved, at der i markedsfgringen anvendes aggressiv prismar-
kedsfaring i umiddelbar sammenhang med opfordringer til
omfattende alkoholindtagelse.

Prismarkedsfering er ikke i sig selv i strid med retningslin-
jerne, men prismarkedsfering kan indga som et element

i vurderingen af, hvorvidt markedsferingstiltaget er i
overensstemmelse med retningslinjerne. Markedsfering,
der opfordrer til et stort eller umadeholdent forbrug, kan
eksempelvis ogsa forekomme ved anvendelse af konkurren-
cer eller preemiering, hvor konkurrencen eller preemieringen
knytter sig til den enkelte gaests praestation i forhold til
alkoholindtagelse.

Tilbud, som kraever eller opfordrer til indtagelse af alko-
hol inden for en snaever tidsmaessig ramme, kan — efter
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omstaendighederne — 0gsa blive betragtet som opfordring
til stort eller umadeholdent forbrug. Ved markedsfering af al-
kohol ma afholdenhed eller moderat forbrug ikke fremstilles
pa en sadan made, at afholdenhed eller moderat forbrug er
forkert, barnligt eller pd anden made ikke socialt accepteret.
Tilsvarende er det ikke tilladt at fremstille personer, der drik-
ker alkohol, som smartere, klogere eller mere populzere end
andre personer pa grund af alkoholindtagelsen.

Til§4

Hvorvidt en erhvervsdrivende har udvist saerlig agtpagi-
venhed med hensyn til valg af sdvel reklamemiddel som
markedsferingens indhold og udformning, afhaenger af det
helhedsindtryk, som markedsferingen af alkohol er egnet til
at give forbrugeren. Ved vurderingen heraf kan der lzegges
vaegt pa det alkoholholdige produkts fremtraeden i mar-
kedsferingen i forhold til omkringvaerende varer, placering
og eksponering. Eksempelvis vil stor eksponering af et mar-
kedsfaringstiltag kraeve hgjere grad af papasselighed hos
den erhvervsdrivende. Placeringen af alkohol ma desuden
aldrig rettes mod bgrn og unge.

Markedsfering af alkohol i det offentlige rum er tilladt,
forudsat at de gvrige retningslinjer er overholdt. Det er dog
aldrig tilladt at markedsfgre alkohol, hvor iseer barn og unge
feerdes, for eksempel ved barnehaver, skoler og lignende.

Vurderingen af om markedsferingen fremtraeder eller virker
pdtreengende, provokerende eller pd anden made seerligt
overtalende afhaenger af det helhedsindtryk, som markeds-
feringen af alkohol er egnet til at give forbrugeren. Der skal

i den forbindelse laegges vaegt pa hvilke virkemidler, der

er benyttet i markedsfaringen. Alkohol kan have negative
sundhedsmaessige konsekvenser, og derfor md markedsfe-
ring af alkohol ikke give det indtryk, at et alkoholforbrug kan
vaere sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugerens
mentale eller fysiske formaen.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdriven-
de, i markedsfgringen af alkohol, kan anvende personer hvis
udtalelse eller fremtraeden vil have en saerlig vaegt i kraft af
personens position eller stilling i samfundet, herunder kend-
te personer. Den erhvervsdrivende skal dog altid udvise seer-
lig omtanke. Eksempelvis ma kendte personer, der anvendes
i markedsfaringen, ikke ved sin fremtoning eller optraeden
give indtryk af, at indtagelse af alkohol bidrager til succes
eller giver en szerlig status. Kendte personer daekker en

bred kreds og kan eksempelvis vaere skuespillere, musikere,
sportsstjerner, realitystjerner, bloggere, influenter, tv-veerter,
radioveerter, forfattere m.v. Generelt kan fremstillingen af
kendte personer, hvis de portraetteres som rollemodeller,
veere betaenkelig i markedsferingsejemed. Ved anvendelse
af kendte personer i markedsfgringen skal der tages saerligt
hensyn til, at markedsfgringen ikke kommer til at virke pa-
treengende, provokerende eller pd anden made overtalende.
Vurdering af om anvendelsen af kendte personer er i strid
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med retningslinjerne, afhaenger af det helhedsindtryk, som
markedsfaringen af alkohol er egnet til at give forbrugeren.

Kombinationen af markedsferingstiltag i strid med en eller
flere af de gvrige retningslinjer for markedsfering af alkohol
og anvendelse af kendte personer betragtes som en skaer-
pende omstaendighed. Det er i den forbindelse i strid med
retningslinjerne at anvende kendte personer, der i saerlig
grad beundres af bgrn og unge. Der henvises til § 6, stk. 4
om anvendelse af personer, der i seerlig grad beundres af
bern og unge.

Markedsfering af alkohol ma ikke szettes i forbindelse med
aktiv sportsudavelse. Dette indebaerer bl.a., at erhvervsdri-
vende skal vaere papasselige med at bruge aktive sportsud-
overe i reklamer for alkohol. Markedsfering af alkohol er ikke
til hinder for anbringelse af logo pa sportsbeklzedning til
voksne sportsudgvere, séfremt logoet ligeledes relaterer sig
til produktion, salg eller distribution af alkoholfri produkter.
Anbringelse af logo pa sportsbeklzedning, seerligt rettet mod
born og unge, er ikke tilladt. Der henvises til § 6, stk. 1, om
markedsfgring over for barn og unge.

Risikofyldt adfeerd kan for eksempel veere bilkgrsel. Mar-
kedsfering af alkohol ma sdledes ikke direkte eller indirekte
forbindes med nogen form for karsel. Risikofyldt adfaerd kan
0gsa veere betjening af potentielt farlige maskiner eller ud-
farsel af andre potentielt farlige aktiviteter. Alkohol ma ikke
markedsfores i forbindelse med sadanne aktiviteter.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen. Derfor
ma markedsfaringen ikke vise indtagelse af alkohol pa
uddannelsesinstitutioner.

Til§5

Alle medier er omfattet af retningslinjernes anvendelsesom-
rade. Medier kan eksempelvis veere sociale medier, hjemme-
sider, digitale platforme, aviser og magasiner m.v.

Uddeling af priser og legater vil normalt kun blive betragtet
som markedsfgring, hvis den erhvervsdrivende i forbindelse
med uddelingen af sddanne priser og legater anvender
virksomhedsnavn, varemaerker mv. pd en sddan made, at det
har karakter af produktmarkedsfering.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at den erhvervsdriven-
de kan sponsorere en begivenhed, nar blot markedsfgring af
sponsoratet sker i henhold til retningslinjerne. Retningslin-
jerne geelder ogsa for navngivning, emballering og etiketud-
formning af produkter, der lanceres pa markedet.

Alkohol og uddannelse harer ikke sammen, og derfor ma
markedsfering af alkohol ikke finde sted pa uddannel-
sesinstitutioner som eksempelvis folkeskoler, gymnasier,
universiteter og lignende samt kollegier. Alkohol og arbejde
herer som udgangspunkt heller ikke sammen, og dermed
ma markedsfering af alkohol ikke finde sted pa arbejds-
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pladser. Dog er de i stk. 3 anferte arbejdspladser undtaget
fra markedsfaringsforbuddet, hvis alkoholmarkedsfaring

er en naturlig del af arbejdspladsen. Dette er tilfaeldet for
detailhandlen, hoteller, forlystelsesparker, restauranter, barer
og lignende.

Retningslinjerne er ikke til hinder for, at arranggrerne af rent
private arrangementer markedsfarer disse arrangementer
ved for eksempel at opheenge plakater, uddele flyers, udfor-
me skilte mv. til internt brug, safremt det begraenses til det
praktisk nedvendige. "Det praktisk ngdvendige”vil i denne
forbindelse skulle forstds som for eksempel prisskiltning,
brug af fadglshaner og lignende. | forbindelse med en fest
eller lignende arrangement pa arbejdspladsen kan der lige-
ledes anvendes en bar fra en alkoholproducent, parasoller
med reklametryk mv. Det er derimod ikke “praktisk n@dven-
digt”i forbindelse med reklamering for eller invitation til et
festarrangement at anvende plakater patrykt navn eller logo
for et bestemt varemaerke, der repraesenterer alkohol. Fort-
rykte plakater, der ger opmaerksom pa arrangementer uden
for en lzereanstalt, for eksempel reklamering for koncerter
eller andre arrangementer, der er sponsoreret af et vare-
meerke, er ikke omfattet af dette forbud og vil derfor veere i
overensstemmelse med retningslinjerne.

7§ 6

Alkohol herer ikke sammen med bgrn og unge. Det er der-
for vigtigt, at erhvervsdrivende indretter markedsferingen af
alkohol saledes, at der ikke sendes forkerte signaler til barn
og unge om alkoholindtagelse. Det er herunder en szerlig
skaerpende omstaendighed, hvis markedsfgringen af alkohol
kobler b@rn og unge til et stort eller umadeholdent forbrug,
jf. § 3, stk. 2.

Markedsfering af alkohol bgr medvirke til at understette det
samfundsmaessige @nske om, at barn ikke drikker alkohol,
og at unge ikke indtager alkohol i en tidlig alder. Det totale
forbud mod markedsfaring af alkohol over for barn og unge
geelder uanset medie, produkt eller markedsferingsbudskab.
Markedsferingen vurderes altid ud fra et helhedsindtryk,
hvor der blandt andet tages hgjde for den sammenhaeng,
markedsfaringen sker i, herunder det visuelle samt det
tekstmaessige indhold.

Producenter af alkohol m.fl. ma ikke sponsorere idraetsevents
og lignende rettet szerligt mod barn og unge. Derudover er
det i strid med retningslinjerne at fremstille merchandise,
sportsbeklaedning mv. med markedsfering af alkohol rettet
seerligt mod bern og unge.

Der er ikke i retningslinjerne fastlagt en absolut alders-
graense for bern og unge, nar der er tale om markedsfering
af alkohol. Et naturligt udgangspunkt er 18 dr, som er den
danske myndighedsalder og valgretsalder. De erhvervsdri-
vende skal dog veere opmaerksomme pa de situationer, hvor
gruppen af bgrn og unge aldersmaessigt ligger omkring 18
ar, det vil sige de 15-21 arige. Denne aldersgruppe pa 15-21



Retningslinjerne for markedsfering af alkohol

ar er ofte at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner. Ek-
sempelvis vil markedsfaring af alkohol rettet mod gymnasie-
og handelsskoleelever vaere omfattet af retningslinjernes
markedsfgringsforbud.

Alkoholreklamenaevnet har udarbejdet vejledninger om
markedsfering af 16+ fester og markedsfering rettet mod
elever pa ungdomsuddannelser. Disse vejledninger kan
findes pa Alkoholreklamenaevnet.dk. Personer, der an-
vendes i markedsfering af alkohol, skal vaere mindst 25 ar.
Alkoholreklamenavnet kan bede om dokumentation herfor,
safremt der hersker tvivl om en persons alder. Baggrunden
herfor er at sikre, at markedsfaringen ikke utilsigtet rettes
mod barn og unge. Det er Alkoholreklamenaevnets vurde-
ring, at en person, der er mindst 25 ar, i mindre grad end en
yngre person Vil appellere til barn og unge. Hvor personer

Retning:
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over 25 ar saerligt appellerer til barn og unge, vil det vaere

i strid med retningslinjerne at benytte sddanne personer i
markedsferingen. 25-ars-kravet geelder dog ikke for sa vidt
angar almindelige stemningsbilleder af geester fra fester og
arrangementer mv.,, nar disse billeder ikke kan betragtes
som markedsfering af alkohol.

Markedsfering af alkohol ma ikke finde sted, hvor publikum
primaert er bern og unge. Eksempelvis herer markedsfe-
ring af alkohol ikke hjemme til et barnearrangement. Ved
markedsfering af alkohol ma der ikke anvendes figurer,
animationer, dukker, skuespillere mv. fra eksisterende barne-
universer. | den forbindelse ma der heller ikke ske en tydelig
kobling til barneuniverser. Brugen af animerede universer
og lignende er ikke i sig selv i strid med retningslinjerne om
markedsfering af alkohol.




Om at klage

Det er muligt at klage til Alkoholreklamenaevnet over et
eller flere konkrete markedsferingstiltag, der omhandler
markedsfering af alkohol.

Alle kan klage — der er fri og gratis klageadgang til Alkohol-
reklamenaevnet, dvs. at bade privatpersoner, virksomheder
og organisationer har mulighed for at klage.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholre-
klamenaevnets sekretariat enten via brev, e-mail eller udfyl-
delse af en online klageformular. Se online klageformular pa
Alkoholreklamenaevnet.dk.

En klage skal indeholde falgende oplysninger:

Hvilket markedsferingstiltag klagen omhandler

Hvor og hvorndr markedsferingen er blevet set (tydelig
datomaerkning)

En kopi eller billede af eller eventuelt link til
markedsferingstiltaget

Kontaktdata pa klager (navn og adresse, e-mailadresse
og/eller telefonnummer)

Klagers kontaktinformation er ngdvendig for Alkoholrekla-
menavnets undersggelse af sagen og for at give klager
tilbagemelding om afgarelsen. Kontaktinformation vil ikke
blive offentliggjort. Indgives der en klage fra en organisa-
tion eller lignende, vil navnet pa organisationen dog blive
offentliggjort.

Klagefrist

Klagen skal vedrgre aktuel markedsfgring eller mar-
kedsfaring, der har fundet sted inden for det seneste ar.
Derfor er det vigtigt, at tydelig datomaerkning fremgar af
markedsferingsmaterialet.

Sagsbehandlingstid

Sagsbehandlingstiden for sager i Alkoholreklamenaevnet er
1-3 maneder, fra klagen modtages, til afggrelsen er offentlig-
gjort pa Alkoholreklamenaevnet.dk. | seerligt hastende og/
eller grove sager kan Alkoholreklamenaevnet traeffe afgarel-
se inden for en kortere tidsramme.
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Kontaktinformation

Alkoholreklamenavnets sekretariat:
Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kgbenhavn V

Telefon: +45 29 27 26 23

E-mail: kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk

Alkoholreklamenavnets formand:
Advokat Marlene Winther Plas

DLA Piper Denmark Law Firm

Telefon: +45 22 47 82 18

E-mail: marlene.plas@dk.dlapiper.com
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