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Den 11. april 2023

Afgarelse — 2022-46 Discoteque Tordenskjold Kolding

Om Alkoholreklamenzavnet (Naevnet)

Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfaring af alkohol og handhaver ret-
ningslinjerne for markedsfaring af alkohol. Forhold, der vedrgrer alkoholbevilling, hgrer
under politiets kompetence.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 26. august 2022 observeret alkoholmarkedsfaring fra
Discoteque Tordenskjold Kolding pa Facebook. Alkoholreklamenavnet har vurderet, at
Discoteque Tordenskjold Koldings markedsfaring opfordrer til umadeholdent indtag af
alkohol, samt at markedsfgringen er malrettet bgrn og unge, hvilket er i strid med Alko-
holreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol. Alkoholreklamenavnet
udtaler derfor kritik af Discoteque Tordenskjold Koldings markedsfering af alkohol, og
forventer, at Discoteque Tordenskjold Kolding indretter markedsfaringen i overensstem-
melse med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol. Det er en
skeerpende omstendighed, at Alkoholreklamenavnet i 2020 og 2022 har udtalt kritik af
Tordenskjold Koldings markedsfaring af alkohol.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet, der handhaver retningslinjerne for markedsfaring af alkohol i
Danmark, har den 26. august 2022 observeret alkoholmarkedsfering fra Tordenskjold Kol-
ding pa Facebook. Pa baggrund af markedsfgringens indhold har Alkoholreklamenaevnet
den 26. august 2022 sendt hgringsbrev til Discoteque Tordenskjold Kolding med anmod-
ning om Discoteque Tordenskjold Koldings bemarkninger til sagen.

Indhold

Markedsfgring af begivenheder pa Facebook, der omfatter alkoholmarkedsfaring, er om-
fattet af anvendelsesomradet for Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfa-
ring af alkohol, hvorfor naevnet har kompetence til at behandle sagen.

Discoteque Tordenskjold Koldings hgringssvar
Discoteque Tordenskjold Kolding har i hgringssvar af den 29. august 2022 indsendt fal-
gende bemerkninger til Alkoholreklamenavnet:

e Det er kun muligt at tilga Facebooksiden Tordenskjold Kolding, hvis man er over 18
ar (det er en indstilling via Facebook, der begraenser dette)

e ”Drik dig til borgmester” var et tiltag, der pa ingen made opfordrede til umadehol-
dent alkoholindtag, da der er tale om 10 enheder og ikke 10 genstande som i gvrigt,
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ud fra sundhedsstyrelsens regler, kun svarer til 6 genstande, da flere af enhederne

kun indeholder 2 cl. alkohol og der jo skal 4 cl. til 1 genstand. Alkoh ol

reklame

e Torsdagen var ”Part 4” og Tordenskjold Kolding holdt abent i 9 dage dvs. tilbuddet
kunne bruges 6 dage endnu = 6 Genstande (10 enheder) pa 6 dage.

o | opslaget er det anfgrt ”Drik Ansvarligt” da dette er noget vi er meget opmaerk-
somme pa. Derudover star der min. 18 ar.

e De 2 modeller pa billedet er fuldtidsansatte og begge over 25 ar gamle, men blot ud-
styret med en studenterhue pga. temaet.

Alkoholreklamenavnets afggrelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsfgringen er sket en overtree-
delse af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfaring af alkohol 8§ 3, stk. 2,
4, stk. 3 0g 6, stk. 1 og 2.

§ 3, stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma ikke opfordre til et stort eller umadeholdent for-
brug.

§ 4, stk. 3. Markedsfgringen ma ikke give indtryk af, at et vist forbrug kan veere
sundt, kan give succes eller kan forbedre forbrugernes mentale eller fysiske formaen-

§ 6, stk. 1. Markedsfgring af alkohol ma, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhang, der retter sig mod bgrn og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsfgring af alkohol ma kun anvende personer, herunder modeller, skue-
spillere og lignende, der er mindst 25 ar.

Af markedsfaringsmaterialet fremgar det:

"Vi udlodder hele 10 styks "Drik dig til borgmester’, som kan afhentes i dag og som kan
anvendes hele ugen!”

"Alle studenterhuer og armbdnd kan fd fingrene i et "Drik dig til borgmester’ kort med
10 gange lekkerier til kun 100 kr.! ((Veerdi, +500kr.)

Det kan bruges hele studenterugen!”
"Minimum 18 ar, drik ansvarligt”

Konceptet ”Drik dig til Borgmester”” omfatter indtag af 10 alkoholholdige enheder, der
kan anvendes i lgbet af en uge. Ud fra markedsfgringsmaterialets indhold er det derved
ikke et krav, at geesten skal indtage alle 6 enheder ved samme lejlighed, hvilket er en for-
mildende omstaendighed. Det er dog Alkoholreklamenavnets vurdering, at koncepter, der
indledes med “Drik dig til...”, er at betragte som en opfordring til at indtage alkohol store
mangder alkohol, og at indtaget belgnnes med en gevinst eller titel, eksempelvis borg-
mester.




Det er pa den baggrund Alkoholreklamenavnets vurdering, at der alene, som falge af
konceptets navn ’Drik dig til Borgmester”, sker en opfordring til et stort indtag af alko-
hol, uagtet at der i teksten star, at geesten kan fordele indtaget over en uge, jf. § 3, stk. 2.
Derudover er det Alkoholreklamenavnets vurdering, at markedsfaringen giver indtryk
af, at et vist forbrug kan give succes og vil blive belgnnet med en titel som ”Borgme-
ster”, jf. § 4, stk. 3.

Af markedsfaringen fra Discoteque Tordenskjold Kolding fremgar det, at markedsfarin-
gen er malrettet kommende studenter, hvilket er at betegne som markedsfgring rettet mod
gymnasie- og handelsskoleelever, da kommende studenter er tilknyttet en ungdomsud-
dannelsesinstitution. Alkoholreklamenaevnet opererer ikke med en skarp 18 ars-graense i
forhold til begrebet “bern og unge”, hvorfor ogs& unge over 18 ar kan vere beskyttet af
retningslinjerne for markedsfaring af alkohol, hvis der f.eks. markedsfgres mod en
gruppe af barn og unge, hvor aldersgraensen ligger omkring 18 ar. De erhvervsdrivende
skal derfor veere opmarksomme pa de situationer, hvor gruppen af bgrn og unge alders-
maessigt ligger omkring 18 ar, det vil sige de 15-21-arige. Denne aldersgruppe pa 15-21
ar er ofte at finde pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Det er Alkoholreklamengvnets vurdering, at markedsfaringen er i strid med retningslin-
jernes markedsfaringsforbud, jf. § 6, stk. 1. Alkoholreklamenavnet laegger til grund, som
oplyst af indklagede, at modellerne pa billedet er over 25 ar. Brugen af modellerne er
derved ikke i strid med § 6, stk. 2 i retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Pa baggrund af ovenstaende finder navnet, at markedsferingen er i strid med §

3, stk. 2, § 4, stk. 3 0g § 6, stk. 1. Det bemaerkes, at det er en seerlig skaerpende omstaen-
dighed, at Discoteque Tordenskjold Koldings markedsfering af alkohol kobler bgrn og
unge til et stort eller umadeholdent forbrug, jf. § 3, stk. 2. Pa det grundlag udtaler nzvnet
kritik af markedsfaringen.

Nevnet konstaterer, at Discoteque Tordenskjold Kolding benytter aldersfilter ved mar-
kedsfaringen, sa barn og unge beskyttes mod alkoholmarkedsfgring. Dog, uagtet brugen
af aldersfilter eller formuleringer som ”Minimum 18 ar. Drik ansvarligt”, skal selve mar-
kedsfgringen efterleve Alkoholreklamenavnets retningslinjer.

Nevnet forventer, at Discoteque Tordenskjold Kolding fremadrettet indretter sin mar-
kedsfgring af alkohol i overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfaring af
Alkohol, og navnet vil i den kommende periode holde serligt gje med, at Discoteque Tor-
denskjold Koldings markedsfaring af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol. Finder navnet yderligere overtreedelser fra
Discoteque Tordenskjold Kolding, kan det give grundlag for at oversende sagen til For-
brugerombudsmanden, for at fa sagen vurderet efter markedsfaringslovens regler.

Venlig hilsen

ALKOHOLREKLAMENAEVNET

Marlene Winther Plas
Formand



Markedsfgringsmateriale: Afggrelse 2022-46:

‘ Discoteque Tordenskiold, Kolding
34 min. - §

KONKURRENCE TID, TORSDAGSFEST PART 4 ' ¢

X VI UDLODDER 10x DRIK DIG TIL BORGMESTER X

Hvilken farve bliver den naeste borgmester, rzd eller bI31? &.

Vi udlodder hele 10 styks 'Drik dig til borgmester’, som afhentes i dag og som kan anvendes hele
ugen:

Skriv hvilken farve den nasste borgmester bliver, og hvem du skal afsted i byen med i dag! %4
Alle med studenterhuer og armbéand kan f& fingrene i et 'Drik dig til borgmester’ kort, med 10
gange laskkerier, til kun 100.-! (Veerdi, +500.-)

Det kan bruges hele studenterugen!

Minimum 18 3r, drik ansvarligt
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