Den 14. september 2023

Afgerelse — 2023-05 Jyllands-Postens rejsetilleeg

Om Alkoholreklamencevnet (Ncevnet)
Alkoholreklamenavnet beskaeftiger sig med markedsfering af alkohol og handhaver
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 1. maj 2023 modtaget klage over Billund Lufthavns
markedsforing af alkohol i Jyllands-Postens rejsetilleeg. Alkoholreklamenavnet har vurderet, at
Billund Lufthavns markedsfering af alkohol strider mod de sociale, sundhedsmassige og
forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med alkoholindtagelse, og bemarker i den
forbindelse, at barn og alkohol under ingen omstandigheder ber kobles sammen.
Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af Billund Lufthavns markedsfering af alkohol, men tager
til efterretning, at Billund Lufthavn beklager den uheldige kobling og noterer derudover, at
Jyllands-Posten har oplyst, at annoncen ikke vil blive gentaget.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet har den 1. maj 2023 modtaget klage over Billund Lufthavns
markedsfering af alkohol i Jyllands-Postens rejsetilleeg, som klager har observeret den 29. april
2023. P baggrund af markedsforingens indhold har Alkoholreklamenavnet den 4. maj 2023 og
den 5. juli 2023 sendt heringsbrev til Jyllands-Posten og Billund Lufthavn med anmodning om
bemarkninger til sagen. Jyllands-Posten og Billund Lufthavn har den 25. maj 2023 og den 10.
juli 2023 besvaret hgringsbrevet fra Alkoholreklamenavnet.

Indhold

Markedsfering af produkter eller tjenesteydelser, der indeholder omtale af alkohol, er omfattet
af anvendelsesomréadet for Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol.
Det bemarkes, at Alkoholreklamenavnets retningslinjer omfatter sdvel direkte som indirekte
markedsforing af alkohol, hvilket indebzrer, at markedsfering, der f.eks. benytter alkohol som
blikfang for et produkt eller tjenesteydelse er omfattet af retningslinjernes anvendelsesomrade.

Billund Lufthavns horingssvar
Billund Lufthavn har i1 heringssvar af den 10. juli 2023 felgende bemarkninger:
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¢ Billund Lufthavn beklager den uheldige kobling mellem tekst og billede, der absolut
ikke var hensigten.

¢ Billund Lufthavns intention med annoncen var at tale ind i dansk humor ved brug af et
feriestemningsbillede, hvor det i udgangspunktet er indlysende, at drikken pa billedet
ikke er alkoholisk, simpelthen fordi det er et barn, der sidder med den. Det er med andre
ord billedets preemis, at der selvfglgelig ma vare tale om en milkshake eller lignende,
og isoleret er billedets budskab blot livsgleede/sommer/familieferie og ikke pa nogen
made en reklame for alkohol.

e Bade hvad angar budskab, og hvad angar kombinationen af tekst og billede, er det klart
vores vurdering, at der er tale om helt gengs og let forstaelig dansk humor/satire — og at
billedet af barnet og drink’en netop understreger dette. Med andre ord kraever det en
bevidst fejlfortolkning overhovedet at opfatte annoncen som markedsfaring af alkohol.

e Atannoncen ikke pa nogen made strider mod retningslinjernes 86 kan yderligere
understgttes af, at budskabet er rejseoplevelser og mediet pa ingen made retter sig mod
bgrn og unge, men tveertimod Jyllands-Postens noget &ldre lesersegment af
Rejsesektionen.

e Billund Lufthavn har taget klagen til efterretning, og beklager at annoncen har skabt
anledning til misfortolkning. Og selvom der er tale om markedsfaring af rejser og ikke
alkohol, skal vi veere sarligt papasselige, nar vi anvender humor og satire som greb.

e Billund Lufthavn er i endnu hgjere grad blevet opmarksomme pa det serlige ansvar, vi
har, nar en kampagne kan skabe konnotationer til alkohol. Den konnotation vil vi
fremover undga, ogsa nar der — som i reklamen her — ikke er alkohol afbilledet.

Jyllands-Postens horingssvar
Jyllands-Posten har 1 heringssvar af den 25. maj 2023 felgende bemarkninger:
e Jyllands-Posten mener ikke, at der er tale om markedsfgring malrettet barn.

e Jyllands-Posten gjorde sig ikke overvejelser om markedsferingen, fordi det er en
annonce for Billund Lufthavn. Der er ikke tale om en annonce for alkohol.

e Annoncen er trykt i Jyllands-Postens rejsetilleeg, der henvender sig til abonnenter, som i
snit er over 60 ar. Den er med andre ord heller ikke henvendt til bgrn. Derfor har
hverken Jyllands-Posten eller annoncgren haft en intention om at markedsfere alkohol
til barn, hvad vi heller ikke mener, at vi gar.

e Retningslinjerne vedrarer reklamer for alkohol, der ikke ma rettes mod bgrn. Det er
ikke tilfeeldet her, da det er en reklame for en lufthavn rettet mod voksne.
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e Ud fra en helhedsbetragtning er det vurderingen, at annoncen slet ikke falder inden for
rammen af klagen. Den henvender sig klart til et voksenunivers og handler om rejser.

e Jyllands-Posten og kunden mener sammenfattende ikke, at Jyllands-Posten har forbrudt
sig mod markedsfgringsloven og retningslinjerne.

o Jyllands-Posten tager klagen meget alvorligt og vil ikke gentage annoncen, der
tilsyneladende ikke har veeret opfattet efter hensigten af alle. Det er vores ansvar at
kommunikere sa klart som muligt, og det retter vi op pa.

Alkoholreklamensevnets afgorelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtraedelse af
Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 3, stk. 1 og §§ 6, stk. 1 og
2.

§ 3, stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsforing af alkohol udvise en ansvarlig adfcerd ved at
tage scerligt hensyn til de sociale, sundhedsmcessige og forbrugermeessige aspekter, der er
forbundet med alkoholindtagelse.

§ 6, stk. 1. Markedsforing af alkohol md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig mod
eller kobles til en sammenhceng, der retter sig mod born og unge.

§ 6, stk. 2. Markedsforing af alkohol ma kun anvende personer, herunder modeller, skuespillere og
lignende, der er mindst 25 ar.

Markedsforingen fra Billund Lufthavn viser en lille pige, der drikker en drink med et sugerer i
tilknytning til teksten:

"Der findes ikke det jetlag, som en Piiia Colada ikke kan fikse.”

Alkoholreklamenavnet konstaterer, at markedsferingens primare formél er markedsfering af
rejser. Markedsferingens billede af en drink og tekst, der indeholder drinksbetegnelsen ”Pifia
Colada”, 1 tilknytning til markedsferingen af rejser, bevirker, at der indirekte sker
markedsforing af alkohol. Pa den baggrund er der tale om alkoholmarkedsfering, som er
omfattet af Alkoholreklamenavnets retningslinjer.

I forhold til formuleringen “Der findes ikke det jetlag, som en Pifia Colada ikke kan fikse” er
det Alkoholreklameneavnets vurdering, at alkohol bliver tillagt en positiv verdi, idet
formuleringen indikerer, at alkohol er i stand til at ’fikse” noget. Alkoholreklamenavnet
betragter derfor formuleringen som en anprisning af alkohol. Det er séledes
Alkoholreklamenavnets vurdering, at brugen af den lille pige i tilknytning til en drink og
formuleringen "Der findes ikke det jetlag, som en Pifia Colada ikke kan fikse” strider mod de
sociale, sundhedsmassige og forbrugermaessige aspekter, der er forbundet med
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alkoholindtagelse jf. § 3, stk. 1, som de erhvervsdrivende skal udvise en ansvarlig adfaerd
omkring.

Alkoholreklamenavnet vurderer, at markedsferingen er malrettet voksne.
Alkoholreklamenavnet bemerker i relation hertil, at der ved vurderingen af markedsfoeringens
malgruppe er lagt afgarende vaegt pd, at Jyllands-Posten har oplyst, at rejsetillegget primart har
abonnenter, som i snit er over 60 r. Det er sdledes Alkoholreklamenavnets vurdering, at
markedsforingen ikke retter sig mod bern og unge, hvorfor markedsferingen ikke vurderes at
veere 1 strid med § 6, stk. 1.

Uagtet at markedsferingen ikke vurderes at vaere i strid med § 6, stk. 1, ma bern og alkohol
under ingen omstaendigheder kobles sammen i markedsfering. Dette geelder ogsd ved indirekte
alkoholmarkedsfering, der indeholder et humoristisk aspekt. Det totale forbud mod
markedsforing af alkohol 1 relation til bern og unge gelder desuden uanset medie, produkt eller
markedsfoeringsbudskab. Forbuddet mod at koble barn og alkohol sammen indeberer, at det
ikke er tilladt, ved direkte eller indirekte markedsfering af alkohol, at anvende personer,
herunder modeller, skuespillere og lignende, der er under 25 ar. Det er tilfeldet i den konkrete
sag, hvorfor markedsforingen er i strid med § 6, stk. 2.

Der udtales kritik af Billund Lufthavns markedsfering, jf. § 3, stk. 1 og § 6, stk. 2.

Alkoholreklamenavnet tager til efterretning, at Billund Lufthavn og Jyllands-Posten tager
klagen alvorligt og ikke vil gentage annoncen.

I den kommende periode vil nevnet holde sarligt gje med, at Billund Lufthavns markedsfering

af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsforing af
alkohol.

Venlig hilsen
ALKOHOLREKLAMENZAVNET
Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale: Afgorelse 2023-05
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Rejser

Der findes ikke det
jetlag, som en Pina -
Colada ikke kan fikse /

Kunsten er at vaelge,
hvor den skal drikkes

Flyv til 120 direkte destinationer
og 640 one-stop forbindelser
bll.dk Billund Airport



