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Tre virksomheder far kritik for markedsfgring af alkohol

Alkoholreklamenaevnet udtaler kritik af et bryggeri, en sportsbar og et street food-kskken for at have
overtrddt retningslinjerne for markedsfgring af alkohol. Naevnet vil i den kommende periode holde
seerligt gje med de tre virksomheders markedsfaring.

Bade Carlsberg, kebenhavnske Barkowski bar og Broens Gadekpkken pa Amager har forbrudt sig mod
alkoholmarkedsfgringsreglerne. Derfor udtaler Alkoholreklamenavnet kritik af de tre virksomheders
markedsfgring og forventer, at de indretter markedsfgringen i overensstemmelse med reglerne.

For Carlsbergs vedkommende drejer sagen sig om en reklame for Carlsberg Nordic, der er en alkoholfri
@l med 0,0% alkohol. Ifglge Alkoholreklamenavnets retningslinjer er det ikke tilladt, at alkoholholdige
og alkoholfri drikkevarer kan forveksles af forbrugerne, nar produkterne bliver markedsfgrt. | afggrelsen
konstaterer Alkoholreklamenavnet, at der er elementer i Carlsbergs markedsfgring, der kan skabe
forvirring for forbrugeren om, hvorvidt der udelukkende er tale om markedsfgring af Carlsberg Nordic
0,0%, eller om markedsfgringen ogsa omhandler alkoholholdig gl. Det drejer sig bl.a. om teksten ”“EN
PADELSEJR SMAGER BARE BEDRE MED @L”

| et svar til Alkoholreklamenavnet fremhaever Carlsberg, at der udelukkende, er tale om en reklame for
Carlberg Nordic, som majoriteten af forbrugere i Danmark ved er en alkoholfri ¢l. Alligevel mener
nzavnet, at der ud fra en helhedsvurdering er risiko for, at forbrugeren forveksler reklamen med
markedsfgring af alkoholholdig @I, hvorfor reklamen vurderes at veere i strid med retningslinjerne.

Sportsbaren Barkowski har i sin markedsfgring pa Facebook brugt billeder af unge mennesker, der
drikker eller bestiller drikkevarer med alkohol. Et af billederne viser barens personale drikke af glas, og
den ledsagende tekst er: "When people ask how we stay up for those long shifts, the answer is in this
photo”.

Tekstens indhold indikerer, ifglge Alkoholreklamenaevnet, at indtag af alkohol er ngdvendigt for at klare
de lange vagter i baren, og at indtag af alkohol kan forbedre den mentale eller fysiske formaen. Det er i
strid med reglerne. Pa lignende vis overtraeder Barkowski ogsa reglerne, nar de anvender personer
under 25 ar i reklamer, der indeholder alkohol.
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| afggrelsen om Broens Gadekgkken er det Alkoholreklamenaevnets opfattelse, at street food-markedet
har forbrudt sig mod retningslinjernes bestemmelse om, at markedsfgring af alkohol ikke ma forbinde
alkohol med aktiv sportsudgvelse.

Det, mener naevnet, er tilfaeldet, idet Broens Gadekgkken i en invitation pa Facebook viser en gruppe
mennesker, der udfgrer yogagvelser, samtidig med at flere af deltagerne drikker gl af en dase.

"Vi forventer naturligvis, at de tre virksomheder tilretter deres markedsfgring, sa den er i

overensstemmelse med retningslinjerne for markedsfgring af alkohol, og holder i den kommende tid
seerlig gje med dem”, siger formanden for Alkoholreklamenavnet, Marlene Winther Plas.

Yderligere info: Lea Kholghi Frederiksen, kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk, 29 27 26 23.



