Den 13. december 2023

Afgerelse — 2023-28 Royal Unibrew

Om Alkoholreklamencevnet (Ncevnet)
Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsforing af alkohol og hindhaver
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 31. oktober 2023 modtaget en klage over markedsforing af
alkohol fra glmarket Albani, ejet af Royal Unibrew, i forbindelse med en karavane pa J-dag
2022. Markedsforingsmaterialet er dokumenteret i TV2 Dokumentar af den 30. oktober
2023. Alkoholreklamenaevnet har vurderet, at der er tale om markedsfering af alkohol
maélrettet barn og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for
markedsforing af alkohol. Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af Royal Unibrews
markedsforing. Alkoholreklamenavnet har taget til efterretning, at Royal Unibrew har
afbrudt samarbejdet med karavanen.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet har den 31. oktober 2023 modtaget en klage over markedsfering af
alkohol fra glmarket Albani, ejet af Royal Unibrew. P4 baggrund af markedsferingens indhold
har Alkoholreklamengavnet den 14. november 2023 sendt heringsbrev til Royal Unibrew med
anmodning om bemerkninger til klagen. Royal Unibrew har besvaret heringsbrevet den 27.
november 2023.

Indhold
Da sagen vedrerer markedsforing af alkohol, har navnet kompetence til at behandle sagen.

Royal Unibrews horingssvar
Royal Unibrew har i heringssvar af den 27. november 2023 folgende bemarkninger:

e Det er Royal Unibrew’s vurdering at 8§ 6, stk. 1 i Alkoholreklamenavnets
retningslinjer ikke er overtradt i forbindelse med J-dag i Odense i 2022.

Alkoholreklamenavnet
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J-dag er malrettet et voksent publikum og afvikles primert indendgrs under
iagttagelse af geeldende regler, herunder forbud mod udskeenkning af alkohol til
personer under 18 ar. Royal Unibrew tager kraftigt afstand fra markedsfering af
alkoholprodukter til bgrn og unge og arbejder aktivt for til en hver tid at overholde
Alkoholreklamenavnets retningslinjer.

Royal Unibrew betinger sig som et standardvilkar i alle aftaler med barer,
restaurationer, diskoteker m.v. (on-trade) at forhandleren overholder
Alkoholreklamenavnets retningslinjer.

Det fremgar af Dokumentaren, at Karavanen er sponsoreret af Albani (Royal
Unibrew). Hertil bemarkes, at Karavanen ikke er iveerksat eller initieret af Royal
Unibrew, men er et frivilligt initiativ. Der foreligger ikke en skriftlig aftale om
sponsorat eller markedsfgring af Albani eller gvrige produkter fra Royal Unibrew i
forbindelse med Karavanen, herunder er der ingen krav eller forpligtelser til
udskaenkning, markedsfaring, eksponering m.v.

Karavanen kontakter Royal Unibrew fra ar til ar for at afsgge, om Royal Unibrew
gnsker at bidrage til dette ars Karavane. |1 2022 leverede Royal Unibrew 10 fustager
gl uden beregning, plastkrus samt mindre end én kasse med Albani julepynt,
bestaende af julehjerter, guirlander, nissehuer etc.

Royal Unibrew er ikke involveret i afvikling af Karavanen, herunder planlaegning af
rute, tid og sted ligesom Royal Unibrew ikke medvirker til udsmykning og pyntning
af karavanen.

Det er hgjst overraskende for Royal Unibrew, at Karavanen udskanker Albanis
olprodukter til personer under 18 ar samt at Karavanen medbringer en sakaldt "el-
bong”.

Pa baggrund af oplysninger fremsat i Dokumentaren har Royal Unibrew
gjeblikkeligt afbrudt samarbejdet med Karavanen. Dette skyldes, at Royal Unibrew
ikke gnsker at stgtte initiativer, hvor udskankning foregar til personer under 18 ar
eller gennem gl-bong og lignende.

Endvidere har Royal Unibrew aktivt indskeerpet, at alle aktiviteter og markedsfaring
i forbindelse med J-dag skal ske indendegrs pa restaurationer, med henblik pa at sikre
at alene personer, der er over 18 ar, modtager markedsfgring af alkoholprodukter.
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Alkoholreklamengevnets afgorelse

Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtredelse
af Alkoholreklamenaevnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6, stk. 1.

§ 6, stk. 1. Markedsforing af alkohol md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhceng, der retter sig mod barn og unge.

Af videomaterialet fremgér en karavane med musik og juleudkledte personer, der bevaeger
sig gennem et baromrade i Odense. Personerne ombord pa karavanen uddeler og udskenker
gratis alkohol til personer, der folger og/eller passerer karavanen. Der udskankes
glprodukter fra Albani ligesom krus og nissehuer ogsa er pafert Albanis logo.

Af videomaterialet fremgar det, at et storre antal unge opseger og/eller folger karavanen
gennem Odense. For mindst 3 af de tilstedevarende er der tale om personer under 18 ar,
som der udskankes og uddeles alkoholprodukter til. Herunder ogsé gennem en sékaldt “ol-
bong”, hvor unge opfordres til at indtage alkohol pa meget kort tid.

Pé baggrund af videomaterialets indhold er det Alkoholreklamenaevnets vurdering, at den
konkrete karavane benytter en aggressiv markedsfering af alkohol og opfordring til
umddeholdent alkoholforbrug. I sammenhe@ng med udskenkning og uddeling af
alkoholprodukter til personer under 18 ar er det Alkoholreklamenavnets vurdering, at der
med karavanen er sket markedsfering af alkohol overfor bern og unge, hvilket er 1 strid med
Alkoholreklamenavnets retningslinjer § 6, stk. 1.

I tilknytning hertil bemarkes det, at Alkoholreklamenavnets retningslinjer ikke opererer
med en skarp 18-drs-graense i forhold til begrebet ’bern og unge”, hvorfor unge over 18 ér,
ud fra konkrete omstendigheder, kan vere beskyttet af markedsferingsforbuddet 1
retningslinjerne for markedsforing af alkohol.

Royal Unibrew anforer, at karavanen ikke er iverksat eller initieret af Royal Unibrew, men
er et frivilligt initiativ. Royal Unibrew anferer videre, at der ikke foreligger en skriftlig aftale
om sponsorat eller markedsforing af Albani eller ovrige produkter fra Royal Unibrew i
forbindelse med karavanen, herunder er der ingen krav eller forpligtelser til udskenkning,
markedsforing, eksponering m.v. Royal Unibrew har sponsoreret karavanen med 10
fustager ol uden beregning, plastkrus samt én kasse med Albani julepynt, bestdende af
julehjerter, guirlander, nissehuer etc.

Alkoholreklamenavnet noterer sig, at Royal Unibrew ikke har veret bekendt med at
karavanen har udskanket Albanis elprodukter til personer under 18 ar, og at Royal Unibrew
har afbrudt samarbejdet med karavanen.

Alkoholreklamenavnet vurderer samlet set, at Royal Unibrew har et medansvar for,
hvordan samarbejdspartnere markedsferer virksomhedens produkter. Dette uanset, at Royal
Unibrew ikke har veret bekendt med det fulde omfang af karavanens ageren.
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Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af Royal Unibrews konkrete markedsfoering, men tager
til efterretning, at Royal Unibrew har oplyst, at samarbejdet med karavanen er afbrudt.
Alkoholreklamenavnet tager endvidere til efterretning, at Royal Unibrew har indskerpet,
at alle aktiviteter og markedsfering i forbindelse med J-dag fremover vil ske indenders pa
restaurationer, med henblik pé at sikre, at alkoholmarkedsfering alene rettes mod personer,
der er over 18 ar, samt at Royal Unibrew betinger sig som et standardvilkar i alle aftaler
med  barer, restaurationer, diskoteker m.v.,, at forhandleren  overholder
Alkoholreklamenavnets retningslinjer.

Alkoholreklamenavnet bemarker dog, at udenders aktiviteter ikke i sig selv er i strid med
retningslinjerne, hvis disse 1 evrigt overholdes.

Alkoholreklamenavnet indstiller til, at Royal Unibrew fremadrettet er opmaerksom pa, at
der tages hejde for det serlige beskyttelseshensyn, der er behov for ved markedsforing af
alkohol, herunder ogsd i forbindelse med aftaler med samarbejdspartnere.

Neavnet vil 1 den kommende periode holde sarligt oje med, at Royal Unibrews

markedsforing af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for
markedsfering af alkohol.

Venlig hilsen

ALKOHOLREKLAMENZAVNET

Marlene Winther Plas
Forperson
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Markedsferingsmateriale 2023-28:

Der henvises til dokumentaren Bern pd druk” — afsnit 1. tilgeengelig pd TV2 Play.
Minuttal 13:30-16:30.

Billeder nedenfor er udpluk fra dokumentaren, men det bemaerkes, at det er selve
markedsforingen 1 dokumentaren, som Alkoholreklamenavnet vurderer i1 forbindelse med
behandlingen af klagen.
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Click to add a note

Click to add a note
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