
 

 

 

 

 

 

 

Den 31. juli 2025 

 

 

Afgørelse – 2025-08 Spritfabrikken Suspekt 

 

Om Alkoholreklamenævnet (Nævnet) 

Alkoholreklamenævnet beskæftiger sig med markedsføring af alkohol og håndhæver 

retningslinjerne for markedsføring af alkohol.  

 

Sagen kort  

Alkoholreklamenævnet har den 25. april 2025 modtaget en klage over markedsføring af 

alkohol fra Spritfabrikken. Alkoholreklamenævnet har vurderet, at Spritfabrikkens 

markedsføring af alkohol er målrettet børn og unge, hvilket er i strid med 

Alkoholreklamenævnets retningslinjer for markedsføring af alkohol. 

Alkoholreklamenævnet udtaler kritik af markedsføringen. 

 

Sagens oplysninger 

 

Baggrund 

Alkoholreklamenævnet har den 25. april 2025 modtaget klage over markedsføring af alkohol 

fra Spritfabrikken. Markedsføringen er observeret på webshoppen tabushop.dk, der sælger 

merchandise for rapgruppen Suspekt. På baggrund af markedsføringens indhold har 

Alkoholreklamenævnet den 16. maj 2025 sendt høringsbrev til Spritfabrikken med anmodning 

om bemærkninger. Spritfabrikken har besvaret høringsbrevet den 19. maj og sendt opfølgende 

oplysninger den 27. maj.  

 

Indhold 

Da sagen vedrører markedsføring af alkohol, har Nævnet kompetence til at behandle sagen. 

 

Spritfabrikkens høringssvar  

Spritfabrikken har i høringssvar af den 19. og 27. maj følgende bemærkninger: 

 

Vedrørende betegnelsen ”begyndersæt” 

• Spritfabrikken oplyser, at navnet “begyndersæt” er anvendt i en kontekst, hvor det 

refererer til en mindre samling af tre forskellige smagsvarianter af shotsrør. 

Intentionen bag betegnelsen har udelukkende været at signalere en introduktion til 



 
 

 

produktserien – fx et sæt, man kunne vælge, hvis man ønskede at “starte festen” eller 

prøve flere varianter. Det har ikke været hensigten at appellere til børn eller unge. 

 

• Produkterne sælges udelukkende til personer over 18 år, både på webshoppen og i 

fysiske butikker. Al markedsføring og emballage retter sig mod et voksent 

publikum. Der benyttes ingen virkemidler, der sigter mod børn eller unge. Man skal 

verificere sig med MitId for køb af alkohol på tabushop.dk 

 

• For at undgå enhver tvivl og potentiel misforståelse har Spritfabrikken taget kontakt 

til tabushop.dk og bedt dem om straks at ændre navnet på varen til en mere neutral 

betegnelse. Ændringen er igangsat, varen med det nuværende navn er fjernet. 

 

Vedrørende navnet ”Rent slik” på det ene shotrør i serien: 

• Spritfabrikken understreger vigtigheden af at sikre, at markedsføring af alkohol ikke 

retter sig mod børn og unge – en rettesnor vi som virksomhed tager alvorligt og 

bestræber os på at overholde. 

 

• Navnet Rent Slik skal dog ses i en anden kontekst end den, der umiddelbart kunne 

tolkes som børnerelateret. Navnet er en reference til en tilbagevendende metafor i 

Suspekts musikalske univers, hvor udtrykket anvendes med en voksen og eksplicit 

betydning. Det bruges i slangform og henviser – som det også er velkendt blandt 

bandets voksne fanbase – til sæd, ikke til slik som konfekture. Der er altså tale om et 

internt kulturelt greb rettet mod voksne lyttere og ikke noget, der har til formål at 

appellere til børn eller unge. 

 

• For at imødekomme eventuelle misforståelser i detailhandlen, hvor børn kan have 

visuel kontakt med produkterne, har vi udarbejdet en særskilt version af produktet til 

dette distributionsled. Her er navnet Rent Slik dækket til med et “CENSUR”-mærkat 

på emballagen. Dette er gjort netop for at sikre, at produktet i den fysiske detailhandel 

ikke fremstår stødende eller egner sig til mistolkning. 

 

• Produktet er desuden tydeligt mærket som alkohol, sælges udelukkende til personer 

over 18 år, og markedsføres ikke via kanaler eller budskaber, der henvender sig til børn 

eller unge. 

 

• Vi håber derfor, at nævnet i sin vurdering vil tage højde for konteksten omkring 

navnets oprindelse, dets målgruppe samt de tiltag vi har iværksat for at sikre ansvarlig 

markedsføring. 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

Alkoholreklamenævnets afgørelse 

Alkoholreklamenævnet har vurderet, om der med markedsføringen er sket en overtrædelse 

af Alkoholreklamenævnets retningslinjer for markedsføring af alkohol § 3 stk. 1, § 4 stk. 4 

og § 6 stk. 4: 

 

§ 3 stk. 1. Erhvervsdrivende skal ved markedsføring af alkohol udvise en ansvarlig adfærd 

ved at tage særligt hensyn til de sociale, sundhedsmæssige og forbrugermæssige aspekter, 

der er forbundet med alkoholindtagelse. 

 

§ 4 stk. 4. Markedsføring af alkohol skal udvise særlig grad af påpasselighed ved anvendelse 

af personer, hvis udtalelse eller fremtræden vil have en særlig vægt i kraft af personens 

position eller stilling i samfundet, herunder kendte personer. 

 

§ 6 stk. 4. Markedsføring af alkohol må aldrig vise rollemodeller eller anvende billeder, 

personer, tegneserier, animationer, ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til børn og 

unge. 

 

Sagen omhandler et samarbejde mellem Spritfabrikken Danmark og rapgruppen Suspekt, 

om tre shotrør der via webshoppen tabushop.dk sælges med navnene ”Lakrids”, ”Hundepik” 

og ”Rent Slik”. Det bemærkes at shotrørene ”Hundepik” og ”Rent Slik” i den fysiske 

detailhandel er påført et censur-mærke, der gør, at de to navne ikke kan ses på emballagen. 

Nævnet noterer sig dog, at de ikke-censurerede navne aktuelt forhandles ved øvrige 

webshops foruden tabushop.dk.  

 

Indledningsvist har Alkoholreklamenævnet foretaget en vurdering af samarbejdet med 

Suspekt. Alkoholreklamenævnets retningslinjer er ikke til hinder for, at den 

erhvervsdrivende, i markedsføringen af alkohol, kan anvende personer hvis udtalelse eller 

fremtræden vil have en særlig vægt i kraft af personens position eller stilling i samfundet, 

herunder kendte personer. Den erhvervsdrivende skal dog altid udvise særlig omtanke. 

 

Generelt kan fremstillingen af kendte personer, hvis de portrætteres som rollemodeller, være 

betænkelig i markedsføringsøjemed. Ved anvendelse af kendte personer i markedsføringen 

skal der tages særligt hensyn til, at markedsføringen ikke kommer til at virke påtrængende, 

provokerende eller på anden måde overtalende.  

 

Det er i den forbindelse i strid med retningslinjerne at anvende kendte personer, der i særlig 

grad appellerer til børn og unge.  

 

Da rapgruppen Suspekt har en generelt bred appel på tværs af aldersgrupper og i kraft af 

gruppens sangtekster sigter mod et voksent publikum er det ikke Alkoholreklamenævnets 

vurdering, at gruppen særligt appellerer til børn og unge. Det er hertil Nævnets vurdering, 

at gruppen Suspekt ikke kan betegnes som rollemodeller, eller at samarbejdet med Suspekt 

i sig selv er at betegne som særlig påtrængende eller provokerende markedsføring.  

 



 
 

 

På denne baggrund vurderer Nævnet ikke at samarbejdet med Suspekt i sig selv er i strid 

med retningslinjernes § 4 stk. 4 eller § 6 stk. 4. 

 

Alkoholreklamenævnet har forholdt sig til brugen af betegnelsen ”begyndersæt” på 

webshoppen tabushop.dk som en del af et samlet helhedsindtryk, da betegnelsen i høj grad 

er afhængig af den konkrete kontekst, hvori den benyttes. I den konkrete situation, hvor 

begrebet ”begyndersæt” sættes sammen med et alkoholprodukt med titlen ”rent slik”, 

bidrager det til et samlet indtryk, hvor den erhvervsdrivende ikke i tilstrækkelig grad har 

udvist hensyn til ansvarlig adfærd. Alkoholreklamenævnet tager til efterretning, at 

Spritfabrikken har bedt tabushop fjerne denne betegnelse og konstaterer, at betegnelsen 

”begyndersæt” ikke længere er at finde på tabushop.dk. 

 

Alkoholreklamenævnet har hernæst forholdt sig selvstændigt til navnet ”rent slik” på det 

ene shotrør. Nævnet noterer sig, at navnet kun anvendes på shotrør solgt via online 

webshops og ikke i dagligvarehandlen generelt. Foruden tabushop.dk konstaterer Nævnet, 

at navnet ”rent slik” benyttes på øvrige online webshops. 

 

Spritfabrikken Danmark skriver i sit høringssvar, at begrebet ”rent slik” er en metafor fra 

Suspekts musikalske univers med en voksen betydning, der i slangform henviser til sæd og 

ikke til konfekture. Spritfabrikken argumenterer for, at der er tale om et internt forstået 

kulturelt greb rettet mod voksne lyttere og ikke noget, der har til formål at appellere til børn 

eller unge. 

 

Alkoholreklamenævnet forholder sig i sin vurdering til, at begrebet ”rent slik” er benyttet 

med intention om en humoristisk vinkel i markedsføringen. Ud fra en helhedsvurdering er 

det dog Alkoholreklamenævnets vurdering, at den tiltænkte humoristiske kommunikation i 

på den konkrete emballage, benytter en konkret reference til en konkret sangtekst, som ikke 

kan forventes at være bredt kendt i et omfang, hvor ”rent slik” naturligt leder forbrugerens 

tanker mod sæd frem for konfekture.  

 

Alkoholreklamenævnet vurderer på den baggrund, at navnet ”rent slik” på et shotrør som 

udgangspunkt må forstås i ordets direkte betydning. Det er hertil Alkoholreklamenævnets 

vurdering, at navnet ”rent slik” på et alkoholholdigt produkt udgør markedsføring, som ikke 

lever op til ansvarlig adfærd ved markedsføring af alkoholholdige produkter. 

 

Alkoholreklamenævnet vurderer på den baggrund, at markedsføringen fra Spritfabrikken er 

i strid med retningslinjernes § 3 stk. 1. 

 

Alkoholreklamenævnet udtaler kritik af brugen af navnet ”rent slik” på emballagen. Nævnet 

opfordrer i den forbindelse til at lade emballagen, der angiver ”censureret” træde i stedet på 

tværs af alle markedsførings- og salgskanaler. 

 

Nævnet vil i den kommende periode holde særligt øje med, at Spritfabrikken Danmarks 

markedsføring af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenævnets retningslinjer for 

markedsføring af alkohol. 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

Venlig hilsen 

 

 

ALKOHOLREKLAMENÆVNET 

 
Marlene Winther Plas 

Forperson 

  



 
 

 

Markedsføringsmateriale 2025-08:  

Markedsføringen er observeret den 25. april 2025 på hjemmesiden tabushop.dk. 

 


