
 

 

 

 

 

 

 

Den 22. august 2025 

 

 

Afgørelse – 2025-07 Mikropolis 

 

Om Alkoholreklamenævnet (Nævnet) 

Alkoholreklamenævnet beskæftiger sig med markedsføring af alkohol og håndhæver 

retningslinjerne for markedsføring af alkohol.  

 

Sagen kort  

Alkoholreklamenævnet har den 25. april 2025 modtaget en klage over markedsføring af 

alkohol fra Mikropolis. Alkoholreklamenævnet har vurderet, at Mikropolis’ markedsføring 

af alkohol er målrettet børn og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenævnets 

retningslinjer for markedsføring af alkohol. Alkoholreklamenævnet udtaler kritik af 

markedsføringen, men tager til efterretning af Mikropolis øjeblikkeligt indstillede 

markedsføringen efter at være blevet gjort bekendt med klagen. 

 

Sagens oplysninger 

 

Baggrund 

Alkoholreklamenævnet har den 25. april 2025 modtaget klage over markedsføring af alkohol 

fra Mikropolis. Markedsføringen er observeret i Føtex, Tapperitorvet 44, 1799 København. På 

baggrund af markedsføringens indhold har Alkoholreklamenævnet den 16. maj 2025 sendt 

høringsbrev til Mikropolis med anmodning om bemærkninger. Mikropolis har besvaret 

høringsbrevet den 16. juli 2025.  

 

Indhold 

Da sagen vedrører markedsføring af alkohol, har nævnet kompetence til at behandle sagen. 

 

Mikropolis høringssvar  

Mikropolis har i høringssvar af den 16. juli 2025 følgende bemærkninger: 

 

• Mikropolis (MC) oplyser, at MC ikke tidligere har modtaget klager eller andre 

henvendelser om, at emballagen skulle være udformet på en måde, der henvender 

sig til børn og unge. Rhubarb Crush har været markedsført siden Q2 2022. I lyset af 

denne sag, har MC imidlertid pr. den 16. juni 2025 valgt at indstille alt 



 
 

 

markedsføring og salg af Rhubarb Crush med den pågældende emballage. Der er 

allerede iværksat en ændring af emballagen, som nu fremstår i et nyt og mere neutralt 

design.  

 

• Det understreges, at beslutningen om at ændre emballagen ikke skyldes, at MC 

anerkender, at den tidligere emballage er i strid med Retningslinjerne. Ændringen er 

alene sket for at fjerne enhver form for tvivl om MC’s intentioner med 

markedsføringen og for at vise, at MC naturligvis tager henvendelser fra Nævnet 

alvorligt og ønsker at bidrage til en ansvarlig alkoholkultur. 

 

• Emballagens design er inspireret af den japanske manga-tegnestil, der er 

kendetegnet ved figurer med store øjne, lille næse og mund. Mangastilen er i dag et 

anerkendt kunstnerisk udtryk og en central del af international design- og 

populærkultur, som i høj grad dyrkes og værdsættes af voksne.  

 

• Den illustration, der er anvendt på etiketten, er en specialfremstillet tegning, som er 

unikt skabt til produktet. Der er således ikke tale om en kendt figur fra et kendt 

børneunivers, og illustrationen har derfor ingen forbindelse til kendte tegneserier, 

legetøjsfigurer, animationsfilm eller lignende, der normalt ville appellere til børn og 

unge.  

 

• Det grafiske valg af en farverig tegning i lyserøde nuancer relaterer sig naturligt til 

produktets indhold – en cocktail med rabarbersmag. Produktet appellerer til voksne 

forbrugere, der sætter pris på nye smagsoplevelser med et moderne og designbevidst 

udtryk.  

 

• Det er almindeligt i branchen at anvende illustrationer og figurbaseret etikettekunst 

i markedsføringen af alkohol. [I det fulde høringssvar henvises der til konkrete 

produkter og eksempler til understøttelse af denne pointe]. 

 

• Der henvises til tidligere afgørelser, hvor Nævnet har konkluderet at; 

 

o “Alene den omstændighed at et alkoholholdigt produkt er farverigt og 

markedsført i glasemballage, [er] ikke tilstrækkeligt til at konkludere, at 

produktet appellerer til børn og unge.” 

 

o “Tegneseriefigurer kan ligeledes være henvendt til både børn og voksne, 

men erhvervsdrivende bør være påpasselige ved brug af tegneseriefigurer, 

idet der ved markedsføring af alkohol ikke må benyttes figurer fra kendte 

børneuniverser.” 

 

• Rhubarb Crush anvendte en original, specialfremstillet illustration, som ikke har 

tilknytning til kendte børnefigurer, børnekultur eller slikprodukter. Designet retter 

sig derimod til voksne og er i tråd med anerkendt branchepraksis for kreative og 

moderne etiketter i segmentet for specialdrikke. 



 
 

 

• Det vil være en uheldig udvikling, hvis markedsføring af alkoholprodukter ikke 

længere kan rumme farverige eller kunstneriske udtryk, som netop er med til at 

skabe identitet og differentiering i en branche, hvor ansvarlighed og kreativitet 

sagtens kan gå hånd i hånd.  

 

• Fantasifulde og kunstneriske universer, herunder elementer inspireret af tegneserier 

og grafiske fortællinger, er desuden en vigtig del af oplevelsen for mange voksne, 

der værdsætter kvalitet, originalitet og visuel appel.  

 

• En sådan begrænsning kan desuden rejse spørgsmål om, hvorvidt der er tale om en 

unødvendig eller uproportional indskrænkning af den kommercielle ytringsfrihed, 

der som bekendt nyder beskyttelse efter dansk og europæisk ret, se bl.a. artikel 

ET.2024.081. Kommerciel ytringsfrihed. Noget nyt under solen? Af Professor, 

dr.jur., PhD, Caroline Heide-Jørgensen. 

 

 

Alkoholreklamenævnets afgørelse 

Alkoholreklamenævnet har vurderet, om der med markedsføringen er sket en overtrædelse 

af Alkoholreklamenævnets retningslinjer for markedsføring af alkohol § 6, stk. 4. 

 

§ 6 stk. 4. Markedsføring af alkohol må aldrig vise rollemodeller eller anvende billeder, 

personer, tegneserier, animationer, ikoner, influenter mv., der specielt appellerer til børn og 

unge. 

 

I sin vurdering af markedsføringen har Alkoholreklamenævnet forholdt sig til emballagen, 

som den fremstår i vedlagte markedsføringsmateriale. 

 

På emballagen fremstår en animeret figur i ”anime”-stilart. Figuren fremstår med store øjne 

og rødt hår. På emballagen er det tydeligt angivet på forsiden, at der er tale om et mixed 

alkoholprodukt indeholdende vodka, samt at alkoholprocenten er på 6,5 %. Dette fremgår 

ligeledes af produktets label. 

 

Mikropolis bemærker i sit høringssvar, at figurens fremtræden er typisk for manga-stilarten 

(en undertype af anime), og at stilarten er et kunstnerisk udtryk, der i høj grad dyrkes og 

værdsættes af et voksent publikum. Den konkrete figur er særligt lavet til Mikropolis og er 

dermed ikke knyttet til noget kendt børneunivers. Den farverige tegning i lyserøde nuancer 

er udtryk for et grafisk valg, der relaterer sig naturligt til produktets indhold – en cocktail 

med rabarbersmag. 

 

Alkoholreklamenævnet bemærker indledningsvist, at alene den omstændighed, at et 

alkoholholdigt produkt er farverigt, ikke er tilstrækkeligt til at konkludere, at produktet 

appellerer til børn og unge.  

 

Hertil bemærker Nævnet, at animerede figurer kan være henvendt til både børn og voksne, 

men erhvervsdrivende bør være påpasselige ved brug af animerede figurer. Dog er brugen 



 
 

 

af animerede figurer ikke i sig selv en overtrædelse af retningslinjerne under den 

forudsætning at den pågældende figur ikke appellerer specielt til børn og unge jf. § 6 stk. 4. 

 

I sin vurdering af hvorvidt figuren appellerer til børn og unge konstaterer Nævnet, at der 

ikke er tale om en figur fra et kendt børneunivers. Dog fremgår figurens træk på en sådan 

måde, at nævnet vurderer, at der er tale om et barnligt udseende ansigt.  

 

Hverken brugen af farverig emballage eller brugen af animerede figurer er i sig selv i strid 

med retningslinjerne for markedsføring af alkohol. Dog kan det indgå i 

Alkoholreklamenævnet helhedsvurdering, hvis kombinationen af animation, farver og 

øvrige forhold giver et samlet indtryk af at appellere til børn og unge. Dette er ikke til hinder 

for brugen af farverig emballage eller animerede figurer, men der påhviler den 

erhvervsdrivende et ansvar for, at det samlede helhedsindtryk ikke appellerer specielt til 

børn og unge.  

 

Nævnet har noteret sig Mikropolis’ bemærkning i høringssvaret om, at nærværende sag kan 

rejse spørgsmål om en unødvendig eller uproportional indskrænkning af den kommercielle 

ytringsfrihed. Der er imidlertid Nævnets opfattelse, at den foreliggende afgørelse ikke vil 

indebære en sådan indskrænkning som anført af Mikropolis.  

 

Ud fra en helhedsvurdering, er det Nævnets vurdering, at den animerede figur med barnlige 

træk i kombination med farvevalget giver et samlet indtryk, som Nævnet vurderer, 

appellerer specielt til børn og unge, hvilket er i strid med Alkoholreklamenævnets 

retningslinjer § 6, stk. 4.  

 

Alkoholreklamenævnet udtaler kritik af markedsføringen fra Mikropolis, men tager til 

efterretning, at virksomheden reagerede hurtigt, da de blev bekendt med klagen og trak den 

pågældende emballage tilbage. 

 

Nævnet vil i den kommende periode holde særligt øje med, at Mikropolis’ markedsføring 

af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenævnets retningslinjer for markedsføring af 

alkohol. 

 

 

Venlig hilsen 

 

ALKOHOLREKLAMENÆVNET 

 
Marlene Winther Plas 

Forperson 

 



 
 

 

Markedsføringsmateriale 2025-07:  

Markedsføringen er observeret den 25. april i Føtex, Tapperitorvet 44, 1799 København. 

 

 

https://www.google.com/maps/place/data=!4m2!3m1!1s0x4652539b471017bb:0xfa0fb9ec13ccdcdb?sa=X&ved=1t:8290&ictx=111


 
 

 

 

 


