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Beretning 2025

25 ar med ansvarlig markedsfering af alkohol.

I 2025 markerede vi, at Alkoholreklamenavnet
i et kvart arhundrede har arbejdet for ansvarlig
markedsforing af alkohol. 25-drs jubileet gav
anledning til at samle samarbejdspartnere,
interessenter og eksperter pd omrédet for at diskutere,
hvad vi har opnéet, og hvad vi nu retter blikket mod.
Vi var meget glade for den store opmarksomhed og
det velbesogte jubileeum.

De seneste ar har  Alkoholreklamenavnet
oget overvagningen af bade nye og gamle
markedsforingskanaler. Selvom blikket er skarpet, er
tendensen mod ferre sager fortsat fra sidste ar. Naevnet
ser positivt pd denne udvikling, der kan indikere
en oget opmarksom pad Alkoholreklamenavnets
retningslinjer blandt de erhvervsdrivende. Navnet
har planlagt at @ge sin monitorering yderligere for at
sikre, at der ikke er sager, som ikke bliver opfanget.

For selvom mange i erhvervslivet er deres ansvar
bevidst og markedsforer sig efter Neavnets
retningslinjer, ser vi fortsat overtredelser af

retningslinjerne. Dertil har Naevnet videresendt flere
sager til Forbrugerombudsmanden, hvoraf to sager
har resulteret i en politianmeldelse for overtreedelse
af Markedsferingsloven.

Langt storstedelen af sagerne fra det forgange ar
omhandlede uhensigtsmessig markedsforing rettet
mod bern og unge. Dette er ogséd en fortsat tendens
fra de seneste ar. Det er derfor nedvendigt, at
Alkoholreklamenavnet ogséd fremover fastholder sin
indsats for at beskytte for bern og unge, og at Naeevnet
fastholder sit fokus pé sociale medier.

Fra naste ar patager Naevnet sig dertil en ny opgave.
12025 indgik detailhandlen og alkoholproducenterne
en aftale med Indenrigs- og Sundhedsministeriet
om placering af alkohol i detailhandlen.
Alkoholreklamenavnet blev i den forbindelse bedt
om at patage sig handhavelsesopgaven, nér aftalen
traeder 1 kraft 1 2026. Naevnet ser frem til at patage sig
opgaven og det udvidede ansvar i at hdndheeve aftalen
om placering af alkohol i detailhandlen.

Afslutningsvis vil jeg gerne takke de mange
samarbejdspartnere, der har veret med til at
udvikle Alkoholreklamenavnet over 25 ar. Nér vi
til jubileeet kunne samle sa mange i fellessalen pa
Christiansborg illustrerer det, at engagementet og
dialogen for ansvarlig markedsforing bade er levende
og nedvendig.

God leselyst!

Marlene Winther Plas
Forperson for Alkoholreklamencevnet
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Navnets arbejde

Alkoholreklamenavnet har siden ar 2000 handhavet
retningslinjerne for markedsforing af alkohol 1
Danmark.

Retningslinjerne udger branchens fortolkning af
god markedsforingsskik og god erhvervsskik, der
er reguleret 1 markedsforingslovens § 3 og § 4.
Retningslinjerne er udtryk for en etisk standard
og dzxkker enhver form for markedsforing af
alkoholholdige drikkevarer, der sker pd det danske
marked.

Retningslinjerne har, siden de trddte i kraft i 2000,
spillet en vigtig rolle 1 forhold til reguleringen
af  alkoholmarkedsforing.  Erfaringerne  med
retningslinjerne har vist, at Alkoholreklameneavnets
afgorelser bliver efterlevet. Alkoholreklamenavnet
arbejder kontinuerligt for, at retningslinjerne i endnu
hgjere grad bliver en integreret del af erhvervslivets
markedsforing, sia markedsforingen sker med en
stadig hejere grad af omtanke og aktivt medansvar.

Selve tilblivelsen af retningslinjerne skete i 1999,
hvor Erhvervsministeriet forhandlede med en rakke
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erhvervs — og forbrugerorganisationer med henblik
pa at udarbejde et sa&t retningslinjer, der regulerede
markedsfoeringenafalkohol. Forhandlingernemedforte
vedtagelsen af retningslinjerne for markedsfering af
alkohol samt oprettelsen af Alkoholreklamenavnet
(dengang  Héndhevelsesudvalget), der skulle
administrere og handh@ve de nye retningslinjer.

I Alkoholreklamen®vnet er erhvervs — og
forbrugerinteresser ligeligt repraesenterede.
Alkoholreklamenavnet ledes af en uathangig

formand. [ teet samarbejde med de danske myndigheder
onsker Alkoholreklamenavnet at sikre en effektiv og
ensartet regulering af markedsfering af alkohol.

Der pahviler de, der markedsforer alkohol, et
serligt ansvar for at tage alle rimelige skridt til at
minimere potentielle skadevirkninger af alkohol,
herunder sikre at bern ikke drikker, og at unge far
en sen debut. Det er hensigten med retningslinjerne
at styrke forbrugerbeskyttelsen og medvirke til, at
markedsforingen afalkohol ikke far uhensigtsmassige
konsekvenser.

Alkoholreklamencevnets 25-
ars jubileceum blev afholdt i

Fellessalen pa Christians-

borg i oktober 2025.

Side 2 af 8



Samarbejde med Forbrugerombudsmanden

Retningslinjerne om markedsforing af alkohol supplerer markedsferingslovens bestemmelser.

12008 indgik Alkoholreklameneavnet og Forbrugerombudsmanden en sagsbehandlingsaftale, som indebaerer
gensidig orientering om modtagelse, behandling og afgerelse af klager.

Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenavnet straeber efter koordineret sagsbehandling ved, at
Forbrugerombudsmanden og Alkoholreklamenavnet gensidigt orienterer hinanden. Bl.a. er der enighed
om, at Forbrugerombudsmanden i prioriteringen af sager lader det indgd i1 sine overvejelser, hvorvidt
Alkoholreklamenavnet har kompetence til at behandle sagen, og om Alkoholreklamenavnets sagsbehandling
ma forventes at fore til et passende skridt over for den pdgaeldende markedsfering.

Se mere om Alkoholreklamenavnets samarbejdsaftale med Forbrugerombudsmanden her.

Forbrugerombudsmanden,
Torben Jensen, deltog i
Alkoholreklamencevnets 25-ars
Jjubilceum og gav et opleg om,
hvordan Alkoholreklamencevnet
og Forbrugerombudsmanden
kan samarbejde om at beskytte
born og unge.
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Alkoholreklamenavnets medlemmer 2025

Alkoholreklamengevnets forperson

%)

Marlene Winther Plas

Advokat, Partner (L)

DLA Piper Advokatpartnerselskab

Alkoholreklamensevnets medlemmer

Daniel Mathias Bager
Seniorjurist,
Forbrugerradet

Maria Vegger Bjerrehus
Juridisk seniorrddgiver,
Kreativitet & Kommuni-

kation

a

Claus Bogelund Nielsen

Nick Haekkerup

Direktor, Vicedirekteor,
Bryggeriforeningen DSK
Observater

Lea Therese @rum Molsted

Specialkonsulent
Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen

Sekretariat

Rasmus Sand

Sekretariatschef

Alkoholreklamenavnet

Martin Jorgensen Matthias Vesterdal,
Advokat, Fagchef for Sekretariatschef,
Markedsforingsret, VSOD

Dansk Erhverv

Kaare Friis Petersen Birgitte Wad
Erhvervsjuridisk chef, = ESG Chef,
HORESTA DRC
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Statistik 2025

I 2025 traf Alkoholreklamenavnet afgerelse 1 10 sager, hvoraf der blev udtalt kritik 1 8 af sagerne. Flere
sager, som Alkoholreklamenavnet behandlede, er blev dreftet med eller videresendt til behandling hos

Forbrugerombudsmanden.

Sager 2020-2025
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Ingen kritik m Efterretning M Kritik

2024 2025

12025 omhandlede 70% af de behandlede sager "Markedsfering rettet mod bern og unge”. Dette er konsistent
med tidligere r, hvor 68% af sagerne i 2023 og 67% af sagerne i 2024 omhandlede markedsfering rettet mod

bern og unge.

Sager fordelt pa emner

Markedsfaring rettet mod bgrn og unge

Opfordring til stort eller umadeholdent .
forbrug

Sammenkobling med aktiv
sportsudgvelse

Sociale, sundhedsmaessige og

. 10%
forbrugermeessige aspekter i

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Afgarelser 2025

Sag Klagens genstand Afgerelse
La Bonita Markedsforing rettet Nevnet fandt, at La Bonitas markedsfering pa det
mod bern og unge sociale medie Instagram var saerligt henvendt til born
eller unge og benyttede personer under 25 ar i mar-
kedsferingen.
Nevnet udtalte kritik.
Crazy Daisy Haderslev [ Markedsfering rettet Neaevnet vurderede, at Crazy Daisy Haderslevs mar-
mod bern og unge kedsfering pa det sociale medie Instagram var seerligt
henvendt til bern eller unge og benyttede personer
under 25 ar i markedsferingen.
Naevnet udtalte kritik.
Dansebar Roskilde Markedsfering rettet Nevnet vurderede, at Dansebar Roskilde benyttede

mod bern og unge

personer under 25 ar til at markedsfore sig pa det
sociale medie Instagram.

Nzvnet udtalte kritik.

Scandlines Bordershop

Opfordring til stort eller
umadeholdent forbrug

Nevnet fandt, at markedsferingen af Scandlines Bor-
dershop via en "drikkevareberegner” opfordrede til et
stort eller umadeholdent forbrug af alkohol.

mod bern og unge

Nevnet udtalte kritik.
To Kolde Sammenkobling med Nevnet vurderede ikke, at henvisninger til alment
aktiv sportsudevelse, kendte sportsbegreber satte alkohol i forbindelse med
aktiv sportsudovelse.
Markedsforing rettet
mod bern og unge Naevnet modtog dokumentation pa, at de med-
vir-kende i markedsforingsmaterialet var over 25 ar.
Naevnet udtalte ikke kritik.
Bar3 Aarhus Markedsfering rettet Nevnet fandt, at Bar3 Aarhus’ markedsforing pa det

sociale medie Instagram benyttede personer under 25
ar i markedsferingen.

Naevnet udtalte kritik.

HORESTA indgav dissensudtalelse.
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Spritfabrikken Suspekt

Uansvarlig adfeerd,

Markedsforing rettet
mod bern og unge,

Naevnet har ikke vurderet, at rapgruppen Suspekt
appellerer sarligt til bern og unge eller kan betegnes
som rollemodeller. Neevnet fandt derfor ikke grund til
at kritisere samarbejdet med Suspekt og Spritfabrik-
ken Danmark.

Anvendelse af kendt
person. Naevnet fandt, at betegnelsen "rent slik” pa et alkohol-
holdigt produkt var uansvarlig markedsforing.
Neaevnet udtalte kritik af brugen af denne betegnelse.
Mikropolis Markedsfering rettet Nevnet vurderede, at markedsforingen af alkohol fra

mod bern og unge

Mikropolis var malrettet unge pa grund af emballa-
gens udtryk.

Nevnet udtalte kritik.
Nevnet tager til efterretning, at Mikropolis trak den

pageldende emballage tilbage, da de blev be-kendt
med klagen.

Crazy Daisy Haderslev

Markedsforing rettet
mod bern og unge

Neevnet vurderede, at Crazy Daisy Haderslevs mar-
kedsforing pa det sociale medie Instagram benyttede
personer under 25 dr i markedsferingen.

Nazvnet udtalte kritik.

Neaevnet anser det som en skarpende omstendighed,
at Crazy Daisy Haderslev inden for de seneste 12 ma-
neder har modtaget kritik fra Alkoholreklamenaevnet
for markedsfering af alkohol til unge.

Torden Bar og Natklub

Markedsfering rettet
mod bern og unge

Alkoholreklamenzvnet vurderede, at markedsfo-
ringen af alkohol fra Torden Bar og Natklub var
malrettet unge i strid med Alkoholreklamenaevnets
retningslinjer for markedsfering af alkohol.

Nevnet udtalte kritik.
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Kontaktoplysninger

Kontakt Nzaevnet

Gamle Carlsberg Vej 16

1799 Kgbenhavn V

TIf.: +45 20 90 61 51

E-mail: Kontakt@alkoholreklamenaevnet.dk

Klageadgang

Determuligt at klage til Alkoholreklamenavnet over et eller flere konkrete markedsferingstiltag, der omhandler
markedsforing af alkoholholdige drikkevarer. Der er fri klageadgang til Naevnet, dvs. at bade privatpersoner,
virksomheder og organisationer har mulighed for at klage til Navnet.

En klage skal indgives skriftligt. Dette kan ske til Alkoholreklamenavnets sekretariat enten via brev, e-mail
eller udfyldelse af en online klageformular. Se online klageformular her.

Forhindsvejledning

Som erhvervsdrivende kan du, sé vidt det er muligt, fa vejledning vedrerende et planlagt markedsforingstiltag
og en udtalelse fra Alkoholreklamena@vnet om, hvorvidt markedsferingstiltaget vurderes at vare 1
overensstemmelse med Alkoholreklamen@vnets retningslinjer for markedsfering af alkohol. Det kan fx dreje
sig om markedsfering pa sociale medier, annoncer eller i forbindelse med en planlagt kampagne.

Forhandsvejledningen er bindende for Alkoholreklamenavnet. Alkoholreklamenavnet forbeholder sig dog
altid retten til at udtale kritik, hvis der er elementer i den realiserede markedsforing, der métte stride mod
Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol. Forbrugerombudsmanden kan 1 ovrigt
anfaegte lovligheden, og i sidste ende er det domstolene som afger eventuelle spergsmal om, hvorvidt en
konkret markedsferingsindsats er lovlig.

Laes mere om forhédndsvejledning her.
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