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24. august 2026
Afgerelse — 2026-11 Club Vortex

Om Alkoholreklamencevnet (Nceevnet)
Alkoholreklamenavnet beskaftiger sig med markedsfering af alkohol og handhever
retningslinjerne for markedsfering af alkohol.

Sagen kort

Alkoholreklamenavnet har den 15. juni 2026 modtaget en klage over markedsfering af
alkohol fra Club Vortex. Alkoholreklamenavnet har vurderet, at markedsferingen af
alkohol er mélrettet unge, hvilket er 1 strid med Navnets retningslinjer for markedsfering
af alkohol. Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra Club Vortex.

Sagens oplysninger

Baggrund

Alkoholreklamenavnet, der handhever retningslinjerne for markedsfering af alkohol i
Danmark, har den 15. juni 2026 modtaget en klage over markedsforing af alkohol fra Club
Vortex pa det sociale medie Facebook. P4 baggrund af markedsferingens indhold har
Alkoholreklamenavnet den 15. juni 2026 sendt heringsbrev til Club Vortex med anmodning
om bemerkninger til sagen. Club Vortex har besvaret haringsbrevet den 30. juni 2026.

Indhold
Da sagen vedrerer markedsfering af alkohol, har nevnet kompetence til at behandle sagen.

Horingssvar fra Club Vortex den 30 juni 2026
e Vi vidste ikke, at man skulle have aldersgraense pa vores reklamer, men det er der
kommet med det samme vi fik besked fra jer af og fejlen er rettet.

e Vi vil dog understrege, at vi er et diskotek og at aldersgransen er 18 ar, og vi har
ikke lukket nogen ind under 18 é&r.

Alkoholreklamenavnets afgorelse
Alkoholreklamenavnet har vurderet, om der med markedsferingen er sket en overtraedelse
af Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af alkohol § 6 stk. 1:

$ 6 stk. 1 Markedsforing af alkohol md, uanset hvilken form den antager, aldrig rette sig
mod eller kobles til en sammenhceng, der retter sig mod born og unge.
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Club Vortex anferer 1 deres heringssvar, at personer under 18 4r ikke kan komme ind pd
diskoteket. Alkoholreklamenavnet bemerker, at retningslinjerne for markedsfering af
alkohol skal overholdes uagtet, at personer under 18 &r ikke har adgang til diskoteket.

Club Vortex anferer hertil, at de efter Alkoholreklamenavnets henvendelse har indfort et
aldersfilter pa deres reklamer. Alkoholreklamenavnet har undersogt og kan bekrefte, at
Club Vortex’ opslag vedrerende studenterugen ikke kan ses, nar Facebook eller Instagram
benyttes af en profil, der er angivet til at vare under 18 éar.

Alkoholreklamenavnet ser positivt pd benyttelsen af et aldersfilter, der kan begranse
eksponering af markedsfering af alkohol overfor personer under 18 &r.

Alkoholreklamenavnet opererer dog ikke med en skarp 18-ars-graense i forhold til
begrebet “bern og unge”, hvorfor ogsa unge over 18 ar i nogle kontekster kan forstds som
beskyttede af markedsferingsforbuddet i1 retningslinjernes § 6 stk. 1. Dette er f.eks.
tilfzeldet, hvis markedsfering af alkohol henvender sig til kommende eller nyudklaekkede
studenter. Erhvervsdrivende skal vere opmarksomme pa situationer, hvor gruppen af barn
og unge aldersmeessigt ligger omkring 18 ar, det vil sige de 15-21-arige. Personer pa 15-
21 ar findes ofte pa ungdomsuddannelsesinstitutioner.

Markedsferingen bestar af et opslag pa det sociale medie Facebook, hvor der markedsfores
priser pa "ol & drinks” og cocktails” ledsaget af en emoji af et par skalende ol. Pa denne
baggrund konstaterer Alkoholreklamenavnet, at der er tale om markedsfering af alkohol.

I samme opslag refereres der til “studenterfest”, “studenter og studiner” og
“studiekammerater”. Opslaget ledsages af et billede, hvor der bl.a. optraeder studenterhuer
og en tekst, der henviser til ”studie rabat i baren” ledsaget af priser pa alkoholholdige
drikkevarer. P4 denne baggrund vurderer Alkoholreklamenavnet, at markedsferingen er
henvendt til kommende eller nyudklekkede studenter.

Pé baggrund af ovenstdende formuleringer og det medfelgende billedmateriale vurderer
Alkoholreklamenavnet, at der er tale om markedsforing af alkohol rettet mod unge, hvilket
er 1 strid med Alkoholreklamengvnets retningslinjer § 6 stk. 1.

Alkoholreklamenavnet udtaler kritik af markedsferingen fra Club Vortex.
Alkoholreklamenavnet konstaterer, at Club Vortex efter henvendelsen fra

Alkoholreklamenavnet, har delt endnu et opslag via det sociale medie Instagram med den
samme grafik og tekst. Der udtales kritik af den samlede markedsfering.

Naevnet vil 1 den kommende periode holde serligt oje med, at Club Vortex’ markedsfering
af alkohol ikke er i strid med Alkoholreklamenavnets retningslinjer for markedsfering af
alkohol.
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Markedsferingsmateriale 2026-11:

Markedsforingen bestar af et opslag pa det sociale medie Facebook.
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% ADHD LIVE CLUB VORTEX - STOR
STUDENTERFEST! ¢}

Keere studenter og studiner — ger jer klar til en nat med
fuld gas, kolde drinks, vilde konkurrencer og et pakket
dansegulv! ¢

@ Studierabatter hele natten
+ @ & drinks: 30 kr.
- Cocktails: 60 kr.

&5 Masser af konkurrencer, god stemning og fest fra
start til slut.

- Sla-Sem i

« @lbong

- Beerpong

#” ADHD gér pa kl. 02.00 og serger for at skrue festen
helt op pa max!

@& Entré: 50 kr.

9 Daemningen 36, 7100 Vejle
) 18.00 - 05.00
@ 26 Juni 2026

Tag dine studiekammerater under armen, find
festhumeret frem, og veer med til en uforglemmelig nat
pa Club Vortex!

STUDIE RABAT | BAREN
OL/DRINKS 30,-
COCKTAILS 60,-




